
文博会上专家支招文化产业发展

创意科技
双剑合璧
本报记者 邱祎

从“推动文化产业尽快成为新的支柱产业”到
“文化强省”、“文化强市”，文化产业近几年成为中
国发展过程中一个耀眼的名词。1日下午，中国传
媒大学文化发展研究院院长、首席研究员范周教
授登上齐鲁大讲坛，支招我省文化产业发展，他指
出，文化产业发展的关键就是创意与科技的融合。
此次论坛也是文博会重点活动之一。

谈及未来文化产业如
何发展，范周用了两个字：
内容。“无论是电影电视，还
是动漫图书，或者是景区和
创意与园区，大家愿意花钱
买，就是因为内容有吸引
力。做好内容就成功了一
半。”

范周说，要做好内容只
能靠创意，有无创意直接决
定着内容的好坏。文化产业
的关键在于创意，失去创意
元素的文化产业没有持续
的生命力。范周举了一个例
子，说起地震，大家好像觉
得它和文化产业关系不大。
但是他去美国时参观过一
个大型主题游乐场，就是以
地震和海啸等自然灾害做
创意，让人在各种惊险的玩
乐中体会到灾难来临时的
恐惧和刺激，既产生了很大
效益，又能让人铭记灾难，
还能学到防灾知识。“创意
就是可以卖设计、卖理念、

卖心理享受、卖增值服务。”
除了创意外，范周认

为，文化产业未来的发展
还离不开科技。现有的文
化产业多数还是传统文化
产业，也就是文化和旅游
业以及其他的传统服务业
做简单的嫁接。今后，文化
产业主要体现在与新兴业
态的结合上，特别是和数
字技术与网络技术的结合
上，这样才能有大的、快速
的 发 展 。“ 比 如 说《 花 木
兰》、《功夫熊猫》，用了很
多中国传统文化元素，但
为什么美国人把我们中国
的元素能做得这么好？除
了故事讲得好外，主要还
是得益于先进的技术。各
种电脑特技和先进的技术
融合在一起，用让观众叹
为观止的方式把本来就很
优秀的文化资源表现出
来，这样的强强联合想不
成功都难。”
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说到山东的文化产业
发展，范周说，山东文化资
源丰富，文化产业的规划
和开发一直走在全国的前
列，文化产业目前带来的
产值每年已经过千亿。未
来山东文化产业的发展，
要注意做好衍生品和产品
的包装。

“比如说我们现在所
有的动漫中可能是《喜羊
羊和灰太狼》走得很好，为
什么？就是因为衍生产品
走得很好。除了动漫以外，
游戏、图书、服饰、主题园
区、饰品都有其产品。”范
周说，山东的文化产业起
步早、发展好，下一步就是
要做好衍生品。

“我们山东各地的文
化产业已经做起来了，下
一步就是把一变二、二变
三、三变成更多。比如，山
东的动漫产业近年发展得
很不错，做好动漫以后就
要往深处挖掘品牌的附加
价值，做好一系列的衍生
品。山东的很多文化品牌
是宝贵资源，在进行旅游
开发以后，还可以进行多
种业态的深度开发，把价
值完全榨出来。”
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应做好衍生品

A07

主办：省委宣传部、省社科联

山东大学、齐鲁晚报

协办：山东省博物馆学会

山东博物馆

范周在讲座中。
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