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商品为啥普现“豪华装”
近八成受访者称为了体面

每逢各类佳节，市场上总
会 涌 现 一 大 批 包 装 精 美 、价
格 昂 贵 的 商 品 ，本 次 中 秋 国
庆 长 假 也 不 例 外 ，商 品 过 度
包装现象再次引起人们的注
意。前不久，上海率先制定并
提 交 市 人 大 审 议 的《 上 海 市
商品包装物减量若干规定 (草
案 ) 》，首 次 对 销 售 过 度 包 装
商品的行为设立了惩罚性规
则 ，最 高 罚 款 5 万 元 。近 日 ，

《中国青年报》社会调查中心
通 过 民 意 中 国 网 和 搜 狐 网 ，
对 4 3 0 6 人 进 行 的 调 查 显 示 ，
9 7 . 5 % 的受访者认为当前我
国 商 品 过 度 包 装 现 象 严 重 ，
其中 7 6 . 0 % 的人认为非常严
重。8 4 . 0 %的人赞成立法限制
商品包装“豪华风”。

“购买过度包装的商品，
通常只为了送礼，给自己用是
不会买的。同样，逢年过节总
会收到一堆包装靓丽但没有
实用价值的礼品。”市民曹芳
说，“如果礼品保质期长，就
留着再送出去。”

调查中，1 1 . 3 %的受访者
表示会经常购买过度包装商
品，5 3 . 0 % 的人会偶尔购买。
说到购买原因，7 9 . 4 %的人认
为是“精致的包装送礼显得体
面”，4 4 . 6%的人表示是“追求
奢侈”。

“购买过度包装的商品，
已经不是奢侈性消费，而是炫
耀性消费。炫耀消费比奢侈消
费还严重，奢侈消费最起码是
有实际用途的，炫耀性消费则

没有任何实用价值。”人民大
学法学院教授、商法研究所所
长刘俊海说。

包装豪华的商品售价高，
包装简单的售价低，商家为赚
取更多利润，自然愿意用豪华
包装来抬高价格，因此过度包
装现象越来越普遍。一名民意
中国网友说，现在商品包装一
个赛一个豪华，普通包装的商
品有时候很难找到，不得不买
一些华而不实的东西，这让他
很无奈。

曹芳说，过度包装的商品
不仅会造成浪费，携带也不方
便。她每年春节回家都会给母
亲带一种保健品，“几瓶加起
来也就一矿泉水瓶那么大，结
果包装复杂得提都提不动。每
次结了账，我就取出东西把包
装盒扔掉。”

更让消费者不满的是，许
多商品借精美包装以次充好。

“有些商品，精包装还不如普
通包装质量好。很多低劣商品
就是靠过度包装提高了商品
的原有价值，这是对消费者合
法权益的践踏。”天津市河西
区市民孔德茂说。

“这损害了消费者的公平
交易权。”刘俊海教授说，消
费者普遍认为包装好的商品
质量也好。生产商正是抓住这
种心理赚取不阳光、不道德的
钱财。

调查显示，7 9 . 6 %的人认
为商品价格远超其价值，损害
消费者权益。

上海：城市垃圾有三分之一是包装垃圾

商品过度包装会给经济领域
埋下潜在危害。首先，过度包装造
成了环境危害，加大了垃圾处理
成本；其次，加大了运输成本；第
三，包装一旦成为竞争主战场，企
业就不会那么重视商品质量。

上海市人大常委会调研表
明，上海市城市垃圾中有三分之
一属于包装垃圾，体积占全部固
体废弃物的一半。

近年来生活类固体废弃物逐
渐增多，也成了不可忽视的污染
源之一。包装物污染不像空气、水
污染那样，能够明显觉察到，就像

“温水煮青蛙”，累积起来会酿成

大问题。
据了解，早在2005年，《中华

人民共和国固体废物污染环境防
治法》就规定了，国务院标准化行
政管理部门可以制定相关标准防
止过度包装造成环境污染。“受现
实因素制约，我国限制商品过度
包装的条例迟迟没有出台。”国际
食品包装协会常务副会长兼秘书
长董金狮在接受采访时说。

董金狮认为，首先面临的困
难就是操作性不强。例如，规定过
度包装是指除初始包装之外的所
有包装成本总和超过商品销售价
格的20%。“可是消费者在购买时

难以精确计算商品的包装成本。”
董金狮说。

“其二就是标准难以统一。”
他说，有些商品比较特殊，例如字
画，薄薄的一层纸，如果按统一标
准来定，就难以保证在运输过程
中的安全；再比如人参须根细长，
为了其完整性，必须采用大包装，
这又如何制定标准呢？

针对以上两大难题，董金狮
建议，限制商品过度包装应从问
题比较严重的商品——— 化妆品和
食品入手，出台一个相应的处罚
条例，等到积累一些经验以后，再
扩展到其他商品。

限制过度包装

要“软硬兼施”

对于这次上海率先立法限
制商品过度包装，84 . 0%的受访
者认为“很有必要，这种现象就
该立法严惩”，12 . 4%的人认为

“应该制止这种风气，但没必要
上升到立法”，还有3 . 6%的人认
为“存在就是合理，应该让市场
自行调节”。

专家认为，《上海市商品包
装物减量若干规定(草案)》目前
还有许多不完善的地方，比如罚
款额度太小，从严管销售环节入
手会加大执法成本。“要在生产
和销售的上游、下游，包括生产
商、包装企业、销售者、消费者等
各个经济环节进行规范。”刘俊
海教授说。

刘俊海建议，政府部门要加
大监管力度，还要“软硬兼施”：
一方面通过立法打击、限制商品
过度包装；一方面通过少纳税、
资金支持等经济措施鼓励商品
减量包装。除此之外，社会教育
也是必不可少的。要使消费者意
识到商品过度包装的危害性，使
商品生产者提高自律意识。

魏大劲认为，现在从个人到
企业的浪费都是十分惊人的，整
治社会的不良风气才是解决过
度包装的根本办法，才能保障法
规的顺利制定和实施。

“要迅速总结上海市的立法
经验，通过全国性立法进行推
广。为了提高行政处罚的力度和
公信力，必须通过全国性立法来
限制商品过度包装。”刘俊海教
授说。

约束商品过度包装还有很
多其他可行的办法。受访者给出
的建议是：“严格规定包装成本
所占售价比例”(73 . 4%)，“对豪华
包装的商品征收重税”(72 . 9%)，

“在商品上标示包装成本，提醒
消费者”(63 . 2%)，“实行包装回收
和再利用”(35 . 9%)，“注重垃圾环
保处理”(32 . 8%)。

过度包装，用专家的话说就
是：包装的耗材过多、分量过重、
体积过大、成本过高、装潢过于
华丽、说词过于溢美等。这种现
象就被称为过度包装。

过度包装如何定量界定，商
家和消费者持明显相反的态度。
中消协就曾明确指出，凡包装体
积明显超过商品本身的10%、包
装费用明显超出商品价格的
30%，就可判定为侵害消费者权
益的“商业欺诈”。但商家却认

为，某些商品如化妆品、酒等包
装中体现了一种精神和文化的
需求，不应过多地强调包装物的
成本 ,如保健品、礼品等有特殊
作用的商品，要满足馈赠的需
求，显示高贵的气质，也不应过
多强调包装的价值；还有的商家
认为过度包装应主要从包装材
料上考虑，只要包装材料环保卫
生，形式和价值都不重要。

无论如何界定，过度包装广
泛存在于我们的商品包装中，是

一个不争的事实，其中以保健
品、食品及化妆品尤为突出。由
实木、金属制成的包装盒，内衬
精美的绸缎，有的还“附赠”手表
等物品，里三层、外三层，剥开层
层叠叠的商品包装，最终的实物
却小得可怜或者价值不高。社会
舆论对中秋月饼过度包装的口
诛笔伐犹言在耳，而春节的滋补
保健品、名酒等又铺天盖地卷土
重来，你方唱罢我登场，大有愈
演愈烈之势。

格相关链接

什么是过度包装

精致的印花手提袋里，放着
一个雕刻精美的红木包装盒。盒
内铺着一层金黄色绸缎，里面分
成几个区，分别装着月饼、洋酒、
刀叉和酒具，整个礼盒标价8000多
元……这描述的其实是一个月饼
礼盒。

约八成受访者对食品过度包装持“反感”态度

近七成消费者认为过度包装是浪费资源
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