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节能惠民 厂商先行

购买K3即获3,000节能补贴
10月16日K3正式上市

之后，东风悦达起亚倾情启
动“节能惠民 厂商先行”
活动。即在K3被正式列入国
家“节能产品惠民工程”目
录之前，东风悦达起亚先行
出 击 ，将 对 所 有 购 买 K 3
1 . 6L任意车型的客户，进行
3,000元节能补贴。在极具竞
争力的产品配置、合理的车
型价格相继公布之后，再次
为K3的热销推波助澜。

“节能产品惠民工程”
于2006年公布，既代表了国
家对于节能车型的支持，也
表明节能车型已经逐渐成
为当今的用车趋势。此次东

风悦达起亚全新上市的K3，
便搭载了起亚最新的动力
科技，节能环保性十分突
出。其中1 . 6L伽马D-CVVT
发动机，使用D-CVVT进排
气门连续可变正时技术，它
分别连续控制发动机的进
气系统和排气系统，能有效
地 提 升 发 动 机 动 力 。与
CVVT技术相比，由于进气
量的的加大，也使得汽油
的燃烧更加完全，更省油，
同 时 实 现 降 低 排 放 的 目
的。在全新技术的推动下，
K3 1 . 6L车型爆发出了最
大128Ps的马力。配合6速手
自一体变速箱，与发动机齿

轮比设定完美匹配，换挡
平顺，也能有效减小油耗，
手动车型百公里最低油耗
为6 . 3L，远远领先同级车
型。根据“节能产品惠民工
程”推广目录车辆所要求
的产品综合燃料消耗量标
准来看，K3入选该目录并
无悬念。

正是凭借节能强劲的
动力系统、全面超越同级的
产品力，K3在市场中引起了
极大轰动，现在再加上令人
心动的3,000元节能补贴，你
还在观望什么，赶紧行动，
加入到K3的购车大军中来
吧！ (彭举)

跨越十年门槛
北京现代欲解品牌谜局

迈入十周年的北京现
代，给业内留下了一条什么
样的发展轨迹呢？对此该有
怎样的品牌解读，对业内是
否有不同寻常的借鉴意义？

2002年刚刚进入中国
车市的北京现代，生存摆在
第一位。它延用了在韩国和
美国已证实行之有效的策
略：以高性价比站稳脚跟。

2006年北京现代以29
万辆的年销量继续稳居当
年轿车销量前5名，产品也
从最初单一的中高级车型
索纳塔，延伸到主流中级车
伊 兰 特 、小 型 车 雅 绅 特 、

SUV途胜，形成一个较完整
的产品系列。

解铃还须系铃人，北京
现代开始全力推进第二工
厂建设、新车型推出。2008
年4月，第二工厂正式竣工
投产、悦动上市，当年即实
现销售8 . 7万辆，并与伊兰
特形成至今称霸A级车江湖
的“伊悦组合”。2009年创下
了一个年增幅高达94%的惊
人奇迹。

2011年9月，当跨过标
志着企业成熟与成就的300
万门槛之后，北京现代到了
由“新势力”向“新主流”转

变的时候。
回顾北京现代从极速

之旅，到品牌破局的10年发
展历程，可以发现，北京现
代虽然以性价比立足，但深
谙消费者需求，准确把握市
场脉搏，坚持客户为上，不
断突围，成功走出一条品牌
螺旋上升的路径。以此看
来，北京现代走出品牌谜
局，并非是一个偶然或者运
气，而是一个需要耐心解读
的市场故事，为在市场泥潭
中沉浮的诸多品牌提供了
一个可以参考的样本。

(张阳)
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