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今日泰山

冲量还是保利？

车商左右为难
“日系”忙收复失地“欧美韩”胃口大“自主”以价换量

1 0 月
份 已 过 大 半 ，车 市 进

入 今 年 的 收 官 阶 段 。不 管 是
政策方面的利好还是经销商的优

惠，都牵动着市场的神经。
虽然 9月份和长假期间车市有所回

暖，但离经销商的期望还有一段差距。更
重要的是，从本月开始，决定今年销量最关
键的第四季度冲量大幕已经开启。为了在
最后冲量的时刻能抢占更多市场份额，从
厂家到经销商都在这个关键时期采取一
系列市场举措：日系品牌忙着收复失
地；欧美韩系则在冲量的同时收紧

优惠；自主品牌的终端经销商
更 关 心 的 则 是 年 底 返

利的问题。

“汽车下乡”再来？

商家都在盼着

近期，国家将再次启动“汽
车下乡政策”的消息传得沸沸扬
扬，尽管能否在年底之前重启政
策仍在研究中，但车商无疑将此
看成年底车市能否反弹的关键。
据悉，小排量轿车和商用车也划
入此次政策补贴的范围内。“汽
车下乡政策”不仅可以调整目前
汽车市场的车型结构，还可以培
育未来潜力巨大的农村市场，其
最大意义在于调整结构和让更
多消费者关注自主品牌和商用
车。如果年底重启“汽车下乡政
策”，这无疑对自主品牌车商是
一个极大的利好消息。

一方面是重启“汽车下乡政
策”的利好消息鼓舞着车商，另

一方面，车商们为了顺利完
成任务和争取更多利润，已
经提前部署收官之战，其

中，新车轮番登场亮相
就是最好例子。初步统

计，从 9月份开
始 ，基 本 是 一

周一款重
磅 新 车 ，

速度和

频率是往年无法比拟的，足以看
出汽车厂商对年末车市的重视
程度。

多年从事汽车行业的刘先
生告诉记者，往年过完“十一”黄
金周，由于透支大部分购买力，
市场都会出现一段时间调整期，
具体表现在人气与成交下滑。但
今年的金九银十没有往年那么
火热，也让市场保留了一定的购
买力。不过，尽管多数经销商看
好年底销售，但还是有个别车商
对年底车市有所顾虑，一位日系
品牌经销商表示，今年的车市情
况不容乐观，即使年底冲量降
价，但仍有可能完成不了任务，
与其这样，不如提价保持利润。

欧美韩系品牌

胃口不小

“我们预计到
11月份就能达到年
初设定的目标。尤
其是朗动上市后，
市 场 表 现 非 常 不
错，关注度很高，在
接下来的1 1月、1 2

月，将会更有利于
我们全年销量超额
达成。”一家北京现

代车商表示，对于他们而言，接下
来在车市传统销售旺季将会以

“保利”为主，不会再有大的优惠
措施，部分车型的价格还会略有
回升。

一家别克4S店也表示，厂家下
达的全年销售任务，他们已经顺利
完成了80%多，预计今年会实现
120%的任务达成率。“11月、12月是
年底车市的旺季，在这两个关键月
份冲量是必需的，但并不会为了冲
量而打价格战。”该经销商还表示，
当前他们的优惠幅度已经有所调
整，有些之前优惠万元以上的车
型，现在优惠8000元，最多再送点
装具。

“前三季度，我们目标任务已
经完成近八成。”记者在各家经销
商发现，大部分主流欧美韩合资
品牌经销商表现都不错，特别是9

月份日系品牌销量遭遇“滑铁卢”
之后，合资品牌经销商对任务完
成情况更有自信。另外，部分表现
优秀的4S店9月初就完成了全年
目标的90%。

尽管金九银十成色不足，但
“缺车、货源不足”这些字眼又开
始在一些合资品牌经销商口中出
现。记者在走访上海通用、北京现
代、一汽-大众、上海大众等合资
品牌后发现，各品牌都有车型货
源不足，部分车型需预订等车的
情况。在货源紧缺的同时，优惠回
缩也就是顺理成章的事了。

自主品牌优惠大

年底还想冲一把

传祺轿车优惠1万多元，自由
舰最高优惠6000元，全球鹰GX7最
高降6000元、奇瑞QQ3仅26800起
售……在合资品牌频频收紧优惠
的同时，自主品牌的优惠依旧比
较大。

“全年任务到目前基本上完
成了70%，接下来两个月肯定要冲
量。”一位众泰4S店工作人员直
言，目前销售情况已经好转，随着
年底旺季的到来，在11、12月份冲
量完成任务应该不成问题。

与合资品牌不同的是，自主
品牌任务完成的情况并不是很理
想，记者了解到，多数自主品牌经
销商任务完成情况在七成左右，
而且让经销商感到无奈的是，在
接下来两个月，一些厂家会加大
月度的任务指标。

“完成全年任务应该不是问
题，但在最后两个月厂家也会适
当调整当月的任务量。”金泰英伦
4S店总经理告诉记者，在11、12月
份冲量依然是首要任务，车价的
优惠力度可能会适当加大。

“四季度的冲量任务仍然比
较重。”第四季度作为自主品牌经
销商冲量最后的冲刺阶段，大多
数经销商表示，还是会咬紧牙关，
先保量以保证拿到年度返点，这
样才能挽回利润。

日系品牌低调应对

以服务重建信心

今年受钓鱼岛事件影响，
日系汽车销售量全面下滑。据
中汽协发布的统计数据显示，9

月份日系品牌销量大幅下挫，
其中环比下降29 . 5%，同比下滑
4 0 . 8 %。作为日系四大品牌，马
自达、日产、本田、丰田跌幅均
超35%，其中丰田跌幅更是高达
48 . 9%，受冲击最大。

中国作为全球第一大汽车消
费市场，其中日系车企在华的工
厂和车型保有量就占近50%。而诸
多政治因素的问题，使得日系车
型9月在华销量大幅下挫，与此同
时其将难以完成今年的销量目
标。为此加大车型优惠幅度，已成
为其拉动销量的必然举措。

记者了解到，10月以来，日系
品牌逐步加大了营销活动的力度，
主动出击寻求市场回归。据悉，广
汽丰田最先推出了针对车主受损
的补偿措施，其中包括支援受损客
户除保险公司赔付外的损失等。最
近几天，东风日产和一汽丰田等品
牌均陆续跟进，推出了相关措施对
现有车主实施低调关怀，希望最大
限度地恢复消费者信心。

“厂家在接下来的两个月准
备了商务政策，将在宣传、促销活
动等方面加大力度，以促进销量
回升。”某日系品牌经销商向记者
透露，作为经销商他们也将展开
一系列市场活动。
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