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重点

肯德基终于道歉，被指太虚
“速生鸡”让其销售下滑，承认未主动及时通报自检发现的问题

中国社科院食品药品产
业发展与监管研究中心主任
张永建认为，这个道歉并不是
很充分，其中有一些比较重要
的内容它没有包括，比如说在
整个事件过程当中，出现问题
的产品的流向到底是什么样
的？对消费者有可能造成什么
样的健康风险？如果有这种风
险的话，消费者应该采取些什
么样的措施？企业愿意提供什
么样的帮助？这些我们都没有
看到。另外，在整个事件过程
当中，百胜多次发表不同阶段
的声明或者公开信，有相当一
部分内容实际上是在撇清自
己的责任，消费者不满意这样
的道歉，这并不令人奇怪。

张永建说，它提到四个方
面的承诺，但能不能落实，还
有待观察。“比如说他们提到
的要坚持企业的自检行动，我
想这是作为任何一个企业的
应有之意，并不应该特别拿出
来强调。如果你连对自己产品
的正常性的检验和安全的保
证措施都没有的话，我们消费
者怎么能够放心呢？”

张永建介绍，国外对于食
品药品安全的侵害有一个非
常有威慑的法律制度，高额的
惩罚性赔偿对厂商造成很大
的影响。“而在我们国家目前
还没有这样的惩罚性赔偿制
度，所以在这方面对企业的威
慑也不够。” 据央广

在中国的快餐行业，多样
化才是制胜之道。肯德基的中
国销售额突然萎缩，这与其说
反映了消费者需求的减弱，不
如说反映了快餐选择越来越
多的现象。

百胜餐饮上周五出乎投
资者意料地宣布，2012年第四
季度中国同店销售额预计将
同比下降4%。这将扭转第三
季度增长6%的趋势，并较去
年同期21%的增长率大幅下
滑。

百胜消化不良反映的不
是中国消费的放缓。百胜面临
的问题在于，中国消费者越来
越强烈的外出就餐欲望给这
个行业带来了越来越多的竞
争。 （宗合）

本报讯 作为可口可乐公
司旗下的明星产品，美汁源果
粒橙却在过去一年被“多菌灵”
的阴影缠绕。从微博、微信、QQ

群甚至于手机短信，“美汁源果
粒橙含有美国禁用农药”的消
息被大量传播。对此，可口可乐
公司称，这是恶意网络攻击，逢
年过节时谣言尤甚，已就此事
向公安机关报案。

“这是整个营销环境、竞
争环境的问题。”对于美汁源
遭遇的“攻击”，可口可乐大中
华区公共事务及传播总监赵
彦红说，可口可乐选择求助公
安机关来查找“幕后黑手”。

据《新闻晚报》

本报济南1月10日讯 (记者
刘红杰) 肯德基终于道歉了，虽
然来得晚了点。10日，拥有肯德基
等品牌的百胜餐饮集团中国事业
部主席兼首席执行官苏敬轼发布

《致广大消费者的公开信》，就
“速生鸡”事件中所出现的各种不
足公开致歉。

苏敬轼致广大消费者的公开
信中表示，“近期中国百胜鸡肉原
料供应的一系列事件给大家带来
了困扰和影响。现在看来，无论是
企业自检流程可操作性欠佳、公司
内部沟通不到位、供应商调整速度
不够迅速、检测结果没有主动通报
政府、个别员工的不妥言论，还是
不够快速透明的外部沟通，都有不
足之处令人遗憾，我谨代表中国百
胜向大家诚挚道歉。”

2012年11月下旬，肯德基的
原料供应商之一山西粟海集团被
爆养殖45天的“速生鸡”，引发对原
料鸡过量用药的质疑。

2012年12月18日，央视暗访
多地养殖场，曝光其违规在饲料
里添加多种抗生素和激素类药
品。部分养殖场的“速生鸡”未经

检验流入百胜餐饮集团上海物流
中心。

苏敬轼在道歉信中作出四项
承诺，将改进对供应商抽样复检的
方式；主动及时通报企业自检发现
的问题；严格审核现有供应商的资
质；扶植鸡肉供应商采用先进养殖
方法和管理模式。

作为肯德基的忠实粉丝，济南
市民陈凯对此无法接受。“说了一
堆，没有说到根儿上。作为消费者，
我只知道你的食品安全出了问题，
至于企业内部的管理，那是企业的
事。这份道歉全是虚的口号式的
承诺，如何让人信服？”陈凯说，
肯德基的这份道歉缺乏诚意，大
概是因为公众和舆论的压力不
得已而为之。

这个观点也并非空穴来风。目
前，百胜餐饮集团逾一半收入和营
运利润来自中国市场。“速生鸡”事
件发生后，肯德基2012年12月最后
两周的生意受到影响，预计第四
季度中国市场的销售额将下降
6%，超过之前下降4%的预期。百
胜 集 团 的 股 票 一 度 跌 幅 达 到
5 . 4%。
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慢腾腾地道歉
其实就是傲慢
本报记者 刘红杰

10日晚，济南历山路上的一家肯德基店。 本报记者 王媛 摄

在“速生鸡”事件中，肯德基
的反应是先辩解再“道歉式推
责”，最后才是道歉。

央视曝光后，北京肯德基称，
有多道“关卡”以确保食品安全，
但对于“鸡肉原料来自于哪里，确
保食品安全的措施是否被彻底执
行”等问题，北京肯德基方面不便
回答，由总部统一回应。

在这份信誓旦旦的食品安全
保证广受质疑后，2012年12月28

日，肯德基母公司百胜终于给出
了第一个“道歉”。这份挂在肯德
基官方网站上的《关于近日公众
关切的相关问题的说明》称，百胜
曾发现供应商六和集团有几个批
次样品药残超标，但“鉴于目前国
家相关法律、法规没有规定要求
企业向政府呈报自检结果和向社
会披露自检结果，因此百胜没有

‘瞒报’的意图”。百胜在说明中
称，2012年12月19日百胜相关部

门负责人接受采访时的不妥当言
论引发了社会误解，百胜在此澄
清并诚挚道歉。

这份道歉被称为“卸责式”道
歉，因为这份“道歉”指向的是自
己的“表述不当”，而不是自己的
食品存在安全问题。北京大成律
师事务所济南分所律师王爱武
指 出 ，按 照《 食 品 召 回 管 理 规
定》，食品生产者应当向所在地
的省级或市级质监部门及时报

告所有相关的食品安全危害信
息，不得隐瞒或虚报其生产的食
品危害人体健康的事实。肯德基
说“中国没有相关规定要求”不
符合事实。

1月10日，百胜再一次公开致
歉。但详看这份道歉信，依旧没有
就食品安全问题致歉。有市民认
为，避重就轻的道歉其实就是一
种傲慢。洋品牌傲慢地道歉，其实
并不少见。

迟来的道歉被指避重就轻

就食品安全问题而言，这已
不是肯德基第一次道歉了。

2005年3月，肯德基深陷“苏
丹红”事件。百胜表示，肯德基的
新奥尔良烤翅和烤鸡腿堡调料含
有苏丹红一号成分，立即停售产
品并销毁所有剩余调料，向公众
道歉。那一次，百胜先于国家质检
机构发布消息并道歉。

2011年7月，肯德基又陷入“豆
浆门”事件。肯德基承认用豆浆粉
冲豆浆，每杯成本仅0 . 7元，却卖出
5 . 5元-6 . 5元的高价。肯德基于当
年8月１３日深夜在其官网致歉，并
表示将在全国所有餐厅公告栏内

明确告知豆浆的冲泡工艺。但这种
赤裸裸的欺骗，让“苏丹红”事件
中宽容的消费者凉了心。

“豆浆门”事件尚未尘埃落
定，“老油门”事件又起。2011年8
月，肯德基被爆用于炸鸡的油4天
才彻底更换一次，高峰时，按照规
定应该炸7分钟的鸡翅不到4分钟
就被捞出来。

2012年10月，汉堡细菌超标
事件再次把肯德基推到食品安全
的考验前。湖南长沙市第三季度
食品安全检验检测情况报告公
布，长沙肯德基阿波罗店的香辣
鸡腿堡大肠菌群超标近7倍。

肯德基的
道歉似乎太多
了 。有 网 友 直
言：“如果道歉
有用，要警察干
吗？”“肯德基只
管道歉，对自己
的惩罚太轻。”

业内人士
认为，无论中国
的法律法规是否有漏洞，肯德基作
为一家知名国际品牌，应该将把控
食品安全、保护消费者利益作为己
任。犯一次错误并不可怕，可怕的
是接二连三犯类似的错误。

道歉过后，错误接着犯

肯德基屡屡以身犯险，然后
道歉，接着无所畏惧地急速扩张。
从1987年11月12日，中国第一家
肯德基餐厅在北京前门开业，到
目前为止已拥有4000多家店。肯
德基为何能边犯错边数钱，数到
手软？

国人对于洋品牌的好印象
“功不可没”。就拿这次“速生鸡”
事件来说，众多的国外分析师认

为：对肯德基的影响是短暂的，不
会伤其元气。

加拿大皇家银行资本市场
公司分析师拉里·米勒说，我们
认为销售走弱局面会再持续一
个月，即与以往发生食品安全问
题时的情形相似。“百胜全球餐
饮集团拥有应对此类问题的经
验。”

不少济南市民坦言，选择肯

德基是信任其食品安全。“肯德
基更卫生、健康、安全”是上世纪
国人普遍的认识，无论管理体制
还是食物材料，国人深信西方来
的这个洋快餐品牌更规范、有保
障。

25年过去了，肯德基的店扩
展到4000多家。口味更加适合中
国人，上门服务速度更快，但食品
安全却屡出问题，中国人对洋快

餐品牌的高度信任开始瓦解。
业内人士认为，我们不能让

并不安全的洋快餐控制了中国下
一代的口味，更不能培养出洋快
餐在中国犯了错还能淡定推脱责
任的做派。在中国整体食品质量
环境和监管体系不健全的大环境
下，违规企业的违法成本较低，消
费者“用脚投票”的维权意识就显
得尤为重要。

号准了中国人心理，道歉不耽误数钱

从去年11月下旬爆出的“速生鸡”到12月18日爆
出的问题鸡，时间已过去不止一个月，中国百胜CEO
的道歉信才慢腾腾到来。对于这份迟来的道歉，不
少消费者并不认可。其实，肯德基需要做的事情，绝

不只道歉那么简单。
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