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买年货、添新衣、购珠宝、换手机、选家电、做“拉皮”……春节临近，需要花钱的地
方一大堆。如何在享受购物乐趣的同时最大限度节省荷包里的银子，无疑是消费者眼
下最迫切的心愿。即将于1月19日开幕的2013(第四届)济南购物节，让你新年美梦成
真——— 本报联合济南各大商场卖场和知名商家，在15天时间里打造一场百店钜惠、千
万让利的购物盛宴，让市民百姓在此期间享受最给力的折扣，淘到最实惠的商品，度
过一个高潮迭起的春节购物狂欢季！

信用卡、购物卡、会员卡统统准备好——— 舞动金蛇年，购物High起来！

购物风暴 席卷全省

由齐鲁晚报主办的济南购物节已成功举
办了三届,不仅已经成为济南消费者岁末购物
的全民节日,更是吸引全省消费者来济购物、
休闲、娱乐的消费盛宴。

蛇年春节将至，由本报和生活日报联合
山东省旅游局主办、济南华强电子世界特别
支持的2013(第四届)济南购物节将于1月19日—
2月3日举行。延续前三届购物节的成功经验
和火爆氛围，为期15天的本届济南购物节精
准覆盖春节前消费黄金季，得到了济南几乎
所有大型卖场的热情参与，联动商家涉及百
货、家电数码、珠宝首饰、婚纱摄影、家居
建材、美容整形等在内的各个行业。作为本
次购物节的合作联动单位，银座各店、贵和
各店、恒隆广场、华联集团、振华商厦济南
人民商场、优品汇奥特莱斯、明湖珠宝城、
三联家电、冠芝霖手机连锁、济南美容整形
医院、鹏爱[曹博士]美容整形医院等知名商家
将在购物节期间拿出最给力的折扣和最丰厚
的礼品，使广大消费者可以在这些场所享有
比平时更多的实惠和购物乐趣，尽享春节消
费大餐的饕餮美味。

主题活动 精彩纷呈

作为齐鲁晚报、生活日报首创的一大品牌
活动，历届济南购物节都以鲜明的主题、精准
的策划和两报的强势宣传尽揽商气人气，在全
省刮起一场场强劲的全民消费风暴。2013(第四
届)济南购物节由精彩纷呈的多个主题板块组
成，通过“119·快出手——— 火遍济南全城降价
日”、“金‘奢’狂舞——— 奢侈品全省特卖会”、

“寻找年味儿——— 消费主题摄影大奖赛”、“游
客最喜爱的泉城商场评选”、“百万景区门票大
抽奖”等形式多样的主题活动，为联动商家和
全省消费者搭建一个信息通畅、购销两旺的节
日消费平台，共同促使济南商业“吸金力”得到
最大化提升。

本届购物节主办单位之一——— 山东省旅
游局局长于冲表示，在此前成功举办三届购物
节的基础上，这次由齐鲁晚报、生活日报与山
东省旅游局联合主办的2013(第四届)济南购物
节必将有力拉动节日消费，激发起全省消费者
蜂拥至济南旅游购物休闲的热情，让各地消费
者充分体验“好客山东、魅力济南”的风采。

本报近期将对本届购物节的精彩活动和
联动商家促销信息进行实时报道，敬请关注。

面对火爆开场的济南购物节、年味儿十足的节庆气氛，你是否已经蠢蠢欲动？只要
你热爱逛街购物，并有一双善于发现身边精彩的火眼金睛，那就快快拿起相机手机，到
购物节各联动商场卖场里找年味儿、找亮点吧！由本报和山东省旅游局联合主办的
2013(第四届)购物节消费主题摄影大奖赛现已火热启动。本届摄影大赛以“寻找年味
儿”、“贺年会美陈”为两大拍摄主题，作品内容可以是商家精心布置的美陈(商场里有
贺年会及购物节元素的美化装饰和陈列展示)区域，可以是喜气洋洋采办年货的人们，
也可以是各种幸福欢乐的消费瞬间，让我们在一幅幅摄影作品中共同感受泉城商业的
繁荣和节日消费的乐趣。

优秀摄影作品将在齐鲁晚报和山东省旅游局官方网站上进行展示，还有拍客大奖
等你拿！

拍客达人看过来：
1、投稿时间：即日起至1月27日
2、参评板块：分为“最喜爱的美陈布置”、“最梦幻的商场外景”、“最上镜
的消费达人”、“最满意的年货精品”、“最欢乐的消费瞬间”五大板块。
3、评选说明：
（1)作品须体现泉城火爆喜庆的节日消费氛围，并具有一定的创意内涵
和视觉表现力，有贺年会及购物节元素的作品优先入选；

（2)拍客们须在不干扰商家正常营业秩序的前提下，到购物节组委会指
定消费场所进行拍摄(指定商场卖场名单详见本报购物节广告中各联
动商家)；

（3)所有摄影作品必须为原创，参赛者对作品的版权、肖像权负有全部
责任，投稿即视为同意主办方享有作品使用权。
4、作品提交方式：
（1）邮件提交：请将照片以附件形式发送至大赛官方邮箱(dushixiaofei
@163 .com)，并在邮件中注明以下信息：作品名称、拍摄地点、内容说明、
参评板块、作者姓名、联系电话。

（2）微博提交：将摄影作品+简要文字说明发送新浪微博并@齐鲁晚报
都市消费，同时私信告知作者姓名及联系方式。
5、拍客奖品：总价值50万元的山东省景区门票奖励。

2006首届“济南购物节”是济南市商业领域首个大规模的商
家联动盛会，得到了济南几乎所有大型卖场的热情参与，在全
省掀起了空前的消费高潮。首届购物节历时50天，横跨圣诞、元
旦、小年夜三大节日，六大消费主题周、各种优惠促销、免费服
务、新品体验等节目精彩上演。据不完全统计，首届购物节期
间，各合作商家累计实现销售额21 . 838亿元，与上年同比平均增
长24 . 89%；济南市POS机刷卡交易量达274万笔，交易金额48亿
元，刷卡交易量同比增长108%。

与首届购物节相比，2007(第二届)济南购物节涉及行业范
围更广，优惠力度更大。在长达45天的购物节期间，先后推出了
圣诞购物夜场、新年狂购日、八大购物专线、五大主题周等主题
活动，极大地调动起了省内外消费者的购物热情。各合作商家
累计共实现销售额22 . 38亿元，来自购物节特别支持单位浦发银
行济南分行的统计数据显示，购物节期间，该行的POS机刷卡
交易量达到6360万元，比去年同期增长47 . 9%。

2011(第三届)济南购物节喊出了“百店联动、千万让利”的
响亮口号，其促销力度之大前所未有，各种优惠促销及专场活
动在主办方齐鲁晚报的强势宣传下，给全省消费者呈现了一桌
购物狂欢的盛宴。其中，“夜宴”购物夜场和平安夜通宵观影两
大主题活动、高端名品鉴赏、3C淘乐汇等八大精彩专场，以及商
家竞相推出的特惠打折活动点燃了全省消费者的购物激情。来
自各联动商家的销售数据汇总表明，购物节期间济南商业销售
额同比增长超过50%，购物节对于济南各商家整合包装以及带
动效应明显。

购 物 节

购物节，顾名思义就是购物的集会、节日。既是商家打折促
销商品的聚集地，也是消费者购买打折商品的理性场所。新年
来随着旅游文化的兴起，各种名目繁多的购物节在国内各大中
城市遍地开花，层出不穷。购物节之所以渐成商家新宠，皆缘自
近几年海外大牌购物节取得了令人惊讶的成果，如巴黎的圣诞
购物打折月、香港的夏季购物节和圣诞购物狂潮，影响巨大，吸
引了相当多的消费者专程购物，成为一种约定的消费时尚。

□本记

2006(首届)济南购物节
(2006 . 12 . 2—2007 . 2 . 11)

2007(第二届)济南购物节
(2007 . 12 . 22—2008 . 2 . 3)

2011(第三届)济南购物节
(2011 . 12 . 23—2012 . 1 . 3)
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