
临近年末，各4S店内都
显得热闹纷呈，前来试驾、选
车的消费者络绎不绝。这其
中，年轻消费者的身影增加
了不少，而他们最感兴趣的
车型就要数售价在15万元左
右的中级两厢车了，尤其是
以全面均衡的产品技术著称
的新一代TIIDA，更掀起了一
阵“T-style”旋风。

年末走访

两厢车持续火热

在东风日产的一家4S店
内，新一代TIIDA是遭到“围
观”最多的车型之一。笔者发
现，向销售人员询问新一代
TIIDA的消费者大多是25-30

岁左右的年轻人，他们或是

“单身贵族”，或是刚刚结婚
不久的“情侣档”。其中，刚刚
趁着“201314”领完结婚证的
小高告诉笔者：“我们在选车
的过程中三厢与两厢都考虑
过，我比较倾向于两厢车，显
得 年 轻 也 有 活 力 ，尤 其 是
TIIDA GTS看着就有冲上去
跑两圈的冲动。”

实际上，有着这样想法
的消费者并不少见。两厢车
市场的整体表现也充分说明
了消费者观念的转变，在2001

年国内两厢车市场份额仅为
3 . 7%，销量仅为10万辆，而在
如今的中级两厢车市场上，
仅新一代TIIDA的年销量就
已远超这一数字。

近年来，在国内车市逐

渐回暖的过程中，中级两厢
车厂商纷纷发力抢占市场，
而产品力始终是最终决胜因
素。现在，新一代TIIDA、福克
斯、高尔夫6已经凭借产品力
的全面提升，成长为中级两
厢车市上的“三巨头”，并且
以领先的技术实力为后来者
树立了壁垒。

技术为王

“T-style”风靡车市

近年来，中级两厢车的
崛起也与“技术”这一关键词
密不可分。近日累计销量刚
刚突破百万台的TIIDA，其发
展历程就充分说明了这一
点。

早在2005年，TIIDA车型

刚刚进入国内时，两厢车还
没有被大多数消费者接受。
为了引导国内消费者逐步接
受两厢车的概念，2005年上市
的TIIDA分为了两厢版骐达
和三厢版颐达两个系列。凭
借时尚的外观、超乎想象的
空间、高品质的内饰、丰富的
个性化设置、先进的发动机
技术、主动及被动安全性能，
TIIDA很快赢得了消费者的
青睐。

随 着 2 0 1 1 年 新 一 代
TIIDA耀世而出，两厢车市也
正式步入了成熟期。一改以
往两厢与三厢车型并存的格
局，新一代TIIDA完全专注于
两厢车市场，并以“Agile”跃
式风尚造型设计、高品质“U-

Room”理念、“Pure Drive”纯
净动力系统及“T-Box”超稳
定车身与悬挂等核心技术的
应用，为市场树立了全新标
杆。

其中在发动机这一核心
部件上，新一代TIIDA骐达车
型装备的HR16DE引擎，采用
日产最新研发的DIS双喷射
系统和双C-VTC连续可变气
门正时智能控制系统两项全
新技术，在设计上重视更加
优秀的燃油经济性以及卓越
的动力输出表现，从而实现
了驾驶性能和燃油经济性的
最佳平衡。

更为重要的是，新一代
TIIDA GTS搭载了全新直喷
涡轮增压引擎。这款引擎集

日产最尖端的双C-VTC连续
可变气门正时智能控制系
统、智能涡轮增压系统和DIG

缸内直喷系统，以及三大创
新低摩擦技术和全面优化的
发动机冷却技术于一身。实
现了领先同级的澎湃动力输
出，在国内同级量产车中升
功率最大，具备同级车型中
最佳的加速性能。

凭借产品实力的全面领
先，让新一代TIIDA成为了当
之无愧的“两厢车王”。在年
末火热的购车市场上，新一
代TIIDA也顺理成章得成为
了 主 角 ，掀 起 了 一 阵“ T -
style”旋风。相信在新一年的
汽车市场上，中级两厢车将
迎来更大的发展空间。(无华)

2012年12月23日，北京现
代豪华SUV全新胜达的首发
上市仪式，在北京国家会议
中心举行。这款北京现代迄
今为止最高端、最豪华的车
型，犹如“风暴来袭”正式登
临国内市场，价格也最终确
定为21 . 98万-30 . 98万元。

绚丽的灯光、优美的舞
蹈、动感的音乐，现场律动与
柔美的交织，仿佛展现着全
新胜达刚柔并济的品牌内
核。发布会现场，全新胜达代
言人、奥运游泳冠军孙杨帅
气登场，以一曲“泳动”将发
布会的气氛推向高潮。孙杨
泳池里的霸气与赛场下的从
容、阳光，正如全新胜达所蕴
含的风格：风暴袭来时的强
悍与风暴平息后的宁静，完
美交织，动静皆宜。作为新十

年的品牌力
作，全新胜
达代表了北
京现代在动
力技术、生
产工艺和制
造水平上的
新突破。“T

动力”、“全
尺寸”的产
品性能，和
诸多越级豪华配置，使得全
新胜达如一场大范围、强级
别的都市风暴，气势凛然、汹
涌而来，以极强的竞争力和
杀伤力，带来前所未有的冲
击，这也必将带动SUV市场
格局的调整和发展。

作为北京现代的全新旗
舰车型，全新胜达在售后服
务方面也将拥有最高礼遇，

和第八代索纳塔一样享受“5

年10万公里整车保修”的最
高品质保障。与国内汽车厂
商普遍采用的2年(或3年)6万
公里的保修服务相比，全新
胜达延续北京现代超强的保
修政策，显示出对产品的强
大信心，和对消费者贴心负
责的服务意识。

(若水)

日前，东风乘用车公司
副总经理柳玉春在2013营销
年会上公布，东风风神2012

年销量突破6万辆，超额完成
年初制定的5万辆销售任务，
成功实现销量倍增，同时宣
布东风风神2013年销量目标
为10万辆，保持倍增态势。

据柳玉春介绍，东风风
神的销量倍增，源于国家队
实力、国际品质力和产品竞
争力三力合一。这三力环环
相扣，支撑起东风风神在国
内外市场的快速发展。
国家队实力，提振各方信心

东风风神销量倍增，并
非偶然。2011年底，东风发布
自主品牌“乾”D300计划，将
投入300个亿用于自主品牌
乘用车事业的发展。作为东
风自主品牌事业的核心单

元，东风风神获得东风集团
技术、资金、人力等多方面支
持，极大地提升了东风风神
供应商、经销商及员工的信
心，也赢得了消费者的信赖。
国际品质，赢得海内外口碑

依托东风的国家级技术
中心，同时会聚来自东风合
资业务板块的多位专家和技
术骨干负责生产和品质管
理。此外，集结日本JATCO、
德国BOSCH等全球顶级供应
商保证零部件资源。东风风
神全系产品，更是走出国门，
受到海外用户追捧，8月份，
S30单笔出口委内瑞拉4000

台，在当地供不应求。
产品竞争力，成就销量倍增

东风风神全系产品，布
局6万-14万元价格区间，高
品质、高性价比极具市场竞

争力，直接成就销量倍增。旗
舰车型A60以超大空间、超低
油耗、超多配置、超强安全、
超 级 好 开 五 大 优 势 ，赢 得
2012年度十大车型、年度超
值中级车、年度家用车、年度
性价比车等多项大奖，被消费
者誉为“幸福座驾”，让东风风
神在中级车市场如虎添翼。

据柳玉春介绍，围绕10

万辆销售目标，东风风神将
于2013年上半年推出两款极
具竞争力的新车，满足消费
者差异化用车需求，并在全
国12个销售大区深化营销新
政。东风风神2012年销量倍
增，并坚持2013年倍增目标，
根据其A1计划，还将实现销
量连续三年翻番，自主品牌
发展的信心和雄心，让人鼓
舞。 (田华)

孙杨代言全新胜达演绎“铁汉柔情” 乘倍增之势 东风风神剑指10万目标

年末购车潮 “T-style”席卷两厢市场

D08
都市车界·车市

2013年1月11日 星期五
编辑：王士强 组版：陈利民


	D16-PDF 版面

