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◎◎齐齐鲁鲁晚晚报报都都市市消消费费

【迪拜购物节缘何“全球最大”】
为保障顾客在购物节期间可得享最优惠
价格，迪拜购物节主办机构明文规定所
有参加商铺必须以批发价以下标价，违
规者将被Out出局。不但各大商场、传
统市集自觉参与减价，平日从不降价的
众多奢侈品牌也都纷纷降价至5-7折，几
乎是全城参与。各大商场每天都会抽出
幸运儿，送上包括富豪房车、金砖或现
金券在内的豪华奖品。

◎◎wweeeenniiee宝宝宝宝

【节前购物谨防“三只手”】在商
场试穿衣服、鞋子时，要注意看管好自
己的拎包和物品，不要随手乱放；大型
超市购物时，不要将装有现金的手提袋
随意挂在超市购物车里；最好选择寄存
贵重物品，输入密码要注意防范窃贼偷
窥；在商场门口掀门帘进出时要注意观
察有无可疑人员靠近，防止身上钱物(尤
其是放在外衣兜里的钱包、手机)在毫无
察觉的情况下被扒窃。

◎◎小小贱贱jjaassoonn

【济南公交便民红绳感动乘客】今
天在一辆79路公交车上发现驾驶室扶手
杆那里系了束红绳子，不知道是干啥用
的。一问司机师傅才知道，春节前购物
的人越来越多，东西零散容易忘拿，这
就想起买点绳子放车上给有需要的人
用，把东西绑一块既不会丢也方便拿。
细想想这红绳事虽不大，但却觉得贴
心，值得表扬！

(以上言论来源于网络，不代表本刊观点)

2013年1月19日—2月3日，省旅游局、齐鲁晚报·生
活日报将联合举办“好客山东贺年会2013(第四届)济南
购物节”活动，以济南为中心，搭建一个辐射省会城
市圈，展示形象、吸引客流、促进消费的旅、商、文
融合发展平台。“购”是旅游六要素之一，在旅游发
达国家和地区，购物已经成为旅游业的支柱产业，购
物收入占旅游总收入的比重达到60%以上。法国的巴
黎、我国的香港等，不仅是国际著名旅游城市，也成
功打造了“购物天堂”旅游目的地形象。

“购物”要成为旅游产品，关键是要遵循购物旅
游的规律，尤其是在开放市场的大背景下，发展购物
旅游更要有自己的特色和优势。一是要有特色产品。
瑞士手表全世界都可以买到，但游客喜欢在原产地购
物，这就是特色产品。因此，要在家电、服装、陶
瓷、食品以及有机农副产品等领域打造一批具有本土
特色的旅游产品。商场发展购物旅游，要将特色旅游
产品相对集中，专门为外地游客提供购物方便和优
惠，要重点将“山东100”、“山东三珍”等特色产品
聚集到商场。二是要质优廉价。质优价廉是形成购买
力的不变定律。旅游商品不是一般性商品，必须是优
质产品，只有这样才有吸引力。要着力把那些在消费
者心目中具有一定知名度的品牌产品培育成旅游商
品。同时，要有价格优势，国外许多著名旅游城市每

年都定期举办打折季活动，这一时期吸引了国内外游
客蜂拥而来，掀起了全城消费狂潮。要坚持政府主
导、商家主体、让利于民，着力培育覆盖各个消费领
域的实实在在的打折活动。三是要有优越的购物环
境。对于旅游者来讲，购物就是旅游，必须有舒适的
环境。近年来，我省各地开发建设了一批像恒隆广
场、银座商城、贵和购物中心那样的商业综合体。要
以良好的文化环境、服务环境以及休闲、运动、餐
饮、娱乐等配套环境，让游客舒心，为发展购物旅游
提供更好的条件。四是要注入文化。旅游购物不是单
纯的购物行为，是一种文化体验活动。在2013年好客
山东贺年会举办期间，省旅游局又联合齐鲁晚报、生
活日报在济南举办“济南购物节”，将贺年会文化注入购
物消费，重点将贺年会美陈摄影大赛纳入购物节，营
造浓厚的旅游购物文化氛围，并从游客视角组织开展
“游客最喜爱的泉城商场”评选活动，组织旅行社开展

“济南购物节”一日游活动，旨在增加购物节的文化魅
力、增强购物节的市场活力、提升购物节的生命力。

我们衷心希望，各相关部门、各商家、相关行业
协会联合起来，共同办好“济南购物节”。在此基础
上，推动购物旅游从省会城市向全省延伸，培育和打
造“好客山东”购物节事活动品牌，促进消费，扩大
内需。
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