
尽管中国整体车市出现大减速，但豪华车市场依然保持了较高增长——— —— 奥迪、宝马等主流豪华品牌前销量增速仍仍超过

30%。不过，增速背后已经出现了高库存带来的价格战，2013年豪华车市场走向成为众人关注的话题。

本刊 综合

一项调查显示，多达70%的人

认为豪华车市场将继续延续高增

长；德系豪华车三强奥迪、宝马和

奔驰已占据超过80%市场份额。

豪华车市场将延续高增长

根据欧美发达市场的发展经

验，豪华车市场份额普遍都超过

10%，部分国家，比如德国可达

到30%。由此看来，随着中国乘

用车市场的继续发展，豪华汽车

的增长空间依然很大。而从中国

富豪阶层的增长预期来看，我们

也可以找到支撑的理由。根据去

年年底发布的《全球财富报告》

显示，百万富翁(以美元计)人数

超过百万人，并预计5年内百万

富翁人数将翻倍，这些新贵亟需

用高质量高品位的汽车来彰显身

份与成功地位。

此外，随着城市限购以及二

次换购潮的到来，越来越多的人

也更倾向于购买质量和品质更可

靠的高端车型。而豪华车厂商正

在努力满足这类需求。首先，他

们推出了更多入门级豪华车，豪

华车的价格变得越来越亲民，这

大大扩大了豪华车的潜在消费群

体；其次，豪华车企业的经销网

络也在不断扩大和延伸，越来越

多的消费者可以更方便地购买到

豪华车。国家工商局数据显示，

2011年全国备案的进口车经销商

超 过 1 2 0 0 家 ， 比 2 0 1 0 年 增 长

40%。增速远高于2011年汽车经

销商总数增长11%的速度。

豪华车的消费受油价、用车

成本和拍牌等影响并不大，因为

这一类顾客的价格敏感度较低。

过去两年的经验也证明了，整体

车市在一些消费刺激政策退出、

以及油价上涨、城市限购后出现

了减速，但豪华车并未受影响。

从目前看来，豪华车市场的利空

因素主要在于未来经济发展的不

确定性以及政府对大排量汽车消

费的限制，但这些因素在今年发

生显著效应的可能性并不大。

德系豪车地位进一步稳固

尽管中国豪车市场发展潜力

巨大，并不意味着所有在华豪车

品牌可以利益均沾。根据调查显

示，约72%的业内人士认为，德

系豪车领先格局已定，未来豪车

市场内“马太效应”有望进一步

发酵，德系豪车在华地位将得到

进一步巩固。

今年前11月宝马在华销量增

长近三成，达27 . 5万辆，与排名

第一的豪华品牌奥迪37 . 0 6万辆

相差仍有10万辆左右。在一年前

这一数字是8万辆。奔驰前11月

在华销量仅增 4 . 2 % 至 1 7 . 7 3万

辆。与奥迪、宝马的距离进一步

拉大。

德系三强这两年以来一直在

加码中国市场：宝马在华积极推行

本土化战略，不仅投资建设新工厂

与发动机厂，同时增加在华研发力

量，以进一步抢占市场份额。奥迪

也不断加快新产品引进步伐，并加

快布局高性能车细分领域。

与此同时，奔驰的渠道整合

也在悄悄进行中，并针对豪车市

场采取了系列强化措施。据悉，

截至2015年，奔驰将有近20款全

新和改款车型推向中国市场。并

且持续扩充经销商的数量，计划

每年新增约50家经销商，注重对

一线城市以外的市场进行渗透。

不过也有业内人士表示，尽

管德系豪华车企目前在华具有先

发优势。但是目前国内豪华车市

场尚未发展成熟，对于后进的豪

华车品牌而言依然意味着巨大的

机会。随着中国豪华车消费群体

逐渐呈现年轻化，对于豪华车的

个性化要求更高，一些特色鲜明

的豪华车品牌难保不会成为后起

之秀。
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