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三大车企高调抛出2013年销量目标

1月26日-29日，大众进口汽车济南德辉4S店在济南万达广场举行了甲壳虫外展试驾活
动。四天的时间里，甲壳虫的车迷们都可以零距离体验甲壳虫的时尚与经典。据悉，作为
甲壳虫车型的第三代，全新甲壳虫线条更接近第一代甲壳虫，车身宽1808毫米、高1486毫
米、长4278毫米，成就了全新的造型比例。借助全新的汽油直喷技术，以及先进的进排气循
环系统，配备1 . 2TSI和1 . 4TSI发动机的全新一代甲壳虫从静止加速到100公里/小时仅需10 . 9秒
和8 . 3秒，油耗仅为5 . 9升和6 . 6升/百公里。这正体现了大众汽车长期以来一直秉承的性能与
燃油经济性二者兼得的设计理念。 (本记)

日前，2012年全国乘用
车销售数据发布，福特蒙迪
欧-致胜2012年全年销售6 . 8

万台，成功跻身中高级车主
流阵营。而蒙迪欧-致胜的出
色表现，不仅是其个性魅力
以及市场生命力的充分体
现，更在一时之间引领个人
用车细分市场新风潮。

分析蒙迪欧-致胜的销
售趋势，可以看出其市场热
销并非一蹴而就，而是有一
个持续发力的过程。2012年
蒙迪欧-致胜的表现一直可
圈可点，2月开始，蒙迪欧-致
胜便凭借同比增长29 . 7%的
好成绩打开良好格局，一直
处于持续稳定增长的状态；9

月开始，蒙迪欧-致胜更是连
续4个月销售逾6000辆；11、12

两个月还突破了 7 0 0 0辆大
关，使蒙迪欧-致胜的销量排
名迎来历史新高。

动力总成优
化带来产品力的
提升是蒙迪欧-致
胜畅销市场的核
心原因，也成为蒙
迪欧-致胜2012年
销量持续增长的
助推器。在竞争日
益激烈的中高级车市，动力
总成的优化带来品质的全面
提升已经成为市场共识。作
为福特先进动力技术的代
表，福特蒙迪欧-致胜搭载的
EcoBoost GTDi汽油缸内直
喷 涡 轮 增 压 发 动 机 和
PowerShift 6速双离合变速
器，实现了更强动力和更少
油耗的完美平衡，是福特蒙
迪欧制胜中高级车市的关键
所在。

除了凭借更强动力、更
低油耗来彰显产品的竞争力
之外，蒙迪欧-致胜更在安

全、配置、工艺等多方面结合
中国消费者的喜好，进行了
全面的优化与升级，以获得
更多消费者的青睐。

对于中高级车型来说，
安全性无疑是非常重要的方
面。贯穿于蒙迪欧-致胜从设
计研发到生产制造全过程的

“五次元安全理念”，以及引
领汽车安全设计潮流的主被
动安全配置，无一不展现出
蒙迪欧-致胜的极致安全理
念，提供了同级车中领先的
强有力的安全保障，为车主
保驾护航。 (孙丽)

近日，众多车企纷纷晒
出2012年成绩单，宣布销售实
现逆势增长。面对极具挑战
的2013，车企也高调抛出目
标：神龙公司2013年销量目标
50万辆；华晨2013年销量目标
75万辆；沃尔沃今年将推6款
新车，2020年销量目标80万
台……

沃尔沃：今年推6款新

车 2020年销量目标80万台

近日，沃尔沃汽车集团
董事会在上海召开， 会上
宣布，今年沃尔沃将向中国
引入6款新产品，渠道进一步
下沉，提升服务体系，加速国
产化进程，在中国步入快速

发展阶段。沃尔沃的目标是
在2020年实现全球80万台销
量。

沃尔沃汽车集团总裁兼
首席执行官汉肯·塞缪尔森
介绍，今年将有6款全新车型
和改款车型登陆中国，极大改
善产品阵容和产品配置；生产
布局项目稳步推进，首批国产
车将在下半年下线；同时，沃
尔沃将加大渠道建设力量，推
动销售渠道向三四线城市的
下沉，实现2013年沃尔沃汽车
在中国市场的新突破，为消
费者提供人性化、安全、高品
位的北欧豪华体验。

汉肯还表示，沃尔沃将
继续加强与吉利集团及下属

企业合作，并已与吉利签署
汽车车内空气质量、GMC中
型车平台和GX7安全技术三
个咨询协议。双方战略合作
有助于沃尔沃汽车达到规模
效益，与吉利集团在极具挑
战的市场环境下实现双赢。

神龙：2013销量目标50

万辆 2015实现销量倍增

2012年，神龙公司整车销
量实现创纪录的44万辆，同
比增长8 . 88%，整体增速跑赢
大市。2013年，神龙公司将向
50万辆新高度进军。其中东
风雪铁龙品牌26 . 3万辆，东风
标致品牌23 . 7万辆。同时，启
动并实施“三年销量倍增计

划”，到2015年实现销量倍增。
2012年，东风标致品牌销

售增长24 . 17%，是行业平均
增速7 . 07%的3倍多，月产销
量稳定站上 4万辆新台阶。
2013年，神龙汽车产品结构将
进一步优化。得益于全新动
力总成和新能源战略规划“E

动战略”发布，搭载全新1 . 6L
CVVT技术发动机、1 . 6THP

涡轮增压发动机的C4L、3008

等新产品陆续推出，产品阵
营日趋丰富。2013年全年神龙
公司将先后投放三款全新车
型(包括东风标致3008和第三
工厂投放的两款新车型)以及
相关年型车、改款车；同时，
1 . 8L CVVT技术发动机等新

动力总成以及STT等新能源
技术也将同步投放。

华晨：2013年销量目

标75万台

2012年，华晨汽车逆势增
长，不仅销售额率先在辽宁
省企业中突破一千亿，销量
排名也由2011年的国内汽车
集团第八位跃居第七位。据
华晨汽车工程研究院院长邢
如飞表示，2012年，华晨的新
产品投放速度明显加快，中
华H320、中华H230、金杯大海
狮H2W、中华H530和V5高性
能1 . 5T发动机车型及金杯大
海狮H2L高性能发动机3TZ

等新产品如期投产，丰富了

产品线。
中华品牌现有三大平

台、8款产品，未来将整合为
两大模块化平台、10款产品。
金杯品牌现有两大平台、4款
产品，未来将整合为两大全
新模块化平台、6款产品。
在新能源方面，金杯大海狮
H2L和中华H230EV电动车进
入小批量生产，准备参与
2013年全运会的示范运行。
笔者从华晨汽车高层确认，
2013年，华晨汽车将继续扩
大市场规模，实现主要经济
指标适度增长。全年确保实
现整车销量计划75万辆，实
现销售收入1200亿元，净增
200亿元。 (华西)

福特蒙迪欧-致胜2012年销量逾6 . 8万台

济南德辉举行甲壳虫试驾活动
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