
虽然2013年的春节假期已
经悄然结束，但是自节前消费
高峰爆发以来至今，家电销售
一路保持着良好的增长态势。
在此背景下，电器零售也迎来
一个“小春天”。

空调年货成行业最热门

“工作快两年了，父母住
在镇上没有集中供暖，趁过年
为父母添置台空调，他们在家
过的舒服，我在外打拼也放
心。”腊月二十八赶回家的王
先生也加入了空调选购大军。
其中，制冷、制热快是所有消

费者的首要选购标准。“快过
年又来了场寒潮，下的雪现在
都没融化，销售员说海尔空调
3分钟出风口就能达到60℃。”
海尔空调成为不少消费者的年
货首选。

健康类小家电最热销

“我们全家人商量了一下，
决定今年春节全部吃自己在家
DIY的健康食品，所以这次专
门来卖场采购一批健康小家
电。”春节前夕，来卖场采购“家
电年货”的杨女士对记者说。今
年不少消费者十分倾向于选购

健康小家电赠送给父母长辈、
亲朋好友，用于春节自用的也
很多。因此，在德百家电、苏宁、
国美等大型家电连锁卖场，健
康类小家电成为广大消费者首
选，随着人们对于健康生活的
关注，健康类小家电还将掀起
进一步的热销高潮。

商家力推空气净化器

春节前，我国诸多地区持
续的雾霾天气使得消费者对于
空气净化器的关注指数一路飙
升，赶上春节市场，使得空气净
化器成为节日期间的又一销售

明星产品。“过年时家里免不了
来很多客人，添上一台空气净
化器，室内环境显得很有档
次。”卖场分析认为，除阴霾天
气外，广大消费者对自身生活
品质要求的不断提高也是推动
空气净化产品热销的主要原
因。
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商场饭店依旧火热

春节后消费热潮仍在蔓延

春节期间，各家百
货店大打冬季服装折扣
牌，同时推出款式新颖、
花样繁多、缤纷亮丽的
春季服饰。“今年因为
之前衣服买的多，过年
也没特地再买过节的衣

服。”吕小姐告诉记者，自
己就是考虑到节前市面上

的服装普遍涨价，所以留了
心眼，现在春节已过，便宜

了不少钱，自己心仪的一件
衣服省下了好几百元钱。如
商场的火爆场面一样，其他
行业也是热火朝天的抢占
春节消费商机。初五正逢西
方的情人节，花店、商场、超
市、酒店以及茶座、KTV歌
厅火爆程度十分震撼，德百
商场、幸福时光等年轻人喜
欢的场所，也都相应推出了
优惠活动。

商场人流如潮

饭店如火如荼
春节刚刚过去，市民的生活也

渐渐步入正轨。今年的春节您是怎
样度过的？如果还选择宅在家里吃
吃喝喝，那么也许您已经落伍了！
今年春节期间，许多人选择旅游方
式来体验一个“另类”的春节。举家
出游受到了越来越多市民的青睐，
尽管春节期间，各条线路价格普遍
上涨，但是并不能阻挡人们出游的
热情。

记者近日从多家旅行社了解
到，今年春节出境游呈现持续火爆
态势。出境游最大热点是泰国，国
内游中气候宜人的海南三亚人气
排行第一。

随着电影《人在囧途之泰囧》
的热播使得清迈成为继曼谷和普
吉岛之后的泰国旅游新兴热门目
的地。旅行社也趁热打铁大力开发
契合电影的《泰囧》之旅，推出了清
迈一地、曼谷+清迈、曼谷+清迈+普
吉岛等多种组合产品。“春节去清
迈的机位已经很紧张，当地五星级
酒店一房难求，受电影热播和春节
黄金周的双重利好，在出国游中高
居榜首。”某旅行社负责人说。

随着国人旅游消费升级和旅
游经验越来越丰富，加上签证程序
简化、新航线开通以及春节包机大
增，春节出境游报名相对于国内游
更为火爆。通过走访各个旅行社了
解到，截止至2月下旬，出境游订单
的人数，占了春节游客总数的70%。
虽然后续还会有不少国内游报名，
但预计出境游人数最终也会占半
数以上，成为春节出游的主力军。

其次，由于全国收费公路春节
期间继续对小客车实行免费通行，
选择自驾车返乡、自驾游的人也越
来越多。其中两天左右的中短途游
最受欢迎，德州周边的滑雪、温泉
项目受到了广大市民的青睐。

“春节这几天除了走亲戚之外
还开车带全家去自驾游，第一天到
了泉城海洋世界，第二天去金象山
滑雪，两天就可以来回，还不耽误
时间。”市民李先生说。

据悉，由于春节后至清明节为
传统旅游淡季，各旅行社国内游和
出境游都在大打促销牌，有时间的
市民可以选择错峰出游，能节省不
少费用。

出出境境游游

成成春春节节旅旅游游主主力力军军

女性撑起春节消费半边天

如果您认为州城人的购物热潮只
是春节前火一阵那就大错特错了，如今
虽然大年已过，人们陆续上班，但德州
的消费市场却依旧红火。记者在各大商
场、饭店了解到，蛇年春节引发的消费
狂热依旧在持续中。

家电年货春节发力

热热点点11

热热点点22
节日期间各大饭店把年夜

饭的火爆延续了下来，为了应
对消费热潮，不少饭店初二初
三就开门营业，因为频繁的拜
年走亲戚，不少人都把原本设
在家里的宴会搬到了饭店。市
民陈先生想趁着过年的喜庆邀
请朋友聚聚，没成想居然排到
了初七，“不少店没开张，开张
的又人多的不得了，都是没有
提前预定惹得祸。”陈先生说
道，一方面自己参加的应酬也
多，原本就有限的时间竟没能
在年中安排一顿聚餐。初七当

晚，陈先生走进开发区某饭店，
让他颇为诧异的是，虽然年过
完了，但现场依旧沉浸在新年
的气氛中，热闹非凡。同样热火
的还有德州不少大排档，东地
路的小吃一条街顾客盈门，各
小吃店满屋子都坐满了人。

“这几天气温回升，晚上也有
不少人出来逛街吃夜宵。”一
家烧烤店老板告诉记者，虽然
大年已经过完，但大学生的假
还没有放完，不少大学生依旧
处在节日状态，疯狂消费依旧
在进行中。

春节购物逛街成为人们的
一大习惯。记者春节期间从市
区几家商场了解到，女性春节
消费市场火辣辣，只要涉及花
钱，一般多与女人有关，大至买
钻戒，小到服装化妆品，撑起了
春节消费市场的半边天。

一位正在商场购物的张小
姐说：“我在年终拿了奖金后，
就一直筹划过年怎么用这笔
钱。很多钱花在了自己穿衣打
扮上，自己辛苦一年赚来的钱，
犒劳犒劳自己是理所当然的。”

家住高地·世纪城的刘女
士说：“每年过年都很忙，除了
要打理家务外，还多了购置年
货、招待亲朋好友的任务。所
以，过年时我几乎把钱都花在
家人的身上。比如给儿子买新
衣服，购置过年必需品，买送礼
佳品等。不仅为他们花钱，还为
他们花时间去逛街买东西，为
他们做美味佳肴，为的是让他
们欢欢喜喜，有吃有喝地过个
年。但是近几年我的观念转变
了，也开始为自己购置年货了，

盘头发、美甲、美容护理也
成为了春节必修课。”

记者在调查中发现，
女性在家庭消费支出中越
来越具有主导权。从各大
商场的统计数据看，女士服装、
化妆品的增长幅度都比较大。
其次，一些美容造型店、美甲店
的客流量比平时也有很大的增
幅。“过年聚会比较多，想把最
美的一面呈现给亲戚朋友们。”
正在做美甲的章女士说。

采访中，记者还发现，女性

消费热点也不再仅仅局限于传
统的服饰、化妆品、女士用品等

“旧三样”，旅游、数码产品等消
费也成了时下女士消费的新选
择，商场针对女性的商品品种
也逐年丰富，不少商家还设立
了女士专门购物区。

(贺莹莹)
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