
在2013年开始的同一天问
世，3008和“升蓝计划”从一开
始就注定密不可分，吕总的观
念中，一年之计在于春，谋取
先机与谋定后动的意义同等
关键，甚至成都这个发布会地
点的选择，都具有特别的意
义，“成都，成就都市SUV。当
然，更重要的是西南地区一直
是SUV以及东风标致品牌的

重点销售区域。我们今天在这
里投放这款全新车型，东风标
致未来战略的部署也拉开了
一个序幕”。从东风标致面向
市场的动作、节奏、态度，能感
觉到这个十年品牌的雄心，这
也进一步体现在“升蓝计划”
提出的销量目标，“回顾东风
标致品牌的历史销量，2009年
我们突破10万辆，2012年我们

突破了21万辆，到2015年又是
一个三年，目标也是再翻一倍
到45万辆”。

“今年的市场增幅很可
能仍然不会很大，这个增幅
谁能拿到要有切实、务实的
准备，‘升蓝计划’提出三条
路径，技术升蓝、产品升蓝、
用户体验升蓝，以自己不变
的主题来面对市场的变化。”

在吕总所说的3条路径中，技
术升蓝、产品升蓝是每一位
消费者和汽车从业者都能看
到，或者将会看到的东西。不
论产品线单薄，或是曾经有
所争议的动力总成技术，通
过近年来“8时代”、“E动战
略”的推进，东风标致逐渐拓
宽了自己的发展路径。用户
体验升蓝，则更像是东风标

致直接对话市场的诚恳态
度，“这次我们把服务的概念
扩大，提出了用户体验。希望
打造一个用户整体用车生活
中全面的体验”。

文章的最后，笔者引用吕
总的一句话作为结尾。这句话
清晰地表明了他对未来市场
走势，及其与品牌之间关系的
解读，也可以看做是东风标致

面向未来的坚定态度。“困难
和挑战必然存在，整个市场增
长放缓，这是各个厂家需要共
同面对的问题。而且我个人认
为今后竞争态势也会有所不
同，整体市场无论蛋糕变大变
小，都会有随之而来的变化，
蛋糕变大不再是人人分得一
杯羹，蛋糕变小则是更加残酷
的优胜劣汰”。

差异化优势信心十足
专访东风标致总经理吕海涛

“3008是有自己的独特卖点的，我想无论市场竞争多么激烈，当你具备自己独特性格的时候，你会找
到自己的位置。”或许是因为去年广州车展到现在业内的一致叫好，又或许是“都市乐驾会”广州首站令人
惊讶的开场佳绩，很显然东风标致总经理吕海涛对3008的未来表现得极有把握。

这种乐观也得益于品牌“升蓝计划”的出炉，3008为东风标致这一中期发展规划提供了清晰的战略时
间节点和聚焦的新产品热点，同样“升蓝计划”未来的每一点积累，都会直接作用在3008、508、408、308等产
品，形成交叉互补式的不断向上。

差异化角度切入细分市场空档
SUV市场是一个非常特别

的细分市场，它可以说是中国
车市第一个基于理性快速成长
的细分市场——— 当整体市场正
逐步走向成熟时，它体现出“非
理性”的增长趋势。于是我们看
到它在成长的同时也在不断的
完善，各品牌的SUV车型都在
以不同的角度为细分市场搭建
完整的框架。3 0 0 8也已瞄准了
一片待发掘的蓝海，它有自己
独到的、能够赢得消费者的东

西，吕总强调说“3008的信心来
自它自己，它的 3大卖点TMH

‘特美好’，它的发动机是最好
的，它的内饰是最好的，它倡导
的生活方式是竞品们所不具备
的”。

通过对东风标致近两年营
销活动的观察，其对产品的目标
人群以及生活方式投入了越来
越多的关注。3008无疑将这一方
向贯彻得更为彻底，最近一段时
间网络上出现了多个关于3008发

动机以及“活，该快乐！”口号相
关的热点视频，上市发布会上针
对“逐乐族”舞台剧形式的描述
也给人耳目一新的感觉。

“3008的目标用户是城市里
追逐生活品质，追求走出去、动
起来、乐尽兴的生活状态的逐乐
族，要有新的表现形式来表现它
差异化的法宝，3008征服消费者
不仅要有独特的产品表现，也要
倚靠与消费者沟通方式的差异
化创新”。

3008拉开了一个序幕

▲东标标致
总经理吕海涛上
台致辞、公布3008

官方售价。

发布会上
领导合影。

糖球打擂台选出“十佳”
新式糖球投产销量不俗，老式糖球引人怀念
文/本报记者 杨林 实习生 刘怡 片/本报记者 张晓鹏

2266日日，，22001133年年
青青岛岛海海云云庵庵糖糖球球
会会组组委委会会从从参参与与
本本届届糖糖球球会会的的糖糖
球球 和和 小小 吃吃 中中 ，，精精
选选了了十十佳佳糖糖球球和和
小小 吃吃 。。不不 少少 担担 当当
评评审审的的海海云云庵庵的的
老老 居居 民民 表表 示示 ，，虽虽
然然新新式式糖糖球球让让人人
眼眼 花花 缭缭 乱乱 ，，但但 却却
很很难难找找到到糖糖球球的的
老老味味道道了了。。

26日一早，受邀的海云庵社
区居民进入十佳糖球、小吃评选
现场，李府家糖球和马家糖球因
为造型繁复，最先吸引眼球。“用
铁丝扭成蛇形，选用上好的临朐
山楂，由大到小穿在铁丝上作为
蛇身，蛇头是一个大草莓。黑色
软枣作蛇的眼睛，蛇的信子也是
由糖做成的。”李府家糖球的参
赛作品是“金蛇迎春”，李聚光师
傅告诉记者，蛇形生肖糖球花了
他不少心思，与蛇年主题十分契
合。

除了造型新奇的糖球，不少
糖球保留“竹扦串糖球”传统造型
的同时，增加糖球的“内涵”，让不
少市民大开眼界。龙花糖球推出
的桂花糖球，每一串上面只有四
个大糖球，山楂肚里放的都是桂
花糕，一口咬下去又香又甜。他们
推出的另一款玫瑰糖球，将去掉
刺的玫瑰插在糖球顶端，市民吃
糖球时还能闻到玫瑰花香。刘家
糖球推出的烧排骨糖球和芋头糖
球，也让不少市民感叹糖球可以
融合的元素原来越多。

刘家冰糖芋头糖球今
年入选了“十佳糖球”，将芋
头和糖球结合看似简单，却
也曾让糖球师傅犯了难。

“平时我们吃冰糖芋头觉得
很好吃，吃冰糖葫芦也觉得
很好吃。于是我就有了将芋
头和糖球结合的想法。”刘
家糖球的崔师傅说，试验芋
头糖球过程中，发现去掉皮
的芋头怎么也挂不住糖，糖
球师傅灵机一动，先把面包
屑粘在芋头上再挂糖，终于

成功了。
“上午10点以前，来糖

球会遛弯的老人居多，我
们根据这一规律研制了核
桃无糖巧克力糖球。”李老
大糖球推出的新式糖球，
选用的面山楂，适合牙不
好的老年人，糖球与糖球
间点缀的是核桃仁还有无
糖巧克力。“一些有糖尿病
的 老 年 人 也 敢 吃 新 式 糖
球，糖球会第一天这一款
就卖出去不少。”

受邀评选2013年海云庵糖球会十佳糖
球、小吃的居民，都常年住在海云庵附近，他
们几乎都参加了历届糖球会。谈到糖球会的
变化，不少居民认为，糖球在不断求新求变
的同时，也失去了传统的老味道。

“我家就住在糖球会小吃街，楼下就是
糖球会。可以说我是吃着糖球长大的。以前
哪见过水果、排骨糖球，想都不敢想。”今年
60岁的仲女士已经抱上了孙子，她连续20多
年参加糖球会。“小时候能吃一只原汁原味
的老式糖球就很满足了，现在新花样的糖球
越来越多，在糖球会上走一圈，发现传统糖
球只占了一丁点席位，想找糖球的老味道不
易啊。”

2 0 1 3年青岛
海云庵糖球会“十
佳糖球”：

刘家冰糖芋头糖球、高家芝麻糖球、老
北京无核芝麻糖球、老巷子香芋地瓜糖球、
龙花桂花糖球、李府家满堂红糖球、赖家无
核芝麻糖球、一枝红蝶恋花糖球、李老大地
瓜糖球、马家水果什锦糖球。

2013年青岛海云庵糖球会“十佳小吃”：
仙草奶冻、王姐烧烤(里脊肉串)、王姐

烧烤(香辣鱿鱼)、起司马铃薯、台湾花枝丸、
法式玛苏棒、正宗四川爆肉、正宗老北京炒
肝、老北京爆肚、武汉三鲜豆皮。

糖球打擂，新样式真不少 创新让糖球模样一变再变
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马家特色糖球摊位前的彩色糖球树吸引了不少人的眼球。

“十佳糖球”评选现场。
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