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营业额大幅缩水 看好中低端市场

高端酒店面临平稳转型
美食休闲季4月启动

2013年2月26日，安利“心动台
湾万人行”新闻发布会在沪举行，宣
布从3月12日-4月1日期间，分5个批
次安排12,000名安利绩优营销人
员，先后从大陆19个城市出发，直飞
台湾举办2013安利(中国)营销菁英
进修研讨会。这是继2009年安利万
人邮轮游之后，安利再次将海外研
讨会选址在宝岛台湾。据悉，此行在
继续推动两岸民间交流的同时，也
将带去11亿新台币商机。安利(中
国)总裁黄德荫、安利大中华区副总
裁刘明雄、中国旅行社总社副总裁
张士刚、中旅会展公司副总裁张士
京、台湾海峡两岸观光旅游协会上
海办事分处主任李嘉斌等出席新闻
发布会并致辞。

据安利大中华区副总裁、安利
(中国)培训中心院长刘明雄介绍，
2009年，“安利心印宝岛万人行”作
为两岸三通以来第一个邮轮直航
团，曾在两岸引起极大反响。事隔四
年，“安利心动台湾万人行”重返台
湾，不同于上次吃、住、培训在邮轮，
上岸只游览重点景点的模式，此次
承办方中国旅行社精心设计了10条
深度游线路，供每批次安利营销菁

英自主选择，将到访日月潭、阿里
山、花莲、高雄等著名景点和城市，
保证此行是团体游规模，自由行品
质。此外，主办方还为每人准备了自
行车、出租车代金券，以方便大家深
度了解台湾的风情文化，与台湾同
胞更深入地沟通交流。同时，安利公
司还将在台北“华中露营场”举行盛
大的嘉年华游园会和特色晚宴，并
将邀请台北市民光临同乐。

据测算，除去大陆和台湾之间
的往返交通，仅在台湾的酒店住宿、
各类宴会、游览观光等，安利将为每
位营销人员支付近7 . 5万新台币，总
计直接花费将达9亿新台币。同时，
为发挥刺激经济的乘数效应，台湾
地面接待所用食材、礼包、甚至鲜花
和饮用水等，均为台湾本地生产。加
上估算安利营销人员的个人消费1
亿新台币，以及支付给台湾各航空
公司的机票费用约7,200万新台币，
此行将为台湾带去11亿新台币商
机。此外，在嘉年华游园会期间，安
利还将举行“台湾希望工场”爱心商
品义卖，组织营销人员现场认购残
障人士参与制作的手工玩具熊和万
能洁布。安利预估此次慈善消售金

额将达400万新台币。
安利(中国)总裁黄德荫在致辞

中感谢两岸有关部门为促成此行付
出的巨大努力，并表示，这次进修旅
游活动不仅会开阔安利营销人员的
眼界，也会进一步促进海峡两岸经
济和文化交流。

中国旅行社总社副总裁张士刚
表示，此次活动得到了海峡两岸旅
游部门的高度认可和大力支持，是
经国家旅游局特案批准的2013年度
中国大陆赴台湾最大规模的旅游团
组，相信会对繁荣台湾市场、增强海
峡两岸的交流有深远的意义。

台湾海峡两岸观光旅游协会上
海办事分处主任李嘉斌表示，感谢
安利继2009年后再次选择台湾作为
旅游目的地。台湾观光局今年致力
提升陆客赴台旅游质量，安利公司
给了最实际、最直接的支持。此次以
极具创意的行程规划与用心安排，
让旅程深入体验台湾的自在生活型
态与台湾自然之美，更确保旅游安
全与质量。此次活动获得台湾各界
极大回响，也是首次获官方支持的
活动。

据悉，安利营销菁英海外进修

研讨会，是安利面向绩优营销人员
的年度培训项目，近年来已先后在
我国台湾、悉尼、洛杉矶、普吉岛等
地成功举办。该项目将业务会议、培
训研讨、沟通联谊与海外旅行相结
合，在总结部署工作、提升人员素质
的同时，也开阔其眼界，提高其士
气，是安利整个培训体系中最具特
色的部门。安利培训体系依托安利

(中国)培训中心和安利(中国)教育
网，对营销人员开放必修、选修、进
修等线上线下培训科目，截至2012
年6月底，安利(中国)培训中心共培
训营销人员超过800万人次，安利
(中国)教育网系统培训营销人员
15 . 5万人，是安利(中国)提升全面
广大营销人员专业知识、业务技能、
综合素质、商德商道的重要渠道。

安利万人团3月再赴台湾 将带去11亿新台币商机

(从左至右)中国旅行社总社副总裁张士刚、安利(中国)总裁黄德荫、台湾海
峡两岸观光旅游协会上海办事分处李嘉斌主任、安利大中华区副总裁刘明雄。

本报2月28日讯(记者 刘振)

记者从28日召开的“山东美食休
闲季”活动电视动员会议上获悉，

“山东美食休闲季”活动将于4月1

日至6月30日举办。届时，德州各县
市将举办美食嘉年华、美食月、美
食周等活动，推出一批适合大众消
费的招牌菜、特色菜和风味小吃，
同时扩大店外餐饮经营。

“如今公款消费少了，星级酒
店要调整产品结构，面向普通老百
姓，开发德州宴、德州菜、德州美
食，形成德州制式美食产品。”28日
下午，德州旅游局局长扈建军介绍
说，“美食休闲季”期间，各县市区
要根据当地餐饮文化特色，策划组
织美食嘉年华、美食月、美食周等
活动，组织各星级饭店、会员单位
等旅游餐饮企业参与进来，并组织
当地及各地内外特色小吃展卖、品
牌农副产品(食材)直销等活动，惠
及民众和游客。

市旅游饭店协会、市烹饪协会
相关负责人称，将协调各会员单位
与各星级饭店、餐馆等餐饮企业一
同，推出1至2款特色鲜明的招牌
菜，3至5款具有浓郁地方风情的特
色菜。创新制作家常菜、廉价菜和
季节菜，设立小份菜、半价菜，丰富
菜品种类。

本报2月28日讯(记者 张晓琳
通讯员 田卫东) 28日，记者从

德州市发改委获悉，在元旦、春节
假期消费和耕地占用税、契税两税
集中入库的带动下，1月份全市服
务业税收额占全部税收收入的比
例达到48 . 1%，税收额和增幅均创近
年来新高。

据统计，1月份全市服务业累计
实现国、地税收入9亿元；服务业税收
占全部税收收入的比例达到48 . 1%，
比去年同期提高4 .5个百分点。

从行业看，受元旦、春节假期
消费增长的影响，批发零售、住宿
餐饮、交通运输等行业营业税分别
增长41 . 6%、28 . 3%、23 . 3%；耕地占
用税、契税1月份集中入库，增长
360%。其中，齐河县、乐陵市、运河
经济开发区、武城县、平原县、宁津
县等6个县市区服务业税收增长速
度超过40%。

服务业税收占近五成

本报2月28日讯 (记者 刘
振) “杜绝舌尖上的浪费”、“光
盘行动”……年前的节俭风让
市区不少高端酒店很受伤，营
业额普遍下降了六七成。28日，
记者调查了解到，不少高端酒
店放低身段，瞄准中低端消费
市场，开发大众餐品、抢占婚宴
市场，转型之势迫在眉睫。

28日，记者从山东美食休
闲季电视动员会议上获悉，随
着公务接待量的大幅缩减，如
今星级高端酒店都面临着“不
转型就关门”的危机，春节期间

不少高档酒店的营业额较往年
直线下滑，德城区一家星级酒
店的营业额下降了38%，开发区
一家高端酒店甚至出现了裁员
的情况，与之相反，中低端酒店
大多“平稳”过年，一些商务型
酒店的营业量较往年小幅上
升。

记者了解到，除了缩水的
公务接待订单，不少高端星级
酒店的人均消费标准也在下
降，从原先的100元/人降低到
50-80元/人，最低消费标准和
房间费也被取消。“春节期间没

接到一个公费订餐，基本上都
是家庭聚餐，加上人均消费的
减少，营业额下降了四五成。”
德城区一家高档酒店餐饮部负
责人说。

“让饭店产品走到老百姓
身边。”28日，省旅游局局长于
冲提出破题之举。据了解，开发
大众餐品、开拓中低端市场已
成为市区多数高档酒店的共
识。“没有房间费和最低消费，
客人只点一盘土豆丝也会做，
有一次一个大锅里就煮了3片
带鱼。”贵都大酒店餐饮部负责

人刘女士告诉记者，降低消费
门槛吸引更多普通社会顾客进
来，目前在窝窝团等网站上开
展了网络营销以及外卖业务，
下一步将抓紧开发婚宴市场。

“过去老百姓对星级酒店
有一定的心理障碍，担心高消
费不敢进门，今后将走更加大
众化、平民化的营销路线。”28
日下午，凯元温泉度假村宣传
负责人于女士说，如今筹划依
托酒店的温泉资源，推出泡温
泉和餐饮“绑定”消费项目，并
向中低端消费市场发力。

市教育局发“校园节俭”倡议书

公务接待首选学校餐厅
本报2月28日讯 (记者 常

学艺) 28日，德州市教育局向
全市教育系统发出“勤俭节约
办教育 建设节约型校园”倡
议，并下发通知。

德州市教育局要求各级各
类学校要因校制宜，制定针对
性强、操作性强的办法和措施，
大力推动节约型校园建设。要

在教学实验、科学研究、行政办
公、基建后勤等方面，建立严
格、科学、合理的管理制度。在
节约用水、节约用电、节约办公
用品、节约经费等各个环节制
定具体实施办法。完善评价、监
管措施，形成有利于节约的制
约和激励机制。

另外，要严格开支标准，

控 制 各 项 经 费 支 出 。按 照 朴
素、实用、适用和节约资源的
原则建设学校校舍，严格控制
校舍建设项目的造价标准，坚
决杜绝各种浪费。公务接待一
般在学校餐厅安排工作餐，要
减 少 会 议 数 量 ，控 制 会 议 规
模，降低会议成本。要严格控
制各类剪彩、奠基活动和庆祝

会、纪念会、表彰会、研讨会及
各类论坛。

“我们倡导吃完所购食物，
不留剩菜剩饭的“光盘行动”。”
市教育局工作人员说，加强校
园采暖、空调、照明灯主要用能
设备维护管理，强化节能措施
并广泛开展节水、节电、节纸活
动，以实际行动降低能源消耗。

“二月二，剪龙
头，吃炒豆，人不害病
地丰收。”临近农历二
月二，大学路一家超
市内开辟了“二月二
龙抬头”炒豆专柜，十
几个品种的炒豆等待
市民选购。

本报记者 孙婷
婷 摄影报道

吃炒豆啦
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