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今日菏泽

多辆大篷车将集体亮相车展
届时，菏泽市民能领略到多个汽车品牌全系车型风采

李鲁燕，

快来领身份证
好心人捡到证件

通过本报寻失主

本报菏泽4月1日讯(记
者 董梦婕 ) “几天前散
步时捡到一张身份证，希望
能通过报社找寻到失主。”4

月1日，开发区市民王先生
拨打本报热线反映，并将该
身份证交予本报找寻失主。

据王先生介绍，四五天
前晚上8时许，他散步到中
山路与和平路交汇处的亨
通园小区门口附近，捡到了
一张身份证，仔细查看证件
觉得不像假证，便在原地等
了二十多分钟。失望的是并
未见失主前来认领。“重新
补办身份证耗时耗力，当事
人丢失这么重要的证件一
定着急。”他说。

记者看到，王先生捡到
的身份证信息显示为：李鲁
燕，女，山东省菏泽市牡丹
区牡丹办事处天香社区**
* * ，身 份 证 号 码 为
37290119861228****。如果
失主本人看到，或失主的亲
戚朋友看到这则信息，可拨
打本报热线6330000联系。

自十八大以来，“轻车
简从、低调务实”等关键词
就已成为新公务车市场的
风向标，而随着两会期间

“改坐自主品牌汽车、降低
公务车消费”等话题的热
议，自主品牌眼看迎来了发
展的春天。在“新公车时代”
的机遇下，以上汽荣威为代
表的自主品牌，正以全新的
发展模式为中国公务车市
场注入正能量，尤其是其倾
力打造的荣威950，凭借其
出众的产品实力、创新的售
后服务等品质而足以媲美
合资品牌主流车型；浑然天
成的低调风范可堪为“新公
车时代”的风向标，已然成

为了此轮公务车改革中的
佼佼者。

荣威950的产品品质完
全符合高端公务用车的标
准，而价格却比合资品牌同
级车型要低调得多，在燃油
经济性和售后服务上还进
一步降低了公务车的支出，
在“轻车简从”、“降低三公
支出”的时代要求下，无疑
是首屈一指的公务车之选。
荣 威 9 5 0 动 力 组 合 采 用
2 . 0L、2 . 4L、3 . 0L，其最大功
率分别可以达到154马力、
186马力、265马力。其中，
2 .4L和3 .0L车型搭载的TGI
智能缸内直喷发动机，可将
发动机内的每一滴油转化成

一亿颗微粒，在保证充沛动
力的同时降低了3%的燃油
成本，兼顾了动力和经济性。
此外，荣威950还拥有3年8万
公里的超长质保期和创新的

“宅捷修”上门式维修保养服
务，这也降低了公务用车的
时间和经济成本。

机会向来只青睐准备最
充分的人，荣威品牌自创立
之初，就坚持走高起点造车
和品牌营销的路子，以品牌
打造和服务创新作为打开公
务车市场的钥匙。在此基础
上，拥有高端公务车品质、彰
显民族低调务实风范的荣威
950跑赢市场、领跑新公车时
代实属情理之中。 (齐讯)

低调务实成主流

荣威950为新公车时代风向标

市场营销机会是已出
现于市场但尚未加以满足
的需求。这种需求往往是潜
在的，一般不易发现。

在商务车市场，随着经
济的逐步发展，个体业主、
中小企业和基层政府机构、
事业单位不想再屈就于微
客、CDV车型，他们追求一
辆既体面舒适、又灵活载
物、高性价比低用车成本的
商务车型，而且小排量汽车
经济省油、节能环保，成为
他们首先考量的车型。面对
全新的商务车需求，依托国
际化商务MPV平台，风行
菱智率先推出了小排量商
务车型，兼具经济节能和体
面大空间优势，包含1 . 6L和

1 . 5L两个排量，填补了5-8
万元区间全能商务车的市
场空白，成功开辟出小排量
全能商务车细分市场，并促
使风行汽车一直蝉联国内
MPV市场的月销量冠军。

在SUV市场，风行汽车
更是潜入成熟市场的底部，
发掘出消费者对SUV“市内
代步、市外休闲”的新需求，
成功开创了

“ 城 市 代 步
S UV ”这一
全新的细分
市 场 ，高 高
在上的SUV
首 次 真 正

“飞入”寻常
百 姓 家 。其

低油耗、低成本及低噪音的
“三低”特色，让市内代步行
车变得轻松自如；其高通过
性、高安全性及高舒适性的

“三高”特色，则让市外出游
更加酣畅淋漓。通过这种面
向细分市场的量身设计，景
逸SUV迅速赢得消费者青
睐，目前，月销量已稳定在
4000台左右。 (王坤)

立足细分求发展

风行汽车挑战18万辆

本报菏泽4月1日讯(记者 董
梦婕) 多辆大篷车将“亲临”大
众汽车杯2013菏泽春季车展现
场！届时，市民不仅可以观看到精
彩节目，更能领略到多个汽车品
牌全系车型的风采。

品牌知名度及影响力是开拓
市场的第一要务，对于众多汽车
经销商来说，车展不仅仅是一个
汽车购销平台，还是展示品牌文
化和展示台，2013菏泽春季车展
从招商之始，就引起众多汽车经
销商的广泛关注，相比往届车展
规模，目前本届车展除了吸引近
600辆展车参展外，还得到汽车厂
家的大力支持，车展当天将有多
辆大篷车惊艳亮相，它们不仅载

来靓车，还载来众多精彩节目，必
将成为车展一大亮点。

“目前，雪佛兰、北京现代、东
风本田、东风标致、东风日产、东
风风神、一汽奔腾、江淮8家汽车
厂家都会派出大篷车或标准展具
捧场车展。”车展组委会负责人
说，其中最大展位面积达到450平
方米。

据了解，大篷车也是一辆“移
动汽车生活馆”，它可以将整个4S
展厅的销售流程和体验过程浓缩
在一辆大巴车内，相当于“微型
版”的汽车4S店，能让消费者近距
离、深度了解到汽车品牌的发展
历程和车型介绍。

记者从菏泽市润华汽车园

雪佛兰4 S店了解到，他们在报
名参展后就积极向厂家申请大
篷车为车展增光添彩，以全新
形式登场的2013雪佛兰移动展
厅，将全方位展现雪佛兰值得
信赖、自信睿智的品牌个性，最
大范围为消费者提供优质产品
和专业服务。此外，雪佛兰旗下
的全系车型均将悉数亮相本届
车展，并带来了精彩纷呈的舞
蹈表演、趣味互动问答、极具诱
人的巨额优惠，以回馈消费者
的热爱和支持。

回首往届车展中，大篷车无
疑是整个车展的“亮点”，消费者
不仅通过大篷车的流动舞台观看
精彩的节目，还能进入大篷车感

受最全面的驾乘体验和配套服
务。“记得前几届车展中也有大篷
车参加，大篷车上不仅有歌舞表
演，在车里还能边喝茶边了解品
牌历史，这届车展中竟然有这么
多大篷车参加，那现场一定非常
热闹，这我得去。”市民赵女士致
电本报咨询车展详情后说。

车展组委会负责人表示，虽
然往届车展均有大篷车亮相，但
是这么多大篷车集体亮相还是首
次，对于消费者来说，多品牌大篷
车的助阵无疑将车展打造成一个
车辆高品质展销盛宴，对于追求
品质生活、关注车市新潮流的消
费者来说，是绝对不可错过的良
机。

2012年本报春季车展盛况。（资料图）
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