
近日，国内多家合资车企

陆续透露消息，将于近期发布

自主品牌相关战略，这其中包

括一汽丰田朗世首款电动车概

念车将亮相。而豪华品牌华晨

宝马自主品牌名称被曝光之

后，于下周正式向外界发布相

关战略。

分析指出，经过近几年的

市场探索，前期推出市场的广

汽本田理念、东风日产启辰、

东风本田思铭、上汽通用五菱

宝骏已经逐步成长。

在政策的引导下，将有更

多合资车企加入这个阵营中。

不过，合资自主要想在市场上

寻求更多市场份额，则需要车

企更大积极性。

合资自主风潮再度涌动

近日，华晨宝马正式向外

界透露，将于下周正式发布合

资自主品牌的相关内容。随着

华晨宝马的自主品牌出炉，我

国合资车企的自主品牌发展迈

入了纵深阶段，从普通品牌到

豪华品牌的跨越。

3月中旬，一汽丰田率先打

响了合资自主的第一炮，正式

发布其合资自主品牌战略，首

款概念车将于上海车展期间亮

相。据了解，新品牌命名为

“朗世”，英文为“RANZ”，

寓意为“开启明朗乐观的人生

旅程及创造人性化的汽车世

界”。品牌LOGO为横置菱形，

内为镂空N字形。“N代表了

New和Natural，预示着一汽集团

与丰田公司全新的合作领域、

满载希望的未来，以及绿色、

环保的研发方向。

据悉，除了华晨宝马、一

汽丰田两家合资企业 推出自

主品牌的战略之外，其他合资

车企也正在布局或者调整自主

品牌战略。北京现代已经在去

年推出了自主品牌“首望”。

而广汽丰田在今年上半年，也

有望推出旗下的自主品牌。

此外，作为已经面向市场

的合资自主品牌，也将再度发

力，寻求更好的市场表现。其

中，东风日产启辰将于上海车

展期间再度推出全新车型R60，

完善启辰现有的产品谱系。

日系热情高涨

在本轮合资自主热潮中，

一汽丰田与广汽丰田成为合资

自主的生力军。有分析指出，

在如今的市场环境下，日系品

牌受困于中日两国关系的影

响，销量一时难以有所突破，

自主品牌或将成为扭转颓势的

关键。

目前，纵观国内合资自主

品牌，日系车企扮演着重要的

角色。在已经发布自主品牌的

合资车企中，日系车企占据着

绝大部分。其中包括开市场先

河广汽本田理念、东风日产启

辰和东风本田思铭。而在已经

上市销售的合资自主品牌中，

日系车企也是绝对的主力。

发展前景能否向好？

可以说，在政策的指引下，

经过最近几年的发展，合资自主

阵营虽逐步壮大，越来越多合资

车企加入了这个阵营。然而，在

市场环境逐步恶化的情况下，合

资自主能否走出属于自己的道

路呢？车企是否真的押宝合资自

主品牌呢？这些依旧是一道道待

解的难题。

合资自主要想真正跨越式

发展，车企还需更为积极的推

进。一方面加大车型的投放力

度，促使单一合资自主拥有充

实的谱系。另一方面，合资自

主不能只依靠跨国品牌淘汰车

型的延续。毕竟市场是现实

的，产品力才能有说服力。
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