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就传统媒体的运营而言，
2011—2012年是别有意味的两年，
受全球金融风暴的影响，商家大幅
压缩包括宣传费用在内的支出，与
此同时，新兴媒体与传统媒体日趋
激烈竞争。如何全面掌控市场并吸
引商家广告投入，成为媒体运营最
大的难题。

两年间，齐鲁晚报·今日菏泽
以策划为先导，以专刊、特刊及活
动作为拓展广告创收发展空间的
突破口，推出了《菏泽车界》、《菏泽
楼市》、《菏泽健康》、《菏泽财金》

《菏泽保险》、《菏泽风尚》、《菏泽消
费》等专刊，密度达到每周一期。同
时围绕节点和特殊行业做特刊，如

“倾城——— 2012菏泽国际牡丹花会
特刊”、“捍卫·担当——— 3 . 15诚信
特刊”、“财富金秋特刊”、“购房指
南特刊”、“望龙专刊”等，直接带动
了整体广告创收工作，并形成了齐
鲁晚报·今日菏泽经济专刊在相应
行业和读者群中的影响力，既收获
了不错的经济效益，也带来了良好
的社会效益。

消费者最需要什么?在3 . 15，能够做些
什么?我们在思考,也在行动。

用清明节做营销策划，在菏泽
媒体界属于首例，在全省也是首
次尝试。

专刊首次在菏泽教育界有了话
语权，并给广告与编采部门互动
一个新的实验样本。

▲《龙年创富》金融特刊，取得了良好的社会效益和经济效益。在金融系统展
现了《今日菏泽》的品牌影响。

2012冬季车展是菏泽历史上规模最大的一届冬季车展，共订购860余辆车,车展的成
功举办为当年低迷的车市吹进了一股暖风。

▲本报力图通过展示当时房产
情况，提高市场信息的透明度 ,
进一步引导居民理性消费,促进
房地产市场健康平稳发展。
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