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苏宁电器五一促销4月26日全面启动
——— 满千返百再赠礼 分期购物0利息

苏宁五一大动作 大手笔引爆促销

活动升级力度加码 全面启动五一促销

苏宁云商连锁平台经营总部
执行总裁田睿在接受记者采访时
表示，苏宁将以此次418双线大促为
契机，在五一旺季来临之前，携手全

球家电品牌，整合行业上下游资源，
依托线上线下的平台采购优势，通
过大牌团购、海量特价等举措全面
保障五一促销价格力度。同时借势

苏宁上演超级优惠 推出多重让利举措

除了门店活动方面的统一安排，
在此次的五一促销期间，苏宁全国门
店均规划了相应的团购活动，在工厂
大品牌方面，苏宁早在4月份前就与
三星、LG、海尔、美的、海信、长虹、索
尼、夏普、西门子、诺基亚、摩托罗拉、
苹果、联想等数百家合作厂商进行了
洽谈和签约，总计签署了数百亿的单
月采购大单，在本次五一采购备货
中，各大品牌普遍给予了最畅销的机
型货源和价格政策，其中有30%是特
价产品，25%是苏宁定制包销的高性
价比产品，而苏宁准备的优惠单、购
买的赠品、厂商投入的促销资源和直
降的折让规模巨大，让利幅度最高达
到了50%，让利规模达到15亿，创下优

惠让利新纪录。
与此同时，还有3C产品各类潮

流新品加盟，届时数万款市场主流
畅销商品全部参与本次的五一狂
欢，作为年度第一个假期促销盛典，
苏宁定位于为消费者创造前所未有
的优惠惊喜，因此苏宁联合厂商大
幅度实施优惠让利。据悉，此次五一
促销盛典，苏宁准备的优惠单、购买
的赠品、厂商投入的促销资源和直
降的折让规模巨大，让利幅度最高
达到了50%，让利规模超过15亿，创
下优惠让利新纪录。可见，这次五一
促销盛典，在资源筹备、参与活动范
围、物流服务等方面均已做好准备，
势必领衔家电消费高峰。

作为上半年最大的一个节假
日，五一假期对内需拉动效益日趋
明显，婚庆、换新、房产等刚需在五
一大量释放，成为各大商家必争之
大促天时。五一尚未到，市场上早
已是硝烟四起，各大商家摩拳擦
掌，百家争鸣，纷纷推出五一促销
活动，以苏宁为例，本次五一创新
性地提出“全民购梦想”的理念，将

在线上线下两大渠道，从货源、促
销、服务等方面，投入数亿资源，全
面减轻消费者购物压力，打造实惠
的黄金购物假期。据悉，本次五一
促销，苏宁拿出了前所未有的力
度，从货源、赠品、价格直降、折扣、
终端布展等方面调拨数亿的资源
为五一大促保驾护航，如此大手笔
在苏宁促销史上也是难得一见。

22年专业自营队伍

苏宁打造安心服务

据悉，电器产品与其他产品
不同，许多家电本身是一种半成
品，必须经过专业安装才能使
用，许多新闻曾报道过家电安装
使用不当引起的不必要的麻烦，
电器安装的重要性可见一斑。安
装质量的好坏，决定了家电使用
的质量和寿命，据了解，以空调
销售起家的苏宁电器，坚持了长
达22年空调售后专业自营服务，
不仅建立了严格的行业服务标
准，也锻造了一支覆盖全国的专
业服务铁军，保障消费者切身利
益。为迎战即将到来的空调旺
季，苏宁的万名安装技师已全部
整装待发，确保家电安装顺利进
行。淄博苏宁售后负责人同时指
出，优质的服务是苏宁赖以起家
的根本，也是苏宁对每位消费者
认真负责的一种态度，苏宁将有
专门的客服人员对顾客进行售
后、安装服务的跟踪反馈，确保
服务效果，消费者也可以对苏宁
安装人员的操作规范性进行监
督，如着装是否整齐、是否佩带
工号牌、是否按流程安装、是否
进行了捡漏测试等，并及时反馈
给苏宁的客服部门，以期对今后
加以改进。

苏宁电器也借此机会，向
所有购买家电的用户郑重承
诺，将从专业的角度和真诚服
务出发，为广大消费者送上一
颗定心丸。承诺保证家电安装
严 格 规 范 使 用 原 厂 、国 标 材
料 ，确 保 安 装 材 料 的 合 格 正
规，坚决抵制伪劣材料。

据悉，上周末苏宁在全国范围内启动的4天3夜0元购活动，双
线同比增长创年内新高，为二季度销售开了一个好头。苏宁云商
连锁平台经营总部执行总裁田睿表示，全品类将持续投入资源，
全面启动五一促销。淄博苏宁除了依托集团全国集中采购的价格
优势，还开展了预交定金20倍惊喜、满千返百再赠好礼、分期购物0
利息、百元梦想基金及节能补贴等多重优惠，给淄博消费者带来
五一家电盛宴。

云商联动优势凸显 双线销售倍增

四月超级店集中升级开业，全面优化
店面结构，突破经营边界，整合线上线
下优质资源，给消费者提供更加智能
化的体验。

据悉，苏宁将在传统品类和3C

品类方面持续投入资源，全面启动
五一促销。活动期间，消费者至苏宁

门店购物，除了可以享受国家节能
补贴外，还可享受苏宁10%环保补
贴。同时，消费者凭会员梦想基金短
信可专享100元优惠。另外，还有三
零分期、超级梦想团等更多活动，确
保消费者在五一期间享受到切实的
优惠。
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今年2月苏宁提出“云商”模式

后，通过流程再造、平台整合等一
系列举措，双线模式融合取得了阶
段性进展。此次418双线大促，苏宁
充分发挥了云商模式优势，整合苏
宁易购和全国1700家实体门店，整
合大品牌战略合作及大单产品采
购的资源，全力保障了418价格力
度、服务优势和货源供给，有效保
证了销售任务达成。

记者从苏宁了解到，上周末
苏宁线上线下协同发力，取得了

突出的销售业绩。其中，线下门店
销售增长创下年内最大增幅。易
购方面，自4 . 18以来，所有品类的
销量同比翻番，除了3C家电等优
势品类外，日用百货、服饰、美妆
等品类销售激增，母婴产品整合
红孩子之后更是有飞跃性增长。

苏宁418双线4天3夜0元购活
动，四天的促销大战提升了整体
市场份额的绝对占比，线上线下
同比增长翻番，撬动了整个4月零
售市场，五一旺销市场提前到来。
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