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T11
今日聊城

同路者 新生活

新捷达“化蝶之舞”诚邀试驾
一汽-大众捷达品牌叱诧中国

车市 22 年，创造了累积销量超过
230 万辆的奇迹，被誉为：“车坛常
青树”。全新捷达，恪守一如既往的
卓越品质，注入焕然一新的时尚基
因，成就理性的选择，势必引领中
国 A 级车市场风潮。

全新捷达在外型设计上延续
了德国大众轿车的前沿设计理念
并结合最新的造型设计哲学，车内
空间宽敞，乘坐更加舒适，更加符

合中国消费者对家商两用车的需
求。

全新捷达以澎湃的动力与便
捷的操控营造舒适的驾控体验。全
新捷达搭载大众集团最新一代
EA211 系列发动机，有 1 . 4L 和
1 . 6 L 两 种 选 择 ，配 合 6 速
Tiptronic 变速箱，辅以 CEPS 电子
随速助力转向等智能科技装备。

全新捷达传承了大众汽车的
卓越德系品质，以精密稳定的制造

工艺，和充满质感、厚实的制造材
质，创造出满足 C-NCAP 最高碰
撞标准的坚固车身，使驾驶者在每
一次出行之中，均能享受到来自全
新捷达的全面安全保护，尽享安心
放松的驾驭乐趣。

本次“化蝶之舞”试驾活动包
括：文化之旅—曲阜孔府、孔庙、孔
林；沁心之旅—菏泽牡丹园；温润
之旅—聊城天沐温泉；高风之旅—
泰山；探索之旅—临沂蒙阴蒙山国

家森林公园。
这不是简单地将汽车当做代

步工具，而是希望通过驾驶找到驾
乘的乐趣，提升生活的品质。

我们不断渴求着生活的品质
科技不断创新
让我们可以享受汽车带给我

们不断的生活惊喜
我们在汽车生活中
不断体验人文的真谛
感受大自然的本真

闻悉着她带给我们的浪漫清
香

即刻出发，一起踏上质感体验
之旅！

诚邀试驾-高风之旅-泰安
试驾时间：2013 年 5 月 6 日
报名截止：2013 年 5 月 5 日
聊城北斗泰众 4S 店 报名电

话：0365-5091111

聊城交运汽车 4S 店 报名电
话：0635-5035555

一年一度的精英管家赛开始啦

一汽马自达选拔赛开赛

一汽马自达成功举办了六届精英管家
赛，提升了一汽马自达全国 4S 店服务水平，
为车主提供了优质的服务。2013 年一汽马自
达第七届精英管家赛-选拔赛将于 4 月 10 日
-6 月 9 日在聊城金源马自达 4S 店正式拉开
帷幕，诚邀一汽马自达广大车主参与其中。

精英管家赛是一汽马自达售后服务的一
场盛事，更是所有服务人员相互学习，共同提
升的平台。为配合“夯实基础，打造服务之年”
的服务方针，第七届管家精英赛将成为“全员
关注、全员参与、全员提升”的一项盛事，是所
有服务人员的一场“全”运会。“提升”不是口
号，是我们全员“动”起来共同努力实现的一
个过程，我们关注的不仅仅是比赛成绩，全员
提升才是我们的共同目标。

大赛设立选拔赛、区域赛、决赛三阶段晋
级。区域赛、决赛阶段比赛科目为标保工艺及
服务流程竞赛。选拔赛阶段设立全员提升计
划，通过考核、实操、自评等形式实现各店全
员提升。选拔赛(全员提升计划)阶段是本次赛
事重点阶段，着重于全体人员服务意识、技能
的整体提升，最终达到真正的提升效果。

“夯实基础，打造服务之年”是今年工作的主
线，“精于艺 诚于心”是我们对所有服务人
员的要求与期望。每一位服务人员将大赛取
得的成果应用于实际服务，为一汽马自达的
每一位车主提供更加优质的服务。

途胜赢得 40 万用户信赖
8 年前,这款名为“途胜”

的 SUV ，北京现代带他来到
中国，不仅是北京现代历史上
首款 SUV ，也成为第一款合
资品牌生产的 SUV 。当时当
日，这款城市 SUV 以超越自
主品牌 SUV 的高品质，和优
于进口 SUV 的高性价比，让
那些总被快速奔跑的梦想折
磨的睡不着觉的人寻到知音。
他们认可并喜爱“城市 SUV ”
的野性与独特，成为中国第一
批城市 SUV 用户。

SUV 在中国的繁荣，始于
2003 年。这一年，由于进口关
税下调，以及私家车消费者需
求升级，国内 SUV 市场骤然

“井喷”，总销量达到 134057
台，市场增长率高达 119 . 7%，
私人消费者对 SUV 热情高
涨，长城赛弗、长丰猎豹、东南
富利卡等车型一度畅销。但当
时市场上主要是低端 SUV ，
中高端产品较少，消费者希望
功能更强大、更舒适的合资

SUV 产品可供选择。
从销量曲线来看，途胜上

市 8 年的轨迹，一直是在走加
速上升路线。从区域市场表现
来看，2012 年途胜在北京、山
东、陕西以及浙江等 SUV 主
要销量城市都占有 6% 以上的
市场份额，更值得一提的是由
于途胜良好的的全路况应对
能力，和扎实的品质，在如新
疆这种对 SUV 性能要求较高
的销售地区，表现同样令人刮
目相看，市场份额近 6%。地域
拓展也从最初主要面向一线
城市消费者，逐渐向二三线城
市拓展，并在二三线城市获得
长足发展。

3 月 4 日新途胜的上市，
为这款征战 8 年的经典产品
赋予了新生。和途胜的 8 年历
程一样，当年的途胜车主，
也经历了人生奋斗的历程，
途胜陪伴他们扎实前行，抵
达了成功彼岸。新途胜同样
为 “ 有 梦 想 的 务 实 派 ” 而

来 ， 这 类 消 费 者 传 统 、 稳
重、务实，对于汽车用途、
价格等考虑细致，对未来有
野心，对生活有追求。

为了满足这一类消费者
的需求，北京现代针对新途胜
进行了重新设计。与老款相
比，新途胜在售价保持不变的
同时，对外观和内饰进行了多
达 18 项的升级，进一步提升
了产品的竞争力，新途胜变化

的是外观和配置，不变的是对
一贯的高品质标准，体现出北
京现代对新途胜“以质取胜”
的造车理念。

在继承老款车型空间灵
活、高通过性和高安全性、配
置丰富的优点外，新途胜凭借
更加时尚的外观和更加舒适
便利的驾乘体验，有望打开从
家用市场向公务市场拓展的
窗口。
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