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近日，宏图三胞与韩国
数码品牌的领导者“三星电
子”举行业务对接会议。会议
期间，双方就多层面深化合
作的具体事项展开磋商，并
在智能手机、数码产品领域
内的全品直供，以及在多渠
道拓展策略下的产品布局规
划、终端推广等方面达成一
致共识。

在此基础上，双方将重
点围绕智能手机、数码产品
的产品直供体系的构建进行
全面而深入的战略合作。同
步加大对三星各品类产品的
市场细分，全力助阵宏图三
胞多业态店面的产品布局需
求。此外，三星PC类产品在

五一期间宏图三胞的市场供
应量，也将较往年同期大幅
上升。

从PC到 3 C 宏图三胞
深化消费类电子品类布局

在全球智能手机的大发
展浪潮中，三星电子以其出
色的产品理念、精湛的制造
工艺、卓越的产品应用，迅
速走俏全球智能手机市场，
跻身行业领导者地位。为
此，越来越多的传统零售企
业希望能够与三星品牌之间
展开产品直供或全方位深化
合作。近几年来，在IT零售
领域发展势头强劲的宏图三
胞，凭借其在3C产品领域内
的不断丰富，以及在多业态

领域内的成功转型，此番握
手三星必将助力品牌在“多
渠道”拓展领域内的后续发
展。

基于双方最新的战略合
作框架，双方的产品直供战
略将不再局限于传统的PC

领域，已覆盖到通讯、数码
等三星较为核心的产品领
域。今后，三星电子将依托
宏图三胞遍及全国的营销网
络实施同步与优质的产品供
应。而宏图三胞也将因此成
为三星通讯、数码产品在国
内最重要的新品首发、体验
与展示销售终端平台之一。

三星电子全力助阵宏图
三胞“多渠道”终端拓展

在现代零售领域，来自
终端客户的消费需求的转
变，已成传统零售业转型发
展的根本出发点。今年，宏
图三胞正式启动“多渠道、
多品牌”战略，在全范围内
推动包括直营店、商超店、
百货店等在内的多业态发展
布局。在新的战略下，宏图
三胞已针对不同业态店面在
产品采购、组货销售与营销
推广、绩效考核等方面建立
起一整套科学、有效的流程
与运营机制。

在此基础上，三星电子
将全力助阵宏图三胞的“多
渠道”拓展，与宏图三胞一
道，针对不同的业态店面，

从产品组织、价格制订、活
动部署等方面入后，制订出
详细店面营销推广计划。从
而确保不同的三星产品，在
不同的销售界面都能给不同
的目标用户呈现出丰富多彩
的销售惊喜与实惠，真正做
到“多渠道”模式下的产品
适销对路。

在业界看来，此次双方
深化战略合作，即可增强宏
图三胞在消费类电子产品领
域内的领导能力，同时还能
突显双方在多业态领域内的
优势互补与资源共享。作为
双方品牌战略的深入合作，
消费者将是最大的受益者。

在面对即将到来的“五

一”小长假，宏图三胞将与
三星电子一道，联手为消费
者提供更加丰富多彩、更加
震撼的促销活动。五一期
间，备受关注的三星Galaxy
S4智能手机将在宏图三胞举
行隆重的国内首发促销活
动，除了厂家自有的首发促
销政策支持外，宏图三胞还
将配套推出抽奖、买赠等互
动活动。同时，广受市场好
评的三星带Wifi功能的超轻
薄数码相机“WB30F”，以
及 三 星 i 3 新 款 笔 记 本 电 脑
“3 5 0V4X”等，也都将在
五一假期推出大手笔的特惠
促销与互动活动，强势引爆
五一消费市场。（王锦）

强强联手，深化战略合作

三星电子全力助阵宏图三胞多渠道战略
三星Galaxy S4智能手机宏图三胞国内首发
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