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花小钱吃大餐，是百姓期盼的实惠大餐梦。由本报发起组织的“花小钱、吃大餐——— 百姓走进大酒店，品尝实惠家常常

宴”活动历时六周，联合众多餐饮名店、大店，烹出一桌桌、一道道丰盛实惠的美味佳肴，让酒店和食客共圆一个梦。。□李伟

在今年中央“八项规定”厉行节约、反对浪费的新风下，一些高

档酒店的公务宴较之前明显减少。不少大型及高星级酒店调整思

路，转变营销结构，开始构想百姓餐饮的转型梦。

未来，百姓消费、大众消费将会渐成主流。那么，普通百姓能否

走进之前那些星级大酒店、餐饮名店花小钱、吃大餐呢？我们关于

本次活动梦的构想就此展开……“百姓走进大酒店，品尝实惠家常

宴”梦的构想，要让更多餐饮大店名店，推出更多实惠可口的家常

宴和特价菜品，让平民百姓在大酒店以实惠的价格享受高品质的

菜品及服务。这个活动

可以促进大酒店大众

百姓的餐饮消费需求，

并以此增加酒店的客

流量，促成新形势下大

酒店的转型，把这些大

店、名店之前的公务商

务宴请消费群，逐渐变

成普通百姓大众消费，

让酒店和大众消费者

共圆一个梦。

3月29日，梦的追逐开始了。“百姓走进大酒店，品尝实惠家常宴”活动开始的第一

周，就有山东政协大厦维景大酒店、山东新闻大厦、济南喜来登酒店、天外山庄、天外村

酒楼率先加入本次活动。这些酒店各自结合自身特色，分别推出了针对大众消费的特

价家常宴和特色菜品。还是一样的就餐环境，还是一样的服务和美味，但人均消费价格

都降到了几十元。花小钱、吃大餐的梦想正在实现。

活动一经报道，即刻引来大批来电咨询的百姓消费者。他们纷纷亲临参与本次活

动的大酒店，以平常想都不敢想的实惠价格品尝到了喜欢的家常菜肴。天外山庄“实惠

渔家乐”套餐一款5-6人的桌宴，仅需299元/席。天外村酒楼三款家庭欢聚经济套餐中，

有一款包含两道凉菜和软炸虾仁、胶东鱼锅、蒜香小堂排等五道热菜等的3-4人桌餐，

现价才288元。天外山庄的李主任表示，推出的这些实惠丰盛的特价家常宴，不少精品菜

优惠幅度近5折。菜单上海鲜、鱼类产品的档次明显降到大众餐饮水平。

五星级的服务，超实惠的价格，济南喜来登酒店带给大众消费者尊享体验。喜来登特

意推出的988元的有机美食宴，在活动开始的第一周，就成了大众消费亲朋聚会的绿色选择。

山东新闻大厦现价仅有280元的4人家庭套餐，有椒盐大虾球、新闻果木烤鸭、土豆炖排骨、特

色砂锅焖鱼、白灼嫩菜心、水果拼盘等，确实挺实惠，当周就受到大众食客的热捧。

汤白汁浓、口味咸鲜的雪野湖全鱼；外酥里嫩、酱香味浓、低脂不腻的手撕牛肉；始

兴于明清的鲁西南传统名吃康园祖传肉饼……这就是政协大厦维景大酒店800元/10位

家常宴里面的部分特色菜，另外还包括精美六凉菜、胶东白菜大虾、山东肉饼王、菜根

香炝海鲜、泰山松菇豆腐、春色满园寿光有机时蔬、软糯酥藕、仙果拼盘等菜品。

随着活动的不断开展，众多知名品牌大酒店和食客们开始持续关注，慕名

加入的酒店越来越多。净雅大酒店、山东丽天大酒店、高第街56号港式餐厅、老

牌坊特色餐厅等酒店陆续加入到本次活动中来。他们携手山东政协大厦维景

大酒店、山东新闻大厦、济南喜来登酒店、天外山庄、天外村酒楼共同为泉城大

众消费者奉献一桌桌精美实惠的家常盛宴！掀起了本次活动的大众消费热潮。

梦的绽放带来了更多的实惠。净雅大酒店“原生态平价海鲜野菜美食节”

活动回归自然态，餐饮消费完全大众化。200元以上的菜没有了，30元左右的菜

品倒是多了不少，通过非常实惠的大众化菜品、平价酒水，把高端餐饮理念和

品质呈现给寻常百姓。菜价降、酒水降价，服务质量和内容不降。无最低消费、

无包厢费、无开瓶费，“三无承诺”让高端服务更加亲民化。

丽天大酒店推出的666套餐、688火锅套餐，实惠的饭菜价格和不打折扣的

星级服务，让前来就餐的大众消费者切实有了感觉。“能在四星级酒店吃到这

样价位的套餐真不容易，清淡的菌类汤底，丰富可口的小料，羊肉卷口感好还

不限量；海鲜很新鲜，真是物美价廉。”张先生一家老小非常满意。

本来就深受大众消费者喜爱的高第街56号港式餐厅，针对本次活动，特意

推出济南区所有门店任意消费218元并搭配果真系列，便可享受果真系列对

折优惠活动来回馈大众。而鲁西南老牌坊特色餐厅也积极回报广大食客，

他们旗下济南区所有门店内，消费四款指定菜品中任一款，即可享受活动

优惠菜品半价优惠。

梦是美好愿望的开始，梦带给我们更多的期许。六周的活动时间，使大

众餐饮消费逐渐成为酒店的消费主流，过去以接待公务宴为主的一些大牌

酒店正逐渐转型为大众餐饮。我们有理由相信，这种消费主流将更加兴盛。

参与本次活动的这些酒店已由原来的高档化、商务化转向平民化、大众

化，实现了“环境高档、菜品大众”的新措施。“参与本次活动之前，酒店因为

公务宴的减少，营业收入大幅下滑。推出港式海鲜火锅并结合活动推出很多

亲民实惠的家常宴之后，酒店的百姓食客渐渐多了起来。”天外山庄的张总

这样说到：“虽然公务宴少了很多，但酒店及时调整经营思路，转变营销结

构，面向大众消费群体成功转型后，消费主体变了，但酒店照样会拥有众多

的消费者。”

很多消费者也就本次活动打来电话畅谈建议想法，他们期待有更多的

品牌酒店降低门槛，为消费者提供更多丰盛实惠的美味佳肴。郑女士说，没

看到索菲特银座大饭店、万达凯悦酒店、贵和皇冠假日酒店等五星级酒店有

啥亲民优惠家常宴呢？这种五星级酒店看来还不是给咱老百姓用的啊！一些

在校大学生及刚参加工作不久的年轻人来电表示，希望能有更多的品牌自

助餐也推出优惠的亲民价格。还有一些消费者表示，酒店亲民家常宴、套餐

价格，能不能再灵活一点，针对不同的人数和口味，推出灵活的同价但不同

菜品搭配的亲民套餐，供消费者灵活选择。对此，我们期待有更多的酒店以

实惠的价格，为大众消费者推出源源不断的家常美味。
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