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关关注注 C05

本报5月6日讯(记
者 邱晓宇) 参加电
子路考考场模拟训练，
可以自带车辆了！5月2

日，青岛市物价局下发
通知，对青岛市机动车

驾驶员培训中心电子路考考
场模拟训练收费标准进行了
下调，通知还允许学员自带车
辆参加模拟训练。

5月2日，青岛市物价局
下发通知，对青岛市机动车

驾驶员培训中心电子路考场
模拟训练收费标准进行了下
调。自2日起，大型车收费标
准由原来的每车每小时不超
过220元降为180元，小型车由
原来的每车每小时不超过
180元降为150元。同时，对学
员自带车辆训练收费标准也
进行了规范，允许学员自带
车辆参加模拟训练，收费标
准为每小时不超过90元。

通知称，青岛市机动车

驾驶员培训中心在保障机动
车驾驶员考试的前提下，可
利用闲置资源或业余时间对
新学机动车驾驶员开放，提
供电子路考科目二、科目三
的训练。此次下调收费标准
充分考虑了机动车驾驶员考
试难度加大、参加电子路考
场训练的学员数量增长等使
成本有所降低，以及社会公
众承受能力等因素。

针对前期部分学员反映，

有驾校强制学员参加训练的
问题，青岛市物价局再次重
申，驾驶员电子路考场训练收
费属经营服务性收费，必须坚
持自愿有偿原则，机动车驾驶
员培训单位和考试单位一律
不得将培训或考试与电子路
考场训练挂钩；青岛市机动车
驾驶员培训中心应严格按照
价格主管部门的规定进行收
费公示，自觉接受价格主管部
门和社会公众的监督。

驾考时系统故障，成绩作废不？
交警部门解释，补考时按考试实际进度为准

本报5月6日讯(记者 周
衍鹏) 6日下午，惜福镇驾考
中心系统突然出现故障，几
十名刚通过桩考的学员无法
继续参加路考，还担心桩考
的成绩被取消，下次得重新
考。为此，交警部门解释，因
场地问题造成的考试中止，
不会取消学员已经通过的项
目成绩，补考时以实际考试
进度为准。

“惜福镇驾考中心考场
出现严重系统故障，考生在
通过桩考的情况下，无法进
行路考，听说已经通过桩考

的考生成绩也只能取消。”6

日下午3点，市民刘女士向本
报反映，这一消息引起考生
们一片哗然，目前几十名考
生仍滞留考场，焦急地等待
交警部门的官方通知。

“这次是考场系统的问
题，难道也要我们学员承担
责任吗？”刘女士告诉记者，
他们知道科目二考试过程
中，如果因为自身原因出现
考试中止，没有连贯完成，那
么此次成绩将作废。但这一
次却是考场出了问题，而非
学员的问题，如果之前已经

通过的桩考项目成绩取消的
话，再浪费一整天时间重考，
这样就非常不合理了。

考试场地为何会出现长
时间故障？因场地故障问题造
成的考试中止，桩考部分的成
绩是否也要取消？6日下午，记
者就此咨询了青岛市车管所
考试一科科长刘晖，他告诉记
者，当天的考试系统故障怀疑
与电缆有关，经过多方排查，
当天下午3点半，考试系统已
经恢复正常，学员们可以重新
参加路考部分的考试。对于学
员们的担心，刘晖解释“其实

是多余的”，因为此次考试中
止是考场方面出现故障，因
此学员们不需要担心已经通
过的桩考成绩。补考将以出
现故障前的考试进程为准，
而不是重新开始，这也就意
味着，已经通过的桩考成绩
是有效的。

尽管当天经过及时检修，
考场考试系统已经恢复正常
工作，学员们可以继续参加考
试，但对于当天给学员们造成
的不便，交警部门表示了极大
歉意，希望当日耽误考试的学
员们能够谅解。

李沧计生局“三关爱”

伴随新市民生产、生活

为使人口计生服务更深入更贴近广大新市民
的需要，更好地为辖区内新市民提供管理与服务，
李沧计生局提出“三关爱”活动，即通过知识性关
爱、成长性关爱、绿阴式关爱提升对新市民的服务
水平，联合广大用人单位，做好新市民教育、培训工
作，帮助新市民树立正确的人生观和创业观，提供
就业信息，解决新市民工作难的问题，真正地将新
市民人口计生管理与服务落到实处，受到广大新市
民的赞扬和好评。

考驾照练车可以自带车辆了
收费标准为每小时不超过90元，其他车辆模拟训练收费标准也下调

北汽威旺大篷车

百城巡展活动火热进行中

2013年，微客市场竞争持续升级，由品牌、产品
竞争逐渐转为区域市场的阵地战，各大微车厂商在
重要区域市场展开激烈争夺。所谓八仙过海，各显神
通，为抢占区域市场份额，作为新晋品牌的北汽威旺
同样展开了一系列极具特色接地气的营销攻势。

从3月开始，为配合渠道拓展深耕区域市场，北
汽威旺计划在100余个城市举办“威千城 旺万家”
大篷车系列巡展活动。通过巡展现场的互动体验，
北汽威旺将品牌内容植入其中，不仅扩大了品牌认
知度，还助力地方经销商终端集客和销售，可谓一
举多得。截止到5月3日，大篷车系列巡展走过了新
乡、张北、宣化、临沂等二十几个城市，总集客6955

人，实现销量238台。
据调查，微车用户主要集中在二、三线城市和

乡镇，北汽威旺开展营销活动时将“接地气，贴用
户，连民心”放在首位。大篷车巡展活动深入基层，
是北汽威旺这一营销思维模式的典型代表。北汽威
旺大篷车所到之处，无不人山人海，热闹非凡。
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