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五一小长假，高速照例免费通行。4

月29日，笔者开车回潍坊探亲。在东绕城
高速转到济青北线至章丘短短30公里的距
离内，就亲眼目睹了6起车祸。

这些车祸中，有小车开到中间隔离护栏上
的，有前后小车追尾的，有大车刮擦小车的，还
有两辆车，居然撞到了外侧紧急通道的护栏上
(真不知道他们是怎么开的)。一时间，高速路变
成了上下班高峰的经十路，大小车道和紧急通
道都被堵得结结实实，30公里的路程，竟然走了
近两小时。本来应该是欢乐团聚的节日，却成
了十几个家庭悲惨的黑色周末。

5月1日，返程回来的路上，就在章丘下口
处，笔者前面的一辆晋D牌照的黑色小轿车，在
两辆大卡车占据里外两个车道的情况下，强行
变道超车，被后面的大车直接撅到了护栏上，
又被护栏弹回到路中央。只是一瞬间，轿车就
飞出去50米的距离，四个车胎爆掉了仨，前面的
水箱油箱都已经变得面目全非。车内三个人被
众人拖出来的时候，由于受到过度惊吓，已经
瘫在地上，站都站不起来。万幸的是，车子的安
全气囊全部打开，三个人都没有生命危险。

坐拥每年1800万的汽车销量，我们贵为
全球第一大市场，却也是全球公路道德最
为缺失的国家之一。

每天上班路上，堵在缓慢行驶的汽车
长龙里，起步稍微一慢，后面保准一阵疯狂
的鸣笛，前面则是疯狂的加塞，如果你稍不
小心走错了道，准备转向变道，即便晃瞎了
转向灯，原本缓慢行驶的后车，也会拼命地
加油，阻止你进入。这样的情况，每天都在上
演，因此而产生的刮擦车祸，也屡见不鲜。急
不可耐的分秒争抢中，我们每个开车人都承
受着人财尽失的巨大风险。

1927年沃尔沃品牌成立之时，创始人古斯
塔夫·拉尔森曾说，车是人开的，我们做任何事
情的最高指导原则就是安全。80多年后的今天，
沃尔沃成为举世公认的全球最安全汽车品牌。

说到底，沃尔沃的安全，只能是机械
的。而汽车真正的安全，应该是方向盘后面
的那颗心。唯有那颗平和而从容的心，才能
超越铁皮和气囊，保证我们每个人安全到
家，幸福永远。 (王士强)

买不来的安全

“五一”小长假向来是各大
汽车卖场走量的好时机，今年
自然也不例外。记者走访看到，
各大4S店都打出了优惠价格
吸引客户，店内活动纷呈，促销
豪礼不断，各大汽车展厅人流
不息。从成交量来看，销量延续
了春季车展的热度，不少车展
未购车客户在“五一”期间成
交，销量同比去年“五一”有明
显增幅。同时，天气温暖使得郊
区踏青、自驾游、农家采摘等活
动激增，汽车保养维修也迎来
节后小高峰。

后车展时代

车市依旧火热

在经历了红红火火的齐鲁
春季车展后，各大车商将今年
一季度潜在客户“一网打尽”，

其他一些新客户则在“五一期
间”被各种促销活动打动，纷纷
下了订单。记者了解到，“五一”
期间各个品牌车商举行的促销
让利活动均收获颇多，获得喜
人销量，此外，五一前后新车上
市密集，还有区域的流动巡展
频繁，包括置换补贴、金融支援
等，也让购车热一直延续。

春季车展销量冠军上海大
众在车展过后依旧强劲，销量
比去年同期增长20%。随着新天
籁、新骊威的上市，东风日产品
牌在“五一期间”斩获颇丰。
SUV方面依然保持了强劲势
头。山东顺骋福特4S店总经理
肖武业告诉记者：“长安福特推
出的翼虎、翼搏自上市以来就
受到市场热烈追捧，几度出现
卖断货的情况。假期3天我们接
到的订单已超过百辆，是车展

之后的又一个销售小高峰。”
此外，自主品牌方面表现

同样不俗，英伦、帝豪、全球鹰
等汽车的展厅都在五一期间天
天爆满，刚上市的英伦SX7节日
期间收获订单40台，“这在自主
品牌新车的销售历史上还真不
多见。”山东世通集团市场总监
刘芸告诉记者。

自驾游升温

售后保养忙不停

五一小长假期间，不少市民
自驾出游。长假过后，进厂维修保
养的车辆明显增多。市内汽车维
修厂、汽车美容店和4S店几乎都
被前来保养维修的车辆挤满了。
在小长假结束后第一天，记者在
济南多家汽车4S店看到，售后服
务部一片忙碌景象。在润华别克

4S店，给爱车做保养的车主络绎
不绝，在长假后这几天，每天几乎
都有50多辆车前来做保养。

记者了解到，不少车主经
过长假自驾游后，发现发动机
出现了问题，这是因为大多数
汽车都要在外地加油，不小心
加到一些个体加油站的劣质
油，对燃油系统造成很大的伤
害，可能导致汽车出现启动困
难、动力不足等问题。

“掺水油对油泵和汽油滤清
器造成损害，会使油箱生锈，导致
汽油滤清器在正常保养里程内
积满杂质。时间长了，汽车会出现
汽油压力下降、怠速不稳、经常熄
火等故障”，一位从业多年的汽车
维修工人对记者说到，所以，他
建议，出游归来的车主朋友们，
最好去店里进行保养一次。

(李腾)

“五一”车市再现小高峰

在刚刚结束的2013年上海
国际车展上，新款雅科仕作为
现代汽车高端旗舰车型的代
表，首次在国内亮相。据悉，现
代汽车已将新款雅科仕纳入
2013年的新车计划中，预计年
中将正式在中国上市销售。现
代汽车官方表示，新款雅科仕
将提供多达30处以上的更新和
升级，尤其是在内饰配置上，将
更趋科技感和高级化。

据悉，新款雅科仕在外观
方面依然保持了低调稳重的产
品风格，在整车尺寸不变的情
况下，将采用经过改进的直瀑
式进气格栅，优化镀铬范围，使

整车表现更加威严大气。此外，
新款车型在车外后视镜、尾灯
区域、前保险杠及轮毂造型上
也都进行了细节的改善。

内饰配置上，重新设计的
中控台高级时钟让整车多了几
分豪华感；超视觉12 . 3英寸
TFT个性化仪表盘、触感多功
能方向盘、DIS驾驶员信息系统
等配置科技感十足；优化升级
的后排空间突显尊贵感受，重
新设计的VIP座椅能够提供舒
适的腿部及腰部支撑，后排双
显示屏娱乐系统及冷暖式车载
冰箱将细节和人性化体现得淋
漓尽致。

安全性方面，新款雅科仕
将首次引入平视显示系统，同
时，盲区探测功能、全景摄像头
等丰富配置也将带来更全面的
安全保障。

新款雅科仕依旧提供两种
动 力 选 择 ，分 别 是 L a m b d a
3 . 8L V6 GDi发动机和Tau
5 . 0L V8自然吸气发动机，都
将匹配8速手自一体变速箱，加
之全新搭配的电控式变速杆，
使动力更加强劲，操控更加精
准。

服务高端 营销升级 新
款雅科仕全面推进品牌高端。
从2012年初施行至今的“现代

至尊保障服务”，包含四个方面
共11项国内首创的高端服务，
就“专属增值服务”一项来说，
迄今已经成功举行了6次车主
免费“访韩豪华游”活动，让雅
科仕车主充分体验从购车到使
用再到售后一体化的高品质享
受。

此外，现代汽车今年还与
法国奢侈品牌爱马仕携手合作
了雅科仕爱马仕版车型，并确
定将限量生产。此次合作，充分
显示了现代汽车大幅提升品牌
形象的决心，也表明雅科仕这
款豪华车获得了顶级奢侈品牌
的认可。 (关心怡)

新款雅科仕即将登陆中国市场
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