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□ 张开学

自去年6月1日起，财政部正式启动家电节能补贴

政策，安排财政补贴265亿元用于推广节能空调、平

板电视、电冰箱、洗衣机和热水器，能效补贴从70元
/台到600元/台不等，政策暂行期限为一年。其中，

每台电视机补贴100～400元，空调补贴180～400元，

冰箱补贴70～400元，热水器补贴100～600元,空气能热

水器补贴300～600元。

去年一年，这项节能补贴政策对家电产品和销售

市场助动性作用明显。中怡康研究数据显示，2012年

节能补贴政策带动3270多万台高效节能家电的推广，

拉动消费需求1154亿多元。据中国电子视像行业协会

数据显示，截至2012年底，在市场销售的平板电视

中，节能产品的比重已经达到90%以上，直接拉动消

费超过1600亿元，彩电行业成为了节能惠民工程中的

主要受益大户。

在济南各大卖场可以发现，空调、平板电视、电

冰箱、洗衣机和热水器五大类家电产品中，节能产品

已占九成左右，消费者购买家电首先会考虑其节能效

果。可以说，此前因价格较高叫好不叫座的节能产

品，在政策推动下，市场占有率快速提升。

能效比越高，所获得的补贴价格越高。这顺应了

当前空调行业“定频到变频”的趋势，5 . 1期间变频

空调的市场份额已经上升到70%；电视机则受能效影

响，更为节能的LED背光源液晶电视快速取代普通液

晶LCD电视；除了空调和电视机之外，冰箱、洗衣机

和热水器也在能效补贴的影响下，主打绿色节能产

品。

补贴政策到期也意味着，消费者在购买这些高能

效节能产品时，需要多支付数百元，因此很多消费者

为赶搭政策末班车纷纷去商场购买家电产品，预计将

进一步推动家电产品尤其是节能家电的热销。与此同

时，各大厂商也在努力营造政策末班车促销氛围，康

佳电视在本周末开展了节能为主题的促销，海信、
TCL、创维等品牌也将在近期围绕节能末班车效应做

促销。

近日，笔者走访了泉城路多家大型家电卖场后发

现，有关节能补贴政策即将到期的宣传牌非常抢眼，

大部分家电产品上均贴有醒目的绿色节能补贴标签。

卖场促销人员都将节能家电产品作为重点产品，主动

向在展示区停留的消费者推荐能够获得节能补贴的家

电。

“一套家电至少要省了上千元，这样算起来，现

在买还比较合算。”TCL电视专柜的销售人员表示，

家电节能补贴这个月底前到期，如果这个月不买，就

享受不到这个优惠，比如，39英寸以上的平板电视，

除了商家的优惠外，国家再另外补贴300元到400元，

下月再出手，优惠力度就没那么大了。

5月31日，节能补贴正式结束。不要小看这几百

元的补贴，假如一次性购买几台空调，上千元的费

用就可以从中省下来。而记者在走访空调品牌时了

解到，节能补贴加上商家自身促销，其力度是一定

会比没有节能补贴的时候大，而未来两周各商家也

在紧锣密鼓地筹备活动，节能补贴倒计时进入最后

阶段。

有关数据显示，经过家电以旧换新、节能补贴

等国家优惠政策推广之后，城市等一、二线市场节

能家电保有量有了大幅提升，家电市场基本趋于饱

和。而我国三四级家电市场拥有全国70%的人口，

贡献了全国 4 0 %的社会消费品零售额，影响力巨

大。

为了更好地普及节能家电，倡导绿色节能生活

方式，本报联合山东省家用电器行业协会将在月底

推出“齐鲁县乡家电大集”活动，选取山东省内的全

国百强县等经济实力较强的区域，集中推广节能家

电，有意合作的家电品牌以及近期购买家电的消费

者，敬请关注本报后续报道。

近日，第113届中国进出口商品交易会
即广交会(Canton fair)于广州琶洲展馆隆重
举行。 作为世界彩电品牌前十强，创维
延续了以往的参展传统，这次了携4K极清
电视、3D智能电视、多系列数字机顶盒、
平板电脑及汽车导航等高端产品向全球经
销商、外销客户及消费者展现了集团强大
的研发实力和生产实力，充分体现了创维
集团在消费电子领域的领先地位。

4K极清大展风采
本次广交会，创维主推的形象产品84

英寸4K极清电视陈列在展台最前边，成为
整个消费电子馆的一大焦点。这款高端产
品屏幕物理分辨率达到3840× 2160(4K×
2K)，结合超高清芯片处理，带给现场观看
者“相同距离、更大尺寸，超远距离，最
清显示”的震撼感受，另外4K*2K极高的
分辨率不但让用户尽享超清晰、超真实的
超大视界，也成为本次广交会上一道“清
澈”靓丽的风景线，在场不少采购商都赞
叹不已，实可谓万般宠爱于一身。

4K极清电视作为本次广交会的重要
展示产品，证明了创维集团在电子消费

产品行业的再次升级，而在展台最内侧
展出了两台无边框3D智能电视，配有游
戏设备，吸引了许多客户前来试玩，让
展厅人气居高不下。除了形象产品和重
点展示产品之外，创维在本次广交会展
示的其他电子产品也同样得到高度关
注，最新的i .kan A6智能机顶盒，全方位
汽车导航、交互式电子白板等产品分别
满足了不同的市场需求。

随处可见的创维风采
与往届相比，此次广交会上，创维集

团加强了宣传效果，展馆的设计也较为独
特，另外，在各个馆区的主要入口点作为
展示的电视机大部分都是创维的，使得馆
内随处可以看到创维电视，使采购商可以
强烈地感受到创维的影响力和品牌力。

创维作为中国家电行业的龙头企业，
凭借良好的运营能力、优秀的产品设计和
精心的准备赢得客户的信赖，保证了本次
广交会良好的参展效果，同时也收获了不
错的成绩，希望随着创维集团整体实力的
不断提升，在未来的展览会中能赢得更多
客户的赞赏。

创维4K极清

让让广广交交会会更更““清清晰晰”” 苏宁在西藏的首家门店将于近
期开业。在世界屋脊开店，是对商
业零售企业供应链、物流、信息、
售后等综合经营能力的一种考验。
经过多年积累，苏宁建立的高效供
应链、信息化管理、连锁开发、物
流售后等，是支撑拉萨开店的完善
保障后台。

苏宁拉萨门店加大了高原特色
产品的占比，如压力锅、太阳能热
水器、大容量冰柜等。苏宁充分发
挥服务优势，从多方面提高服务标
准和规范。门店提供藏语、汉语双
语服务，设置双语导示系统、双语
价签等；物流配送方面，苏宁首家
建设近2000平米的存储仓库，并配
备30辆物流车，首次将配送范围扩
大至拉萨市区周边50公里；售后服

务方面，苏宁培养 2 0多名售后员
工，接受全国统一培训，为消费者
提供更规范、更专业的安装、维
护、保养服务。

拉萨开店仅是苏宁进藏的第一
步。根据规划，苏宁未来将在西藏
第二大城市日喀则再开设一家门
店。在强调“店商+电商+零售服务
商”的云商战略下，拉萨店的开
业，不仅仅是一个销售的窗口，也
是为云商战略在西藏落地做铺垫。
通过人才团队搭建、物流售后建设
等各项职能的逐步完善，待拉萨市
场的运营更加成熟后，苏宁易购也
将进驻西藏。届时，苏宁将通过线
上线下两大渠道，为拉萨消费者提
供家电、日用百货、母婴产品等多
品类商品。

苏宁将进藏开设首家门店

2013年5月11日下午，100多名尊贵贵
宾齐聚济南索菲特大酒店六楼宴会厅，
共同见证美国雅光冷冻减脂的神奇功
效。推介会现场，jim博士对张玉珊修
身堂引进的王者360冷冻溶脂减肥仪、
量子微雕童颜焕肤仪、超能激光美白
嫩肤王进行了详细的讲解，并接受了
记者的提问。

随着美国雅光任总的精彩的分享

使推介会进入了高潮，通过有奖问答的
互动环节，让来宾们更细致，全面的了
解了产品的功能、特性。到场来宾纷纷
对推介产品产生了浓厚的兴趣，更有多
名客户主动表示要亲身体验。来宾现场
亲身体验量子微雕童颜焕肤仪得到了
惊人的效果，让推介会进入了另一个小
高潮。推介会在互动问答以及现场体验
营造的热烈气氛下圆满落下帷幕。

张玉珊修身堂召开美国雅光冷冻减脂项目山东上市推介会

2013年5月10日，山东省黄金珠宝
标准化技术委员会(以下简称省珠宝标
委会)成立。省质监局张闽生副局长、省
质监局标准化处赵秀水副处长、省珠
宝行业协会辛国金秘书长出席了会
议。来自行业协会、质检机构、黄金集
团、蓝天集团、招金集团、梦金园、齐鲁
金店等22个单位的委员参加了会议。

按照大会议程安排，会上讨论通

过了《山东省黄金珠宝标准化技术委
员会章程》；《山东省黄金珠宝标准化
技术委员会秘书处工作细则》；《山东
省黄金珠宝标准化技术委员会年度
工作计划》等系列文件。委员们一致
认为将以此次标委会成立为契机，积
极参与标准化活动，发挥技术平台的
作用，为助推进我省珠宝行业的发展
作出自己的贡献。

山东省黄金珠宝标准化技术委员会成立

家电节能补贴政策即将于本月31日到期，
家电厂商、卖场纷纷展开了以节能为主题的
促销，消费者也趁此赶搭节能补贴末班车购
买家电，掀起了一股节能家电销售的热潮。
围绕节能家电下乡主题，本报将在月底推
出“齐鲁县乡家电大集”第一站活动，敬请
广大消费者关注。
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