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每一个人都有属于自己的童年，无论
是出生于物质匮乏的五六十年代的人，还
是生活在改革开放后的80后、90后们。

在每一个孩子的眼中，世界总归是
美好的，他们渴望用自己天真的想象力
去发现世界，用纯真的童趣了解世界；在
孩子们的眼中，世界是如此的美丽。

每一位父母，尤其是中国的父母，望
子成龙、望女成凤的思想渊源很深，父母
们寄希望于自己的孩子能成为状元，成为
明星，成为画家。所以山东省著名商标———

“高第街56号餐厅”从去年开始，就举办了每
年一度的“高第杯”儿童绘画大赛，让每一
位孩子都能参与比赛，享受绘画的乐趣，为
他们提供了展示自我才能的平台。

“高第街”本身的历史也与状元有着

不解之缘。高第街是广州一条历史悠久
的老街，自明清以来，以出状元而闻名。
这条街的孩子们从小就深受“高中及第”
的熏陶，长大后中举者颇多。后来这条街
就以高第街来命名。而“高第街56号餐
厅”这家餐馆也因中第的举人返乡宴请
宾朋而名传天下。

由高第街56号餐厅策划并主办的第
一届儿童绘画大赛吸引了几千名孩子踊
跃报名参赛，邀请了众多业内专家、媒体
朋友组成评委会公平公正的评审，并举
办了让孩子们终身难忘的颁奖盛典，得
到了社会各界广泛认可与好评。

今年，第二届“高第杯“儿童绘画大
赛更突出契合了中国梦的元素。经过专
家论证及走访调查，从而确定了第二届

“小鲤鱼眼中的美丽中国”主题。
从5月10日至6月3日，只要您的宝贝

年满3—8岁，即可在高第街56号餐厅旗下
门店报名参赛，餐厅还专门设置了专职
接待的“燕子阿姨”，在门店提交作品即
有礼品相送。

鱼跃龙门，高中及第——— 这一中国
传统的成长祝福将会伴随着“高第街56

号餐厅”港式美味送达到每一个热爱生
活、追逐梦想的小朋友和大朋友们的身
边，让小朋友们放飞梦想，收获快乐；让
大朋友们放飞希望，收获未来。

小鲤鱼的故事还在继续，不要再犹
豫了，赶紧来高第街56号餐厅报名吧，更
有精美礼品和丰厚的奖品等你来拿哦！
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近日，蒙牛工厂开放系列活动之
“绿色蒙牛，幸福畅游”正在如火如荼
举行，购买蒙牛整箱促销装产品，即可
参加“蓝天+绿地，开箱赢大奖”活动，只
要集齐中奖信息一致(畅游奖)的“蓝天
卡”和“绿地卡”各一张，就可以参观位
于内蒙古大草原的蒙牛工厂和牧场。

搭建沟通桥梁 提振消费信心

“要达成社会共识，必须要讲真
话、交实底，尤其是在食品安全这样
的领域”，一位参观过蒙牛工厂的媒
体人士指出。去年蒙牛乳业共接待了
近百万的消费者，通过邀请媒体、消
费者到蒙牛工厂参观，面对面的沟通
和交流，公众对蒙牛乳业有了更真实
的了解。

对此，蒙牛乳业品牌部负责人认
为，“在这样开放的沟通桥梁下，消费
者可以真正看到、体会到蒙牛在各方
面所做出的点滴努力和点滴改变。通
过参观和沟通，提高自己在食品安
全、乳品消费上的专业知识，更好地
行使监督权，保障自己在消费过程中
的合法权益。开放工厂已经成为蒙牛
的常规活动，未来蒙牛还将开展更大

规模的透明沟通。”

延续开放姿态 探索公益足迹

此次，蒙牛向“绿色蒙牛，幸福畅
游”工厂开放活动赋予了公益的力
量。在中华环境保护基金会的支持
下，蒙牛代消费者捐赠设立了“蓝天
绿地基金”，消费者可凭借产品中的
中奖卡片序列号登录指定网站，只要
输入号码正确，蒙牛就会向“蓝天绿
地”基金捐款1元，所有基金将用于治
防治大气污染，保护自然栖息地和生
物多样性。

近日，名气对外宣布斥巨资重磅
聘请乐坛天后那英作为品牌形象代
言人，新版广告片将于近日完成，全
力打造“经久耐用”的厨房电器。首次
启用明星代言，MQ名气厨房电器也
朝着中国厨电行业标杆企业的目标，
正式迈出坚实的一步。

厨电品牌化开启新征程，名气携
手天后打造行业新标杆

对于此次签约那英，名气电器有
限公司负责人朱忠民先生给出了霸
气的解释，他说：“名气与那英的合作
是一个强强联合的过程，也是双方互
相征服的过程。对于名气厨房电器来
说是具有极大历史意义的品牌运动。
相信在那英老师影响力帮助下，在名
气厨房电器持续不断投入下，名气品
牌会受到极大关注，名气在中国将成
为厨电行业新标杆。”

经久耐用打动那英，坚信名气将
领航厨电市场

在签约仪式现场，那英说到：“名
气厨电让我最终决定签约的一点是
其优秀的品质和经久耐用的理念。对
大众而言，电器要好用，首先要安全，要
耐用，品质要经得住检验。参观了解了
名气生产基地，30道极限检测，亲眼看
到，我才能相信，也才敢推荐给大家。“

那英还表示希望借助自己的演

唱实力和公众正能量的传递，让更多
的人能够使用上经久耐用的好厨电，
她也相信，只要名气厨电一如既往的
坚持做好品质，一定是厨电市场的标
杆品牌，热卖产品。

深耕产品品质，名气签约那英发
力2013

MQ名气是中国唯一一个以经久
耐用为品牌核心的厨房电器品牌，有
着30多年专业厨电工艺的品质传承，
以超越同级的耐用标准，倾心打造金
品质产品，为大众化主流人群提供高
性价比的厨房电器产品。

名气厨电牢牢抓住了市场中对
耐用性的消费需求，把好品质关的同
时，更是在品牌层面强势出击，签约天
后那英，借助其形象号召力，向全社会
传递正能量，发力2013，名气欲打造厨电
市场标杆品牌的雄心显露无疑。

小鲤鱼眼中的美丽中国
——— 第二届“高第杯”儿童绘画大赛开始报名

蒙牛持续开放工厂牧场

欲将透明进行到底

名气厨房电器牵手那英，打造厨电标杆品牌
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