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《致我们终将逝去的青春》热映，引发了无数80后对青春的缅怀

和讨论。如今，80后们都长大了，他们已经开始步入人生的正轨。由

于出生在较为优越的环境里，看着《黑猫警长》和《成长的烦恼》长

大，在中西方文化的交融碰撞下，他们对于汽车，更是有着自己独特

的个性见解：不喜欢被指手画脚，不喜欢墨守成规，却又寻求安全感

与个人独立。80后这一渐成主流的购车群体，凭借特立独行的个性和

敢爱敢恨的精神，已成为汽车市场上各大厂家争相追逐的目标客户，

由此引发了车市的全新风潮：向青春致敬。

□本刊编辑室

自从早期雪佛兰推出的《老男孩》、
《泡芙小姐》等青春系列的微电影戳中
了80后人群的“痒痒肉”，一时间购买科
鲁兹被80后群体视作竞相追逐的事情；
而别克昂科拉上市推广的营销方案：

“年轻就去SUV”，“让青春先上车”，更
是勾起了年轻人对SUV的向往与推崇。

昂科拉上市之前，上海通用先在广
州市的广场上，摆放了几个巨型写着涂
鸦口号的集装箱：“人不疯狂枉少年”、

“找困难，撒撒野”、“年轻不看年龄看勇
气”、“不怕迷路，就怕迷茫”，“年轻，你
好！10月10日，我们见个面。”引发了年
轻群体极大的好奇心，随即在微博上
被迅速转发、评论。上市之日，上海

通用别出心裁将昂科拉的商业发布会
办成了一场年轻派对，甚至没有对新
车的任何技术说明环节。用上海通用的
话来说，是因为“这款车定位80后年轻
一族，而年轻人不喜欢被说教”。

本月上市的全新荣威550，把上市
发布会做成了羽泉的演唱会，其他年
轻群体偶像也代言不断，启辰R50选
择了范逸臣作为代言人，任重代言了
东南三菱V6菱仕，韩寒代言了斯巴鲁
X V ， 张 继 科 代 言 东 风 悦 达 起 亚
K3……而随着各大主流汽车企业不断
发布年轻化营销策略，以及产品定位
的不断下沉，整个汽车市场打响了“年
轻攻坚战“。

汽车营销：主打青春牌

外观越发时尚动感。在影响80后群体购
车因素中，车型外观设计是其重要一点。前
卫、时尚、大气等关键词，是这一购车群体
对车型外观的共同认知。在2013年上海国
际车展上，无论是首发新车，还是概念车
型，汽车厂家的研发重心开始越来越关注
80后。在量产车型方面，福特嘉年华ST、
大众朗行、科鲁兹掀背版、新蒙迪欧、新
马自达6、丰田YARIS、江淮和悦S30等无
一不是外观时尚、充满运动感。

科技配置更注重智能互动。汽车厂家
在打造车型外观同时，对于科技配置也越
来越考究。特别是智能人机交互系统，能
让热衷网络的80后群体在车内轻松实现移
动互联。在上海车展展示的日产Friend-

ME概念车吸引许多年轻人的目光。日产汽
车公司执行副总裁安迪·帕尔默表示，这
种“四座同芯”设计理念也是专为中国80
后消费群体打造。另外，别克IntelliLink、
福特SYNC、荣威inkaNet等智能车载交互
系统都成为吸引年轻受众的一大卖点。

紧凑型SUV渐成新宠。眼下汽车市场
上，紧凑型SUV“大行其道”，如别克昂
科拉、福特翼搏、东风标致3008等都因为
80后购车群体需求而持续畅销。另外，消
费群体多为首次购车，对于油耗的关注也
使他们更偏好1 . 0L、1 . 5L等小排量发动
机。伴随着小SUV市场增长，包括大众、
日产等更多的车企均表示将进入这一细分
市场。

在80后消费者预购车型级别排行榜中，排名前三的车型级

别依次为SUV、紧凑型车、中型车。计划购买“SUV”的占比最

高，其购车偏好基本是由“年青家庭”所决定。

80后买车多数是理性所主导，大多80后都会将购车和“花

费”以及“安全”联系起来。但80后购车也充满着矛盾，他们很多

人十分喜爱SUV并且计划购买，但他们又会在意油耗，看来

SUV与油耗在80后购车计划中是“两难全”的一件事。

徐东晓 银行职员

1、奔驰ML350

2 、我想大部分
都是金钱吧

3、幸福过一阵，
过 后 就 不 新 鲜
了，不过生活倒
是便利了很多。

4、怎么也得3到5

年吧，看情况而
定。

5 、喜新是肯定
的 ，厌 旧 不 至
于，车会开出感
情来的。

6、目前还没有。

邱哲 美术总监

1、保时捷。当然这
是个Dream，嘿嘿。

2、借钱，攒钱，还
钱。

3、比没车前要幸
福，有车让生活变
得更快捷。

4、3-5年

5、会，确切说是在
不同的阶段对车对
生活的需求不同。

6、高速有积雪的
路上超车，从此以
后再也不敢。

王威 媒体记者

1、有翅膀的，跑
着跑着能飞的。

2、攒了好几年的
银子木有了。

3、幸福，尤其是堵
车的时候，哈哈。

4、2年吧

5、跟恋人一样，
偶尔厌一下，要
换的时候估计也
很不舍得。

6、边吃煎饼果子
边开车，差点开
马路牙子上去。

张晴 公司财务

车型变化：取悦80后

1、梦想的，只有
车模(女)

2、卡刷爆了

3、自从有了车，小
腿练粗了，右手拿
东西也更有力了。

4、十年

5、喜新不厌旧

6、车Zhen算吗？

车友火速征集中：
活动时间--5月18日，本

周六
活动地点—济南彩石旺

胜庄园九营拓展培训中心
活动内容--上午：开营破

冰、圣塔、合力过桥三项专业拓
展培训；下午：真人CS野战对抗

(活动全天费用由济南
利航承担，每名客户限带一
名亲友，超出费用自理)

活动钜惠--景逸春风惠
动版5 . 79万一口价，全系优
惠3000元现金+3000元惠民补
贴+4000元大礼包

菱智V3，4 . 99万起+1000

元礼包
菱智M3，优惠1000元+原

车DVD导航

菱智M5，优惠3000元-
10000元现金

报 名 热 线 ：济 南 利 航
85609911、85609922

景逸1 . 5XL春风惠动版
只需5 . 79万

新款景逸XL和景逸LV从
节油、安全、性能、配置及舒适5
大方面，进行了系统性品质升
级；增配自动起停系统(STT)、
电动助力转向系统(EPS)和BA
(制动力辅助功能)，实现了29项
优化。配置性能更高，油耗更
低；百公里油耗达6.2L，达国家
节能惠民补贴标准。

景逸SUV“省油的SUV”
据国家工信部检测，景

逸SUV百公里综合油耗仅为
6 . 6L，享受3000元节能惠民补

贴。更标配博世8 . 0 ESP主动
安全系统，综合ABS(防抱死
制动系统)、EBD(电子制动力
分配系统)、TCS(牵引力分配
系统)、VDC(车辆动态控制系
统)、HBA(液压制动辅助系
统)，主动安全性大大提升。

2013新款菱智—花面包

车的钱买风行商务车
菱智V3是全新车型，价

格仅5-7万元，拥有1 . 5L经济
小排量，超高性价比、超大灵
活的使用空间、超体面的商
务形象，是事业刚起步的公
商务车客户的不二之选。

菱智M3，1 . 6L升级版，

三菱4G18S1发动机，匹配5
挡手动变速箱。外观更体面
大气，内饰全覆盖软化，成为
基层事业单位、富裕个体业
主、企业公商务用车。

菱智M5价格下探到8万
元。采用2 .0L、2 .4L、1 .9T三种
排量发动机，每年节省一至数
万元油费。全新设计外观，全景
五天窗；超长轴距、灵活多变的
座椅设计及后空调等舒适性配
置的增加，为驾乘者带来足够
空间和更多商务应用。

超长质保为您的甜蜜生
活保驾护航

风行全系车型5年/10万
公里的超长质保。包括全部核
心部件，制动系统和转向系
统。特殊部件质保延长到3年/

6万公里，包括发动机系统零
部件，ECU、传感器、空调等电
器件等。对蓄电池、轮胎、制动
盘鼓等易损耗配件，也提供1
年/2万公里超长质保。
济南利航4S店
电话：85609911

地址：济南市段店立交桥北
100米路东
工业北路4S店
电话：88683311

地址：工业北路100号
工业南路直营店
电话：88191398

地址：工业南路72号
利航章丘专营店
电话：83687788

地址：章丘市济青路仁爱医
院斜对面

“景”致春满园“菱”听最强音
——— 利航风行汽车团购自驾游活动火热招募
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