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“每个人心中都有一辆
SUV”，正是因为千千万万个
“SUV梦”，才成就了今日SUV市
场的持续火爆。除了传统的中型
SUV以外，中大型SUV开始蓬勃
发展，并呈现出了一种新的趋
势：家用与个性，两极分化。

大有可为

7座SUV满足全家出行

在欧美等发达国家，MPV
是一家人举家出行的首选车型。
而在中国，由于MPV先入为主的
商务定位，再加上可选择的车型
并不多，家用MPV在中国一直

“水土不服”，难以形成气候。而具
有同样功能且通过性更好的7座
SUV近年来愈发受到关注。

笔者在终端走访过程中
发现，7座SUV虽然近一段时间
车型急剧增多，并且价格、产品

都越来越有竞争力，但消费者
却鲜明地分为了两派。一方认
为7座SUV满足全家出行需求，
十分方便实用，同时第三排座
椅放倒之后能够提供更大的后
备箱空间，而且这类车型体型
健硕、外形大气，即便是公务或
者商务用途也很有面子。

另一方则认为，第三排
座椅空间狭小、实用性不高。
一位刚刚试驾完7座SUV的消
费者告诉记者，虽然该车号称
是7座SUV，但是第三排座椅
只能勉强坐下2个成年人，长
时间乘坐，很不舒服，而且坐
满人后，后备箱几乎就没有了
空间。所以，他更倾向于购买
一辆豪华5座中大型SUV。

个性豪华

5座SUV彰显不凡品味

实际上，消费者的两种
态度正体现了中大型SUV两
极分化的用车需求。除了家
用之外，在中大型SUV市场，
还有一大部分具有足够经济
实力的消费者，他们对7座还
是5座并不在意，他们关注更
多的是设计感、豪华感、驾驶

乐趣和鲜明的品牌特征。而
全 球 首 款 豪 华 跑 车 型
SUV——— 楼兰以及歌诗图、
极光等车型，无疑是他们钟
意的类型。

楼兰以“超级进化”为研
发理念，颠覆性地将跑车和
SUV融为一体。造型设计方

面，遵循“风之语”的设计理
念 ，将 厚 重 并 具 力 量 感 的
SUV与动感前卫的跑车融
合，车长4860mm，轴距更是
长达2825mm。

坐进楼兰车内，超越同
级的尊崇感和科技感扑面而
来，驾乘舒适性足以媲美奔
驰、宝马等豪华品牌。驾乘感
受上，楼兰集跑车化的动力
表现与舒适驾控、轻松自信
的全路况征服和极致舒适的
豪华静谧空间于一体的C3全
路况豪华舒适驾乘系统，兼
容越野性与舒适性。

楼兰跑车化的动力表现
与舒适驾控，得益于搭载了

“全球十佳”之一的3 . 5L V6
发 动 机 和 新 一 代 智 能
XTRONIC CVT无级变速系
统。与此同时，超大全景天

窗、双区独立控制自动空调、
加上全维超静音系统，提升
了车辆舒适性。配置方面，电
动8向调节座椅(带电动腰部
疲劳缓解装置和复式记忆功
能)、ASCD定速巡航系统、
BOSE全定制高保真音响、倒
车影像监视系统等人性化豪
华配置，为消费者打造智能、
便捷的操作模式及顶级娱乐
视听盛宴。

可以预见，随着SUV市
场 的 进 一 步 发 展 ，中 大 型
SUV的分化将愈加明显，越
来越多或个性鲜明，或方便
实用的SUV走进人们的视
野。这些车型在满足更多家
庭或个人用车需求的同时，
也将共同促进SUV市场的蓬
勃发展。

（天骐）

21年前，富康车开启了一
个时代，它不仅是那个时代家
喻户晓的设计名车，更是以自
身两厢车制造的模式，让一度
留存于人们观念中的认识有了
巨大的转变。11年前，以富康为
基础打造而来的一款紧凑型三
厢家用轿车，命名为ELYSéE，
在中国被音译为爱丽舍。2013
年上海车展，爱丽舍带着全新
的面孔和内涵卷土重来。

全新设计：

用户为本 人性化创新

上海车展迎来亚洲首秀
的全新爱丽舍，与有着11年
传奇历史、超过60万用户的
上一代爱丽舍相比，是产品
各层面的全新换代。

全新爱丽舍秉持“人性科
技 创享生活”的品牌理念，
继承雪铁龙百年的造车工
艺，基于PSA全新平台面向
全球市场开发，在产品设计、
安全保障、驾乘配备和品质
提升方面，全方位地将人性
化科技最大化应用，使用户
对产品的体验更系统、更全
面、更周到。在产品研发过程
中，全新爱丽舍在全球各地
的各种极端驾驶条件下，经
过了400多万公里的严苛路
试，保障产品设计的均衡、合
理与稳定，使全新爱丽舍的
设计追求得以完美实现。

全球车型：

缘起欧洲 传承百年品质

去年9月的巴黎车展上，
雪 铁 龙 带 来 了 全 新 C -
ELYSéE(爱丽舍)，作为一
款全球战略车型，全新爱丽
舍相继在土耳其和西班牙市
场投放，并取得了优异的成
绩。

在中国市场，东风雪铁

龙20多年来传承了雪铁龙的
品牌DNA，树立了良好的口
碑和品牌形象。上海车展首
秀之后，全新爱丽舍的中国
征途将进入倒计时，全新爱
丽舍将由神龙公司的全新工
厂进行生产。本届上海车展，
全新爱丽舍在中国完成了亚

洲首秀，并将在年内上市。随
后，还将陆续投放南美等市
场，成为名副其实的全球车。

全新定位：

2652mm超长轴距

布局中级车市场

全新爱丽舍定位于全球
新一代欧系中级车，它采用了
全新的设计，这更像是一次不
破不立的凤凰涅槃。从全新爱
丽舍的设计开始，它便瞄准了
中级车市场，这是一次颠覆性
的大胆尝试。重生之后的全新
爱丽舍基于PSA全新平台打
造，对轴距进行调整，超过同
级别最大的2652mm超长轴
距，从而进入更为大众化的中
级车细分市场。

全新外观：

闪亮登场 崭露锋芒

上海车展首秀的全新爱
丽舍，从焕然一新的外观来
看，流线造型与饱满车身完
美结合，明快线条展现简约
风格，层次构型暗藏厚实内
蕴，优雅而不失稳重，力美平
衡，浑然而成，展现了三厢车
身的优美造型。前脸硕大的
立体镀铬标识使发动机盖更
显包容有型，让人一眼便认
出这是雪铁龙的家族脸谱；
立体腰线和镀铬防擦条让车
身设计显得和谐饱满；全新
15寸铝合金轮毂动感十足；
晶钻前大灯和组合式尾灯前
后遥相呼应。 (晓宁)

家用or个性 中大型SUV需求两极分化

全新爱丽舍“新”在哪里？
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