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“五一”期间
家电卖场表现抢眼
近日，记者采访不少家电卖场发

现，今年的“五一”，各大家电卖场的整
体销售业绩均比去年有所提升，德百
家电卖场、三联家电卖场、鲁北大厦家
电卖场作为老牌家电卖场在“五一”期
间家电销量都高于去年同期销量，德
百家电负责人表示，今年不管是优惠
政策还是活动营销都很“给力”。而苏
宁电器、国美电器作为德州新生家电
卖场，在“五一”期间也是推出各种活
动，来吸引消费者眼球，“国美家电入
驻德州以来，家电及数码产品销量越
来越好，这正是德州人民对国美的信
赖及认可，我们也会一如既往的将利
民政策进行到底。”国美家电负责人
说。

家电销量不错
商家趁热打铁

彩电作为家用电器的重头戏，今

年家电卖场最受关注的依然是它。无
论LED或等离子、大屏幕或小尺寸，各
种产品类型都受到消费者关注，可谓
是家电市场一大亮点，节能电视作为
主推产品更是受到消费者青睐，加上

“五一”期间价格的大幅度优惠，彩电
销量在“五一”期间表现得相当不错。
在“五一”的推动作用下，一些电视机
厂商也趁热打铁，延续“五一”活动。

记者在市区多家卖场看到，不少
“准夫妻”穿梭于各大家电卖场内，
准备添置新婚家电。“相比‘五一’期
间，现在卖场里的人流量不仅没有
减少，反而客流量又增加了不少。

“现在，来到卖场的市民都是有意前
来，大多数都是刚装修完新房，准备

结婚的消费者。”德百家电负责人告
诉记者。

电器导购员也表示，结婚一族成
了节后家电市场的消费主力。“一般来
说，五月份是结婚的集中时期，这部分
消费潜力大。这一两天，每天都接待很
我前来购买婚庆家电的消费者。”该工
作人员告诉记者，伴随五月婚庆、家装
消费的升温，家电产品除了彩电外，冰
洗产品也积极加入促销主力军。记者
日前采访各大卖场发现，与以往主销
中低端产品不同，今年冰洗具备高端、
智能、简约、节能等特点的产品成为市
场新宠，掀起了一股高端时尚新品抢
购风潮。

(刘岩)

虽然“五一”小长假
已经结束，但节后旅游市
场却未见回落迹象，反而
出现了外出旅游的热潮。
近日，记者从市区一些旅
行社了解到，“五一”假期
后前来报名外出旅游的
市民呈上升趋势。

观光假日旅行社负
责人说，自4月份开始就
逐步进入旅游业旺季，一
直持续到11月份，这期间
不仅有“五一”“十一”法
定节假日，还包括7、8月
份的暑假，这让旅游市场
火爆半年。观光假日旅行
社在“五一”期间推出的

夕阳红旅行团，专为老年
人推出的旅游线路，深受
广大消费者喜欢。为父母
报名的王女士说，此时季
节正是旅游的好时机，让
父母出去走走，感受大自
然是最好不过的了。

中铁旅行社负责人
表示，6月份进入暑期时
节，是学生一族组团旅游
的高峰期，中铁旅行社也
会适时推出适合年轻人
的线路。据了解，德州各
大旅行社都瞅准暑期，推
出大量适合年轻人的线
路，如济南九如山、北京
文化线路等。

暑期即将到来

旅游业又要火

“五一”期间家电促销活动不过瘾

各卖场开展“加时赛”
为了抓住“五一”节后

余温，抢占市场份额，不少
家电卖场仍将节日期间的
优惠政策延续，让那些因出
游而错过促销的消费者们
再享受节日的优惠。

年初“光盘行动”成
为德州市民议论的热门
话题，在“光盘行动”的倡
导下，将吃不完的食物打
包带回家，逐渐成为一种
时尚。

富豪康博酒店餐饮
部经理对记者说，为了积
极推行“光盘行动”，酒店
除了提供打包袋和打包
盒之外，还推出了半份
餐，让消费者灵活点餐，
避免浪费。其实，现在不
光是大型高档酒店发生

这样的变化，就连小餐馆
也发生变化。在江南公
社，每到饭点，这里都会
一座难求。江南公社杨经
理说：“老人和小孩有时
点了大份餐根本就吃不
完，非常容易造成食物浪
费。”前段时间他看到电
视上宣传“光盘行动”后，
就在墙上贴出了“拒绝浪
费”的标志，让消费者主
动点半份餐，近几个月来
浪费现象明显减少。

(刘岩)

“光盘行动”初现成效

节约成为时尚
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品牌家电促销活动依旧持续。

星凯国际广场商铺投资解码
60万M2城市中央核心商圈 开创德州城市新中心

红星美凯龙集团深耕商业地产27年，以经典的“鲸鱼理论”
为指引，打造第四代城市综合体产品，在21个城市开发27座综合
体地标。如今，红星美凯龙进驻德州，精心选址德州城市新中心，
在最后一块核心价值高地上将红星美凯龙品牌引入，凭借集团
实力后盾，以成熟的商业运营经验，卓越的品牌号召力，强大的
品牌经营能力，与国内外上千家一线品牌商家战略合作，全面升
级新区繁华商圈，开启德州财富新纪元。

投资价值解码1：
繁华综合体之上，
升级城市商业版图

建筑大师勒·柯布西耶曾说
过：“每座城市都需要带领步入国
际化的城市综合体”。由于可以将
商业、办公、居住、酒店、文娱等多
项城市功能叠加，形成内部自生
的能动力，并对周边产生强大的
辐射影响力，城市综合体因而被
视为商业地产发展的最高阶段，
甚或城市建设的最成熟象征。

星凯国际广场，总投资75亿
元，规划建筑面积170万平方米，
是目前德州城市核心区规划建设
最大的城市综合体项目，涵盖了
家居MALL、百货MALL、商业步
行街、5A甲级及超甲级写字楼、五
星级酒店、双景生态豪宅、精品公
寓等丰富业态，多元化的复合业
态将共同缔造德州的商业中心、
CBD高档商务中心、文化娱乐中
心、休闲美食中心、展览展示中心
及高品质居住中心，以“八大业
态，六大中心”，于新城之心，引领
大德州城市升级，开创德州未来

财富地标和全新名片。

投资价值解码2：
双MALL引擎带动人流，
坐享稳健财富收益

从城市综合体的物业组成来
看，城市综合体的最大优势是人
流的聚合优势，通过不同的功能
组合，满足人们不同需求。从项目
自身的价值看，城市综合体很好
地克服了纯粹居住、商务所造成
未来发展的局限，具有很强的自
我成长、自我繁荣、持续发展的生
命力，是都市24小时跳动的心脏。
城市综合体通过其内部商业、商
务及居住等各种功能综合互补，
建立相互依存的价值关系，从而
使它能够适应不同时段的城市多
样化生活，并能够进行自我更新
与调整，这些都对城市综合体所
处的地段提出了较高的要求。

星凯国际广场采用全球首创
的“双MALL模式”，家居MALL与
百货Mall双核联动，有机整合超
大规模业态，强效拉动人流，同时
商业街通过灵活的经营又可为顾

客提供更完善的服务 ,实现了双
MALL与商业街的人流共享，实
现建筑规划与投资者利益的共
享，让投资者稳坐财富收益。

投资价值解码3：
雄踞城央核心区域，
立体交通四通八达

在城市空间上，城市综合体
的价值体现在项目的“位置”之
上。从城市综合体项目选址标准
分析，城市综合体一般选择城市
核心区，有人流和消费基础，项目
位于城市中心，是城市经济新增
长点，同时必须具有交通便捷的
区位优势。足够的终端消费能力、
优越的地段交通、开发商须具有
雄厚的实力和丰富的经验，是决
定城市综合体开发成败的三大关
键因素，而这其中，商业核心区也
是具有决定性的一个重要环节。

星凯国际广场选址位于德州
新城独一无二的中心位置，东踞
广川大道，紧邻市政府和各级机
关行政单位办公所在地，南邻城
际交通中轴东风路，北依城市东

西主干道东方红路和1800亩城市
天然绿肺长河公园，四面紧邻城
市主干道，多条公交线路通过，京
沪高铁德州东站距项目仅15分钟
车程，高密度的立体交通网络，使
城市生活更加方便快捷。

在项目周边置业的消费群体
多为政府公务人员和年轻人，消费
能力活跃，购买力需求大，对新生
事物接受度高，为商业街中小商户
的经营能够提供良好的客户资源，
带来强大的消费潜力。凭借所处区
位具备得天独厚的优势，同周边资
源整合，星凯国际广场足以形成一
个标准的城市新核心。

投资价值解码4：
开放式功能布局，
与大商业共享商机

开放式商街以其更科学、更
舒适的特性及傲人的建筑形态而
备受世人瞩目，为人们营造出了
一种悠闲、诗意、活力和友善的人

文氛围，是现今世界上先进建筑
理念的代表之一。

星凯国际广场西班牙风情商
街，以热情奔放却风华内敛的时
尚建筑，融合亲子类、美食类、运
动类、女性类等主题化的个性布
局，打造德州市民吃、喝、玩、乐、
购一站式消费体验。商街商铺采
用单层单铺设计，提高每间商铺
的价值，商户可根据需求随意分
割，最小面积不到30M2，可满足不
同商户的投资与经营需求。规划方
面实行开放式布局设计，商街地下
二层至地上四层采用国际流行的
连廊式设计，实现商业空间的无缝
对接。多部高品质代步扶梯配置，
并有多部直梯方便客户到达每个
角落，步行街与双MALL有机相连，
共享人潮与商机。

德州【星凯国际广场】售楼中
心5月25日即将盛大开放！另有80
万平米双景生态豪宅、城市核心
商街、5A甲级写字楼发售在即，恭
迎阁下亲临现场品赏！品鉴热线：
2269999
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