
2013年5月，在中国质量认
证中心组织的评审过程中，美
的空调“一晚1度电”ECO节能
系列尚弧挂机K F R - 2 6 GW /
BP3DN1Y-KB(1)成为空调行业
首个通过国家“软件安全评
估”的产品。

软件安全评估促标准提升，空
调安全认证即将迈上新台阶

在空调产品中软件的应用
越来越普遍的今天，家电软件
评测已成为家电质量评价的必
要环节。以此通过评估的“一
晚1度电”ECO节能系列产品来

说，对其软件的评估实际上是
对整个电路控制系统的评估。
在进行软件评估的过程中，首
先要评估电路的功能和可靠性
是否符合相关标准要求，然后
再确认软件及其运行环境的可
靠性。

据中国质量认证中心的技
术专家介绍，未来“软件安全”评
估项目即将成为目前行业内通
用的CCC认证的先决认定标准，
从宏观到微观，“软件安全评估”
对于空调产品的安全性能提出
了更高的要求，是行业技术标准
升级的一次新的阶梯。

“一晚1度电“首通软件安全评
估，成就安全认证

自上市以来，美的空调“一
晚1度电”ECO节能系列产品持
续稳居行业畅销榜首地位，这是

“一晚1度电”得到消费者信赖的
直接证明。

美的空调“一晚1度电”ECO

节能系列产品此次通过软件安全
评估表明，随着电子电路保护的
推广，软件保护的广泛使用，进
行电子控制器认证 (含软件认
证)，能够进一步提高软件的可靠
性，切实维护消费者的切身权
益。

屡获首家认证，美的空调持续
引领行业标准升级

2008年9月23日，美的空调率
先从中国质量认证中心(CQC)取
得第一张变频空调节能认证证
书，获得行业内第一张能效标
识。

2010年1月29日，美的空调全
球首家获得无氟环保变频空调
UL北美安全认证证书，标志着
美的在变频空调领域的技术积
累和品质保障获得国际顶级安
全认证机构的认可。

2012年7月3日，中国质量认
证中心宣布，美的全直流变频空

调全国首家通过“空调长效节能
评定”，标志着我国评定空调长
效节能的新标准正式开始其推
广应用的进程。

此次，美的空调又通过了业
内首个国家软件安全评估测试。
多年以来，美的变频空调产品占
领多个首家认证，彰显出了美的
空调作为行业领导者的先进地
位，不仅专注于产品本身技术的
提升，更是在行业标准的认定领
域起到了极其重要的推动作用。
未来，美的空调将持续发力，利
用行业领导者的优势力量，引领
行业标准不断升级。

美的“一晚1度电”变频空调
全国第一家通过中国质量认证中心“软件安全评估”

今日潍坊

2013年6月7日 星期五 编辑：张亚男 组版：王慧英

C04

本报6月6日讯 在齐鲁晚报·今
日潍坊入驻潍坊6周年之际，本报特
成立新媒体策划运营事业部，旨在通
过互联网、移动数字终端与报广、户
外广告的互动运营实现全媒体覆盖，
从而更方便地进行产品推介和营销
策划。6日上午，本报邀请新浪高端访
谈主持人、新浪微博山东负责人、新
东方集团徐小平力荐的资深媒体人
娄雷先生对全媒体时代如何借力新
媒体，实现有效的营销策划进行了解
析，潍坊三大行业(地产、汽车、商超)

巨擘参加了此次论坛。
此次“头脑风暴”具体就全媒体

时代下，如何借力新媒体进行有效的
营销策划进啊行了讨论，共邀请了囊
括潍坊三大行业在内的几乎所有市

场部总经理及策划部总监，他们就全
媒体时代的营销策划展开了激烈讨
论。

对于全媒体营销概念的异军突
起，娄雷先生认为，随着数字技术和
网络技术的成熟和发展，数字媒体日
益发达，出现了人们熟知的“融合”现
象：新旧技术的融合与不同媒体壁垒
的消蚀同时发生，“多媒体”应运而
生，以微博、微信为代表的移动互联
网APP新媒体的突起，让目前传统媒
体市场在营销策划方面亟待转变思
路，“高度集中的一对多的大众宣传
体系逐渐失灵，取而代之的是分散的
互动的沟通传播体系”。

而对于潍坊即将面临的媒体转
型，娄雷先生也提出了自己的建议，

并对本报作为潍坊主流传统媒体的
优势予以肯定。他认为，在全媒体时
代，新媒体的发展依托传统媒体进行
转型和发展是目前传统媒体的优势，
通过新媒体与传统媒体的互动和联
合实现产品推介和营销，是目前最有
效的一种推广方式。“传统媒体通过
对自身内容的调整和渠道的拓展，可
以将品牌力发挥到最大，而新媒体就
成为传统媒体最有力的合作方”，于
是，在全媒体时代的营销中，双方各
取所需，各有所依。

论坛现场，齐鲁晚报·今日潍坊
新媒体运营事业部共与十余家地产、
汽车、商超达成战略合作意向，潍坊
新浪乐居也与本报新媒体运营事业
部现场洽谈了战略合作事宜。

本本报报新新媒媒体体策策划划运运营营事事业业部部成成立立

成成成功功功主主主办办办
潍潍潍坊坊坊首首首届届届全全全媒媒媒体体体论论论坛坛坛
————《《借借力力新新媒媒体体营营销销策策划划》》

新媒体运营中心主要致力于潍坊媒体
资源的整合和利用，目前已经与多家媒体
建立战略合作伙伴关系，基本涵盖了所有
媒体类型，包括传统报广、DM杂志、户外广
告牌(高炮)以及部分主流网络媒体。新媒
体运营事业部主要通过新媒体与传统媒体
相结合的方式提供更加专业、全面、准确市
场定位的营销策划，以期实现媒介资源优
势利用，优化互补，同时充分依托本报官方
微博与微信近50万的受众粉丝、今日潍坊
微信公众账号近万名，制定“整体营销传
播”方案。

今日潍坊微信公众平台

鸢都银行之家微信公众
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参加活动的与会人员认真听专家的讲座。
本报记者 孙国祥 摄

潍坊三大行业(地产、汽车、商超)的策划部
总监和市场部经理参加了本次头脑风暴。

本报记者 孙国祥 摄
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