
时间倒回2010年，经过近半年
时间的筹备和策划，本报于2月发
布首届“泰山之春”大型车展的消
息。彼时泰城市民对大型车展还不
太了解，不少市民直接把车型询价
达到本报编辑部，特别是车展开幕
前的一个礼拜，热线几乎被打爆。

“逛车展需不需要门票？”、“我喜欢
的晶锐有什么优惠活动啊？”……

3月2 7日，车展开幕仪式刚一
完成，市民的购车热情集中引爆，
一扫三月车市“春困”，骄人的销量
让许多销售经济型轿车的车商们
大舒眉头。根据最终统计数字，三

天时间，超过4万人次涌入市体育
中心，各种车辆成交和预定量达到
1500辆。

“我们家的第一辆车就是在
2010年齐鲁晚报车展上买的，今年
我们家换车，还打算在等齐鲁晚报
办车展时再考虑。”市民孙先生说，
他的家轿梦是在“泰山之春”车展
上圆的，他希望下次齐鲁晚报车展
能再帮他换到理想的车，“车展上
不仅买车方便而且价格实惠，现在
不仅我们家，我身边的很多朋友都
相信齐鲁晚报车展的品牌。”

作为齐鲁晚报·今日泰山的忠

实读者，王先生对本报车展的评价
是：“你们办的车展就是平民车展，
没有什么所谓的国际车展那样华
丽，但它实实在在，让大家真真切
切地感受到汽车离咱老百姓不远，
抬抬手也许就能够得着。”

正如一位汽车商所言：“今日泰
山办的车展走过的这段历程，恰恰
就是汽车市场快速蓬勃发展的一个
时期，其见证汽车消费由之前企事
业单位公商务用车为主到如今私家
车消费为主的变迁，并且也起到了
积极推动的作用。”

连续四年车展，订出汽车近万辆
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D11 本报四年车展
订出车近万辆
本报记者 赵兴

以“能卖车”享誉盛名的齐鲁车
展自2010年举办以来，至今已是第5个
年头，前后共举办了9届，对泰城车市
的发展起到了巨大的推动作用。

虽然历年来齐鲁车展都是在市
体育中心举行，但是刚刚结束的2013

年车展的参展品牌已经比首届增加
了一倍不止，参展企业也从本地汽
车经销商发展到汽车厂家亲自参与
的品牌越来越多。众多外地豪车品
牌，如济南骐骥英菲尼迪，青岛三合
奔驰商务等，来纷纷赶到本报车展
上来“分一杯羹”。

展场面积也由一万多平方米发
展到如今近三万平方米的展会面
积，仅就车展的规模与档次而言，鱼

龙混杂的小车展与现如今的齐鲁车
展可谓有着天壤之别。尤其是2012年
以来，随着泰安汽车市场的蓬勃发
展和本报汽车工作室向厂家邀约，
厂家参加大河车展的热情也随之

“水涨船高”，上海通用、江淮汽车、
东风日产、广汽传祺、上海大众等品
牌都有厂家参与，并都将带来高规
格的参展展具。

提到齐鲁晚报车展,几乎所有泰
城经销商都会竖起“大拇指”,车展3

天时间里,表现好的4S店甚至能斩获
超过平时一个月的销量订单。本报
车展现场巨大的“成交量”也使4S店
更愿意在本报车展上,给消费者更大
优惠以价换量。

回顾今年4月份春季车展 ,参展
经销商使出浑身解数送全车商业险
和交强险、购车赠送千元大礼包、购
车赠送千元加油卡、全系直降万元、
购车享受零利率零月供……商家在
给消费者带来实惠的同时,也尝到了
丰收的喜悦。

作为地区车展，本报举办的车
展一直以“能卖车”为业界所津津乐
道，消费者在车展上选购中意的车
型，也成为泰安车市的一大传统特
色。历届车展上，销量过百台的汽车
厂商比比皆是。而一届更比一届红
火的车展，也正强烈地传递出“汽车
社会”正在到来的信号，这预示着泰
安市民正步入大众汽车消费时代。

品牌车型全参与，给市民送实惠

“齐鲁车展已经成为泰安车市
的品牌之一。”泰城车商有着共同的
感受，每届车展上都有着旺盛的观
展人气、可观的实际成交量、大批意
向订单……每届本报车展也都会给
泰安消费者带来不同的亮点和欣
喜，车展已经成为泰安车界盛事，它
对推广汽车展示，搭建购车交流平
台以及展示汽车文化起到不可忽视
的助推作用。

本报汽车工作室一直坚持，办
车展，是为了让更多的人了解汽车，
触摸到汽车行业跳动的脉搏，看到

汽车的发展趋势，领略到深厚的汽
车文化和品牌文化。随着泰城的车
展越办越多,品质也参差不齐,受低档
次、小规模车展的影响 ,消费者逐渐
对车展产生了审美疲劳。本报车展
自2010年落户泰城以来,凭借着优势
宣传平台和汽车文化内涵成为泰城
车展中的佼佼者。

本报历届车展各种活动极其
丰富 ,涉及汽车领域的方方面面 ,内
容和形式更是多姿多彩。为向泰城
市民和车友呈现多元化的汽车文
化 ,2012年春季车展上，首次引入车

房联展的模式，还举办了泰安首次
大型车模选拔大赛；2012年秋季车
展，精彩绝伦的Cosplay秀让车迷印
象深刻，本报与北方车辆联合推出
的摄影大赛，也让不少市民养成了
街拍靓车的习惯。此外，本报还为
县域消费者带去了豪车展和老爷
车展。

车展把汽车文化的种子撒在了
泰安的各个角落，随着汽车市场越
来越成熟，节能减排、汽车安全等汽
车知识和文化，将和好的产品、好的
服务一起传递给消费者。

每年都出新亮点，车展文化渐成时尚

车购税优惠取消、

油价持续上涨、节能补

贴范围缩减……在过去

的五年内,车市遭遇着诸

多变化。然而 ,由本报举

办历届大型车展,要么为

高速发展的车市再添一

脚油门，要么给一度疲

软的泰安车市注入一股

新的活力。“车展买车更

实惠”,这成了许多泰安

市民的共识。本报车展

连续举办9届 ,也已经开

始迈入品牌化、规范化、

规模化的新时代。

5年时间，泰安车商已经走出当时的大卖场，走向4S店。（资料片）

本报第三届大型汽车展示交易会第一天的现场全景。 本报记者 赵苏炜 摄

家长带着孩子到本报车展看车。（资料片）
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