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今日泰山 D14

以年轻力量创无边梦想

朗行要争A级两厢车三甲
随着用车需求的多元化、

成熟化，人们对汽车空间的要
求也不断攀升。上海车展上亮
相的上海大众Gran Lavida朗
行，正是顺应这一趋势而生，它
以新颖的越级行旅两厢造型，
融合简约硬朗的时尚风格与简
洁务实的实用主义，承载着对
生活的无限憧憬与想象，引爆A

级车市新视点。
朗行的新颖造型自亮相以

来便成为人们津津乐道的话
题：其设计风格不仅延续和传
承了大众汽车简约、硬朗、纯粹
且实用的家族特征，更增添了
一份优雅质感；全新的两厢车
身造型，则完美展现了年轻、时
尚的审美趋势。

最令人惊喜的莫过于朗行
的尾部设计：双色保险杠设计
与横向性的反射片设计，极具
视觉张力，时尚亦不失稳重感；
尾灯造型也更显犀利，LED尾

灯采用高科技光导技术，发光
效果清晰且更上档次；全新的

“类旅行车”两厢造型则进一步
加强了车型的利落感，迸发出
一股年轻的力量。

全新的越级行旅两厢造型
将空间打造得更为丰富、宽敞
和实用，它超大的后备箱容积，
亦如其英文名中Gran所代表的

“宏大”之意，满足着拥有独特
审美品味的年轻人对惬意生活
的追求。

作为朗逸家族的新晋成
员，Gran Lavida朗行质感优雅、
空间丰富，且搭载了生活的无
限可能，必将赢得更多年轻、现
代消费群体的喜爱。相信它推
出市场后，将为A级车市注入一
股时尚优雅的年轻活力，同时，
它更将以超越想象的无边力
量，成为年轻人追逐梦想、实现
自我的贴心伙伴。

(金驰)

随着生活水平和购买能力的提高，
很多消费者对座驾的要求绝不仅限于

“靓丽外观”或者“较低价格”，而是从外
观造型、内饰空间、安全配置、售后服务
等层面综合考量。风行景逸正是凭借对
消费者需求变化的敏锐洞察，实现了销
量的大幅提升。

从市场表现看，中汽协数据显示，
2012年风行景逸全年累计销售63892台，
稳居自主大两厢市场年度销量总冠军
的位置。

从市场布局来看，景逸1 . 5XL和景逸
LV等车型陆续成功上市，而景逸SUV上
市前的亮相，也获得了市场的关注；景逸
的产品线正在多个车型细分市场顺利延
伸，也有望在多个细分市场同步发力。

业内分析，从其市场表现的强劲和
市场布局的现状来看，景逸品牌已经从
市场积累期，进入了市场扩张期。据介
绍，凭借B级车水准的空间和德系安全
性设计这两大特色，风行景逸在6-10万
元家轿市场上，显得与众不同。这两大
车型优势，也帮助景逸顺利攻入了多个
细分市场。同级价位车型中，同时拥有
这两大优势的车型，非常少见，因此各
款景逸车型在市场上一出现，就赢得了
大部分购车者的兴趣和好感。

除了对产品的性能的要求，消费者对
售后服务也是日益注重。越来越多的厂商
开始注意到优质的服务能够更好的留住
老客户、吸引新客户。为了保障车主的用
车生活，风行景逸全系实行5年/10万公里
的超长质保，为消费者带来了更多的用车
实惠。 (程青)

景逸打造自主品牌

最畅销大两厢

外观内饰和配置再升级

菱智M5胜任企业全能帮手
随着汽车市场划分越来越细

致，MPV车型也逐渐衍生出新车
型，满足不同客户的购车需求。款菱
智M5首次将中级MPV价格下探到8

万元，获得了市场的广泛关注，特别
是中小企业的一致青睐。

在泰城一家风行4S店内，笔者碰
到正在提车的李先生。“我们公司有
大量跨省业务，对用车底盘的通过性
和耐用性要求很高；另外平时接送客
户，乘坐舒适性自然也要保证。菱智
车的底盘稳健扎实，公司里的司机师
傅们对它评价都不错。公司已经有两
台菱智M5了，现在业务扩大，我们要

再购买一台。”
另外，2 0 1 3款菱智M 5拥有

1 . 9T、2 . 0L和2 . 4L三种不同排量的
车型，分别搭载了1 . 9T涡轮增压柴
油发动机、三菱4G94 2 . 0L和三菱
4G69 2 . 4L自然吸气发动机。

除了菱智M5性能可靠、皮实耐
用的特性和2013款车型全面升级的
外观、内饰和配饰，在中小企业最关
心的质保服务方面，风行菱智更是
优势明显。风行汽车为包括2013款菱
智M5在内的旗下全部车型提供5年/
10万公里的超长质保服务，大大降低
了中小企业的养护费用。 (李晨)
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