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本土冷饮占七成却成“配角”
靠低价抢占市场，多销往周边农村
本报记者 穆静 实习生 刘永飞

格延伸调查

墙内开花墙外香

济南雪糕热销河北
本报记者 穆静 实习生 刘永飞

“我们主要在农村销售，不进大城
市。”据济南圣水冷食有限公司的负责
人王树嘉介绍，公司目前有40多种冷
饮产品。虽然在济南市里很难看到这
些冷饮产品的身影，但在章丘农村及
河北省的农村里，这40多种冷饮产品
却很受欢迎。其中河北农村的销售额
占到整个销售额的80%。

王树嘉告诉记者，40多种产品中，
有近30个零售价为0 . 5元，其余十几个
零售价为1元钱，这样的价格在农村很
受欢迎。“拿1元的产品来说，我们比蒙
牛和伊利同样价位的质量要高，有竞
争优势。”

济南市中顺昌冷饮厂的产品在济
南本地销售量也很小，主要销往泰安、
聊城、德州等地。“虽然厂子在济南，但
是由于没有足够的资金创造济南市
场，所以我们选择了泰安、聊城等市
场。”济南市中顺昌冷饮厂总经理何林
忠表示。

“在泰安、聊城、德州等地，我们从
2000年就开始做市场，现在这些地方比较
认可我们的品牌。”据何林忠介绍，由于
省会城市的优势，销售信息通畅，再加上
产品质量比较好，厂里的近20个品种在泰
安、聊城、德州等地较受欢迎。

据了解，开拓城市的市场，需要投
入冰柜，还要完善配送渠道，对于规模
小的企业来说，这些都算是一笔不小
的投入。而发展外地农村市场，仅需要
给经销商送货就可以了，投入的仅是
送货成本，而送货成本花费并不大。

“一般我们都用大车往外送货，一次送
一两千箱，送货成本并不高。”

济南本土的某款雪糕 (左)的外包
装与国内某知名品牌雪糕外包装非常
相似，有傍名牌之嫌。

本报记者 穆静 摄

记者从济南市食品工业协会获悉，2012年，全市冷饮销量为7万吨，其中济
南本土冷饮品牌占5万吨，占到了总销量的七成以上。然而不少市民发现，市区
商店难觅济南本土冷饮品牌。那么这5万吨冷饮销往了哪里呢？

据了解，由于市区冷饮市场多被蒙牛、伊利等知名品牌占据，本地冷饮品
牌实力不济，只好靠低价优势进驻农村市场。

记者调查发现，在济南市区
超市内，很难找到济南本土冷饮
品牌。即便是在路边小商店，本
土冷饮品牌也只占据很小的一
块位置。

15日中午，在历山路上一家
大型超市的冷饮柜中，和路雪、

蒙牛、伊利以及北京八喜冰激凌
摆在了冰柜显眼的位置，而济南
本土冷饮品牌群康、夏君乐等均
难觅踪迹。在泺源大街附近一家
超市，也出现了同样情况。不少
超市内3元以下的雪糕非常少
见，大多为3到20元不等。

在不少路边商店的冰柜
里，也多被蒙牛、伊利、雀巢等
品牌的雪糕占据。在历山路一
家商店，冰柜里只有蒙牛和伊
利 的 品 牌 雪 糕 。店 主 告 诉 记
者，去年他卖过一家本土品牌
的雪糕，但由于服务和销量上

均不如蒙牛、伊利等品牌，所
以今年没有进货。在另一家路
边冷饮摊中，群康、夏君乐等
本土品牌被摆在了比较显眼
的位置。“这附近打工的不少，
这些本土产的雪糕便宜还解
渴，挺受欢迎的。”

超市中找不到本土冷饮品牌

虽然在市区不受“待见”，但
在郊区，本土冷饮品牌却很受欢
迎。据王官庄小区九区附近一家
商店的老板介绍，商店冰柜里本
土品牌冷饮较多，售价多在0 . 5
元到1元之间，比其它大品牌的
雪糕卖得要好些。

为何超市中难觅本地冷
饮的身影？据济南市食品工业

协会副秘书长刘庆年介绍，这
主要是企业的战略选择问题。

“进入超市要收进店费。而本
地冷饮售价较低，本身的利润
空间就小，进超市不划算。这
是多年存在的问题了，以前也
有本地冷饮企业进过超市，但
是进了后发现不合算，所以还
是退出了超市。”据刘庆年介

绍，在城乡接合部，基本上都
是济南本地冷饮企业。

“超市回款太慢，而且柜台
费很高，我们并没有进超市。”据
济南群康集团董事长于宏昌介
绍，其销售网络主要为家批模
式，在山东省17个地市的小区设
直销点。此外，在学校的店里也
会有一定的销售。

“以前在市区也卖过，但后
来投入成本太大就退出了。”据
济南圣水冷食有限公司的负责
人王树嘉介绍，要在市区销售，
需要投入专门的冰柜，还需要建
立销售渠道，投入成本太大。而
在农村销售，只要送货就可以
了，不需要投入专门的冰柜，所
以干脆就退出了市区。

本土品牌靠低价策略主打郊区农村

不少市民发现，市面上0 . 5
元钱的雪糕越来越难找了。据了
解，随着人力、水电成本的上涨，
以前0 . 5元产品唱主角的本地冷
饮产品也正在涨价。而不少人担
心，涨价后，本地企业价格优势
或难显现。

据济南圣水冷食有限公
司负责人王树嘉介绍，去年厂

里 共 有 1 0 个 冷 饮 品 种 卖 1 元
钱 ，今 年 1 元 钱 的 多 了 5 个 品
种。现在群康品牌的冷饮除了

“爽”和另一款卖 0 . 5 元钱以
外，其余产品价格也提到 1元
以上，且新推出了 3元钱的一
款冰激凌。

据上新街一家商店老板告
诉记者，群康的一款售价0 . 5元

钱的雪糕，每箱的批发价涨了2
元钱。“一箱大约有40支雪糕，平
均每支涨了5分钱。但别的零售
商并没有涨价，我也还是按原价
卖。”

本土冷饮公司负责人坦言，
现在人力成本、水电都涨价了，
不少产品几年来一直卖0 . 5元
钱，感觉有些吃力，正在提价。而

据刘庆年介绍，不少企业不是没
涨过价，但涨价后销量下降，最
终还是降下了价格，采取薄利多
销的模式。也有企业对此表示乐
观：“虽然涨价了，但由于以前打
下了市场基础，此外蒙牛、伊利
等1元钱的雪糕少了，在这个价
位上竞争者少了，所以产品销售
量并不会受很大影响。”

五毛钱的地产雪糕也少见了

记者从济南食品工业协会
获悉，2012年，全市冷饮销量为7
万吨，其中济南本土冷饮企业的
销量在5万吨。从销售额来看，济
南市冷饮销售额为10个亿，其中
本地冷饮企业占了6个亿。

“这6个亿的销售额为4家
本地企业创造。”刘庆年介绍，
目前济南共有4家本地冷饮品
牌，分别为群康集团、济南君
乐乳业食品有限公司、济南圣
水冷食有限公司、济南市中顺

昌冷饮厂。其中，群康集团和
君乐乳业公司所占份额较大，
每年的销售额占本地冷饮企
业销售额的90%以上。

“虽然销售额大，但利润
和品牌效应并不容乐观。”于

宏昌表示，济南本地的冷饮企
业目前靠量来赚钱，一箱雪糕
利润很少。“现在在主城区看
不到本土冷饮的身影，本土冷
饮多销往农村等地，这是比较
可怜的。”

济南人一年吃掉5万吨本土冷饮

近日记者走访了近十家冷饮销售
店铺，发现济南本地产的某些雪糕有傍
名牌之嫌。

记者看到，本土产的一款蓓LALA

雪糕和雀巢的笨NANA，都为黄色包
装，包装上的主体图案也类似，而且均
为“可以剥着吃的雪糕”。还有一款本土
品牌的小布丁与伊利的大布丁除了包装
颜色外，其余图案、名称设计等都十分相
似。“大品牌出了新品种、新包装，从一些
小厂家那里就能进到相似品种和包装的
货了。”一位商家告诉记者。

“这种做法属于傍名牌的行为。”据
山东舜启律师事务所律师孟宪强介绍。

“傍名牌”虽然能带来短期的利益，但不
是长久之计，也不利于自身品牌的培
育，而且还要承担法律责任。按照《反不正
当竞争法》的规定，可以根据情节处以违
法所得一倍以上三倍以下的罚款。

一些本土冷饮傍名牌

因进入超市门槛高、费用大，靠低价销售策略占领市场的本地冷饮一般都进不了市区超市。 本报记者 穆静 摄


	C08-PDF 版面

