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庙会和咖啡厅

每个周末，历来是汽车行业举办活动的时间。
前段时间的一个周日，上午在济南奥体中心

举办了江淮瑞风S5舞动中国活动，千余名拖家带
口的观众不顾烈日暴晒，紧紧围在场地四周观看
车舞表演。引擎声、烧胎声，混杂着观众叫好
声，如同乡下庙会上的杂耍。

当晚华灯初上。济南万达凯悦酒店的咖啡厅
内，优雅的钢琴手弹奏着世界名曲，服务生端着点
心与酒水穿梭在来宾中，一切都显得高雅而井然有
序。这是东风雪铁龙C4L 1 . 8L全系济南上市活动
现场，人们置身其中，仿佛来到了优雅的巴黎。

从早到晚，不过十多个小时，从江淮瑞风S5

舞动中国现场走到东风雪铁龙品牌活动现场，让
我感受到两种截然不同风格的营销手段。

作为一个汽车媒体人，每年参加的活动有数
十场，见过的营销活动也千奇百怪。上面提到的
江淮瑞风S5活动，它以SUV特技车舞表演为主，
直观地为观众呈现出一款车的优良性能，让用户
看的不亦乐乎；而东风雪铁龙C4L上市活动，则
更多的是将品牌文化传递给消费者，这也正是东风
雪铁龙客户所追求的底蕴。二者恰能寻找到自己客
户的需求点，为他们提供最合适的营销活动。

除了在活动形势上的转变外，近几年汽车厂
商在活动上的投资也不断增加。无论灯光、舞
美、演出活动，还是物料搭建都越来越专业，越
来越复杂。今年年初，在新一代揽胜入胜之旅活
动上，为了验证新车的豪华越野性能，路虎厂家
花了一周多时间，生生在海南岛上一个山里开拓
出一条数千米的道路。尽管靡费不菲，但恰与路
虎客户对品牌的认同感相符，从活动最终的传播
效果来看，确实物超所值。

历来成功的营销活动，从来都离不开消费
者。站在消费者的立场上来制定营销策略，才能
顺应市场发展，从而带来广泛的传播效应。归根
结底，营销活动只是一种手段，最重要的是汽车
厂商要通过活动为它的客户做好服务，将自身品
牌影响力传播出去。切莫本末倒置，拿着营销的
“鸡毛”，当成忽悠消费者的“令箭”。（小墨）

炎炎夏日，你购车是否还在东奔西
跑，为不知道选哪款车型而头痛？由本
报打造的纵横齐鲁·齐鲁晚报“明星车
型”跨越山东大型巡展活动即将拉开帷
幕，活动将在7月走进临沂、济宁、聊城、
德州、菏泽、泰安、滨州、日照八个地市，
为当地消费者带来一场家门口的汽车
盛宴。届时，上海大众、斯柯达、北京现
代、东风日产、东风标致等品牌明星车
型将与观众面对面。

2012年，山东乘用车上牌量突破
100万辆。特别是在临沂、济宁、菏泽等
地级市，销量增速均高于国内平均水
平。在这些汽车消费崛起的地市，近两
年汽车厂商网络布局加速，当地汽车
消费结构也在逐渐转型。经济发展均
衡的山东省内三四线市场，为汽车未

来增长提供了无限可能。在诸多因素影
响下，本报联合省内八个地市记者站，
倾力打造纵横齐鲁·齐鲁晚报“明星车
型”跨越山东大型巡展活动。将车展开
到三四线市场百姓家门口，为消费者提
供车型集中展示和购车服务。并充分发
挥齐鲁晚报“山东第一大平面媒体”优
势，与汽车厂商一道挖掘山东三四线
市场潜力，引导汽车市场合理发展。

据悉，此次“纵横齐鲁”活动与
以往巡展活动不同。参与此次活动的
地市均为省内汽车消费增速较快的市
场，在参展品牌上也以合资品牌为
主，充分迎合当地不断上浮的汽车消
费结构。另外，此次巡展活动以打造
“精品”为主，各地巡展场地都独具
特点，如临沂火车站广场、德州澳德乐

时代广场、聊城水城名都大剧场广场、
泰安林校操场、日照凯德广场等，这些
地点均位于活动当地繁华的闹市区，让
三四线市场消费者真正享受到一场家
门口的车展。另外，为突出“精品”巡展，
此次活动在车型选择上摒弃以往全系
车型参展的模式，参与汽车品牌每家
拿出2-3款热销车型，让消费者在短时
间内挑选到最称心的车型。

另外，此次“明星车型”跨越山东巡
展活动不仅购车便利，在各地活动现场
还准备了各种歌舞表演、消暑饮料等。
巡展活动将于7月走进山东八个地市，
其中聊城、菏泽、泰安将于7月上旬举
行，临沂、济宁、德州于7月中旬举行，日
照、滨州两地活动则放在了7月下旬，敬
请期待。 （韩杰）

汽车巡展走进山东八地市
纵横齐鲁·齐鲁晚报“明星车型”跨越山东大型巡展即将启幕

随着5月11日Mazda6及睿翼科技限
量版的上市，一汽马自达“感恩十年路，
尽享5重豪礼”回馈用户行动全面展开，活
动一开始，就受到了广大消费者的热捧。

“到店里看车、试车的消费者络绎不绝，
绝大多数消费者都是冲着Mazda6及睿
翼的经典品质、超高性价比慕名而来。”

推出科技限量版是“十年感恩”活动
中一汽马自达回馈80万用户的重要举措
之一，当然厂家所做的一切都是以提升产
品价值为前提的。同时，除发布Mazda6及
睿翼科技限量版以外，消费者在进店试
驾、新购车、换车后，还能获得豪礼相送。
无论是进店即可获得的试驾礼，还是为
睿翼补贴50%的购置税的补贴礼和6000
的置换礼，都是针对新购车、换车等消费

人群推出了多元化的回馈举措，实现用
户价值的最大化。当然，如果有消费者手
头资金仍不够充裕，也不是问题，一汽马
自达专门推出“金融礼“。以睿翼精英版
为例，只要首付3 . 3万元，消费者就可把
睿翼开回家，此外，也可选择最高24期的
免息贷款。通过简单的计算就可以得知，
消费者相当于比平时少支出了2万元的
成本，拿到一辆一汽马自达的十周年感
恩之作：Mazda6及睿翼科技限量版。

为了能让消费者尽情享受驾驶乐
趣，Mazda6及睿翼科技限量版还升级了
12项电子智能模块，提供了更为周到的
智能科技辅驾配置。另外，Mazda6及睿
翼科技限量版还充分考虑到消费者将
车视为“第二个家或办公场所”的需求，

加入了快马加鞭语驾乐讯版系统，该系
统同时包含各种丰富的娱乐和生活百
事通服务，使驾驶者在安心驾驶的同
时，还能一路尽享专属的娱乐生活、工
作体验。而且，Mazda6及睿翼科技限量
版并没有忽视消费者展示个性的愿望，
Mazda6科技限量版的门槛装饰条、睿翼
科技限量版的发光踏板，都是为了满足
消费者这方面的需求。

作为一汽马自达B级车平台的两款
产品，一直以追求驾控乐趣为目标，都拥
有相当出众的操控性。两款车都采用了前
双横臂后多连杆的独立悬架，在同级车
中独树一帜。再配合强劲的发动机与变
速箱的动力组合，已经成为了消费者心
中的弯道之王、巅峰运动座驾。 (张平)

Mazda6/睿翼科技限量版为何热销
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