
□本刊记者 朱俊义

作为连续17年全国同类产品
销量遥遥领先的地板品牌，圣象
地板每一次的大型活动都被备受业
内瞩目，也深受消费者的追捧关注。
6月16日，圣象地板“万人疯狂抢仓
库活动”于圣象山东仓储物流中心
火热开演。这场绝无仅有的顶级地
板饕餮盛宴，集圣象集团之力，联
动全省70家地板专卖店，钜献10万
平米工厂直供品全线开仓放价，
高达1000万震撼让利，如此大手笔
的促销力度吸引省内万名消费者

不远千里齐聚活动现场，于当日
创造了订单高峰，再度印证了圣
象地板连续17年销量全国同类产
品领先的品牌魅力。

据圣象工作人员介绍：以往
圣象地板的活动主场设家居卖场
居多，而本次活动所设地点是圣
象地板山东仓储物流中心，让客
户亲身到仓库去挑选地板实属难
得。记者在活动现场了解到，本次
活动2000平米淘宝板零利特卖的
宣传绝不是空穴来风，淘宝区某
款强化地板以49元/平的裸板价
让人跌破眼镜，由于限量销售，该

款产品火速售罄。
对于本次活动价格
跳水幅度之大，记
者现场采访了活动
负责人安廷了解内
幕：“本次活动集圣
象集团之力，基于17

年来的品牌沉淀积
累，特批数十款限量
产品亏本清仓特卖，
做为本次抢仓库活
动最大亮点，同时为

回馈山东市场消费者对圣象地板的
支持和厚爱。”作为本次活动的重
头戏——— 现场抽奖区域等候一试
手气的列队长龙人头攒动。据了
解，货款每满3000元即可获得一次
抽奖的机会。随着抽奖环节的火
爆进行，液晶电视、电动车等礼品
堆头体积在不断缩小。“今天真是
不虚此行啊！不仅抢到了限量的淘
宝板，还中了一辆电动车！买圣象地
板真是买对了！”刚刚领完奖品准备
退场的胡女士激动说道。

据了解，圣象自成立之初就始
终站在行业的前列，并以其“专业品
质，值得信赖”的品牌核心价值和

“用爱承载”的品牌理念，创造了一
个个“第一”，引领着整个行业的发
展。经过17年的全速成长，圣象及其
股东已拥150万亩速生林，8家基材
工厂，年产能200万立方米；9家地板
及配件工厂，年产能达4950万平方
米。此外，圣象还拥有行业内首家经
国家认证的地板实验室。截至2010

年，圣象地板累计销量超过1 . 45亿
平方米，连续17年同类产品销量第
一，全国客户累计超过600万。

□本刊记者 牛雯静

“看工厂选家居”，顾名思义，首
先必须保证工厂有“看头”，环境、规
模、工艺、材料等这些“内部机密”到
时都需要向消费者展现，这对于实
力较弱的品牌来说，是不敢这样做
的。而作为本次活动的首站-赖氏家
具，却在活动方案的筹备阶段就表示
愿意参加，“这次活动很适合我们，我
们可以很自信地敞开大门，让消费者
近距离接触赖氏家具的生产制造流
程，这样才能让大家看清楚假冒伪劣
的家具和货真价实的实木家具之间
的区别。”固然，工厂的实力直接决定
了产品的品质，但是于此同时，品牌
的态度也是对品质的一种证明。

6月16日，500名消费者分别乘
坐10辆大巴车，浩浩汤汤的前往赖
氏家具济阳现代工业园，按照工艺
流程的顺序参观厂房。很多年龄较
大的消费者此时像一个个虚心好学
的小学生一样，认真听讲解员的解
说，并且不时向工人师傅提问题。这
次参观对于大多数人来说，是第一
次走进家具生产车间，有位焦老师
说：“这和我头脑中的家具工厂一点
也不一样。我没来之前，认为工厂肯
定是乱糟糟的，到处都是碎木头、木
头沫和油漆味，来了之后，看到这么
大规模的厂区，车间里这么多机器，
很整洁有序，也没有闻到太刺鼻的
气味。”其实，现在家具制造的工艺

技术已经很先进了，赖氏家具专注
实木家具生产已经几十年，无论是
对家具木材的预处理，还是生产工
艺、、加工机器，可以说在全国家具行
业都属于前列地位，这样才给生产
高品质的产品提供了保障。

早在活动的准备阶段，赖氏家
具的负责人就表示，这次“看工厂选
家居”的活动首先应该是一次公益
活动，其次才是一次让利活动。因
此，在整个活动期间，消费者大部分
时间都在参观车间，了解工艺和材
料，而恰恰也正是因为这样，反而更
得到了消费者的青睐。据了解，当天
上午就有近半消费者下单购买。一
位正准备给儿子装修新房的崔老师
说，自己家里用的就是赖氏家具，觉
得样式和质量都不错，所以打算给
儿子的新房也买赖氏家具。正好看
到齐鲁晚报有参观工厂的活动，就
报名参加了。不仅增长了知识，活动
力度还很大，原价36200元的沙发和
茶几，去年五一活动时买的是24999

元，现在19999元，比节假日促销还
便宜，所以借着这次机会又买了一
个床。其实，除了价格折扣力度大
外，许多消费者决定购买的更重要
的原因是通过参观工厂，让大家心
里少了许多质疑和担心，多了一份
信任和安心。总之，在本次活动中有
的人得到了实惠，也有人收获了知
识，可以说，赖氏家具让每个消费者
都不虚此行。

□本刊见习记者 张春萍

6月8日，居然之家潍坊店、临
淄店和招远店招商发布会在潍坊
市开发区富华大酒店顺利召开。
据了解，此次招商发布会异常成
功，三店均顺利完成招商任务。现
场有千余名厂家代表及经销商共
同参与，一起见证了居然之家开
启山东战略格局的新起点。

此次招商发布会是自2008年
居然之家入驻山东以来，一个重
要标志和新的起点。工作人员告
诉笔者，为了给山东消费者提供
更好的服务和全新的消费模式，
居然之家会以“一流的设计、一流
的商品、一流的服务”为宗旨，同

时把先进的管理、优质的售后服
务和优雅的购物环境引入山东，
旨在打造出管理、服务最好的家
居商场。随着生活水平、消费水平
的不断提高，消费者对生活品质
的追求也在不断提升。个性化消
费和高品质生活，是现在消费者
在购买家居产品时格外注重的。居
然之家为顺应时代和消费者的需
求，填补了这三地精品高端家居商
场的空缺，最大限度地满足了该地
消费者日益增长的消费需求。

据悉，居然之家自1999年成立
至今，目前在全国有70余家连锁
店，营业面积超过500万平方米，年
销售额超过300亿元，不仅在行业
内处于领先地位，也是家居建材

流通业管理和服务最好、口碑最
好的卖场之一。作为大型家居建
材主题购物中心，居然之家为顾
客提供装修设计、装饰材料、家
具、家居用品及饰品等“一站式”
服务，并将家装设计中心、家具建
材品牌专卖店、建材超市、家居商
场等多种业态很好地融为一体。

工作人员说，“为了能让消费
者满意、放心，我们与国内外1500

余家一线家居品牌签订战略合作
协议，并且有‘现行赔付’、‘向消
费者倾斜’、‘绿色环保’、‘统一退
换货’等特色服务。服务为本、诚
信为本不仅是我们企业的经营理
念，更是我们恪守的职业道德和
立业根本。”

圣象地板万人抢仓库创订单高峰

居然之家版图再扩张，在鲁连“攻”三城

赖氏家具：让你不虚此行

赖赖氏氏家家具具讲讲解解员员在在给给大大家家讲讲解解家家具具的的着着色色工工序序
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