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财经

央行：继续实施稳健货币政策

大佬“推”太极

王赟

很难想象人称“红衣大炮”
的奇虎360董事长周鸿祎打太极
拳的样子。

6月20日，在位于北京798艺
术中心、花费超4亿元购买的公
司大楼里，周鸿祎与《黑客帝国》
主演基努·里维斯表演了一把太
极，原因在于360搜索联手中国
电影股份有限公司推介里维斯
导演的在中国取景拍摄的电影

《太极侠》，这也是360搜索试水
娱乐的一大动作。

红T恤、卡其色休闲裤，周
鸿祎还是一贯屌丝范儿，虽说太
极打得像那么回事儿，相比太极

“老油子”马云，还是差那么点儿
意思。

早在大学毕业之初，马云就
在西湖边上学会了杨氏太极。现
在，太极显然成了他的拿手绝
活。据阿里员工讲，马云和下属
开会，谈着谈着，会突然站起来
打上一套太极拳。“什么是攻防，
什么是虚实，竞争，资本，人的辛
苦和累，不断引证太极”。马云曾
说，练习太极可以帮助调整心
情，“事情做得愈来愈舒服”。

细心人不难发现，近些年马
云不止一次在公开场合表演太
极功夫。2009年阿里巴巴“笑傲
江湖共赢天下”颁奖盛典上，马
云一袭白色武侠范儿发表致辞
后，即兴亮了几手太极绝活。也
是在那一年，马云在公司内大力
普及太极拳，截至目前，阿里集
团已有“拳民”近5000人。3年后，
马云又与李连杰联手成立了太
极禅公司。

后来，马云介绍复星集团董
事长郭广昌找全国首家太极养生
馆“易太极养生馆”创始人黄忠
达，“花的时间少，很低碳，而且不
仅仅是练身，更重要的是练心。”

对太极文化的认识，郭广昌
与马云有点儿像：在企业中落实
太极管理思想，2012年末，复星集
团年会的主题就是太极与企业管
理。而且郭广昌逢人就说练太极
拳如何如何好，还经常买单请朋
友来学拳。如今，在全国16个城市，
易太极免费向复地集团（复星集
团下属地产企业）的住宅业主教
授太极拳，每年年末还要组织比
赛和聚会，所有费用由复地集团
承担。

当下，许多企业大佬甚至
“拖家带口”走上了太极这条“身
体路线”，创乐网创始人邱国金
则和太太以及双方的父母都在
学太极拳，“我还给朋友教，给员
工教。我跟人吃饭也讲太极，还
曾经开车到宜兴去教老领导打
拳。”相宜本草总裁严明从去年
国庆节开始练太极拳，其女儿和
太太现在也跟着他一起学最基
本的拳式。“小孩子现在可能不
会领悟得很深、很透，但渐渐地，
她可能会意识到。”严明说。

三国魏阮籍《咏怀》中云：“时
路乌足争？太极可翱翔。”大佬以
太极悟道经营之后，越来越多中
小企业家及大众爱上“太极”，那
更多太极体育用品公司、太极馆
也将应运而生，太极拳又将“推”
出多少商业价值的浪花？

据新华社6月23日讯 刚结束的
中国人民银行货币政策委员会2013年
第二季度例会强调，中国将继续实施
稳健的货币政策。

本季度例会认为，当前中国经济
金融运行总体平稳，物价形势基本稳
定，但也面临不少困难和挑战；全球经

济有所好转，但形势依然错综复杂。
会议强调，将密切关注国际资本

流动的变化，继续实施稳健的货币政
策，并着力增强政策的前瞻性、针对性
和灵活性，适时适度进行预调微调。

此外，央行还将继续健全宏观审
慎政策框架，综合运用多种货币政策

工具，加强和改善流动性管理，引导货
币信贷和社会融资规模平稳适度增
长。

同时，中国将在保持宏观经济政
策稳定性、连续性的同时，优化金融资
源配置，用好增量、盘活存量，更有力
地支持经济结构调整和转型升级，更

好地服务实体经济发展，更扎实地做
好金融风险防范。进一步推进利率市
场化改革，更大程度发挥市场机制在
资源配置中的基础性作用。继续推进
人民币汇率形成机制改革，保持人民
币汇率在合理均衡水平上的基本稳
定。

最近一周发行数量从353款猛增至858款

银行短期理财产品
收益破“7”

本报济南6月23日讯(记者 桑
海波) 进入6月份以来，银行间市场
的一场“钱荒”正在蔓延。资金面紧
张传到银行理财产品市场，产品发
行数量呈现跨越式增长，短期产品
收益率大幅飙升、普遍超过了5%，部
分产品收益率甚至突破了7%。

6月末银行面临“中考”，受市场
资金面紧张以及银行年中存贷比考
核等因素的影响，每逢此时，银行理
财产品收益率上涨成了司空见惯的
事情。不过，今年情况有点不一样。

“最近短期产品收益率飙升，5万起
点的产品收益率上涨了1%，500万起
点的产品收益率涨幅达到了惊人的
2%”，工行济南一家网点的理财经理
大呼“远超预期”。

该理财经理称，一季度，该行发
售的5万起点、短期保本型理财产品
收益率为3 . 2%左右，目前同类型产
品的收益率涨到了4.1%左右。此外，
该行新发行的一款500万起点、35天
的理财产品收益率达到了6.5%。

更有甚者，建行一款期限33天
的银行理财产品，预期年化收益率
飙至7 . 39%。招行6月21日推荐的一
款理财产品为上周发行的短期高利
率固定收益产品，挂钩Shibor同业存
款利率，成立30天期限，产品高达
12%的年化收益。

“短期理财产品发行量和收益
率双双飙涨，一方面是银行主动发
行高收益产品来吸收资金，缓解眼
下钱荒的局面，另一方面，迫于中小
股份制银行的压力，一些大行也不
得不发行高收益产品来留住客户。”
省城银行业人士称，近期，包括国有
大行、股份制银行和城商行在内的
多家银行都突击发行收益率超5%
的理财产品。

记者从金融界金融产品研究中
心获悉，最近一周，银行理财产品发
行数量呈现跨越式增长，从上期(6
月6日-12日)353款猛增至858款(6月
13日-19日)。不同期限的产品收益
率均有提高，尤其1个月期限的短期
产品本周平均收益率为4.56%，较上
周收益率增长0.79%。

格财经快评

绝不能让“钱荒”变“钱慌”
本报记者 桑海波

钱荒来袭，一时间谣言四起，有
传言称央行投放4000亿元货币救
市，也有消息说央行向工行定向放
水500亿元，不过，这些消息被一一
否认。

众多媒体描绘“钱荒”下的景
象是：银行资金交易员四处“跪
求”资金；银行卷入“抢钱大战”，
送大米、送油、送手机……

在互联网舆论场下，这些极
具噱头的看点被迅速传播，不少
民众对眼下的“钱荒”心生忧虑，

“我在银行的资金安全是否有保
障？”“购买的理财产品到期兑付

不会出现问题吧？”
这样的惶恐中，有关专家一

再表示，虽然“钱荒”对包括银行、
信托、基金等在内的金融业造成
了一定程度影响，但对普通市民
的财产安全影响不大，没有必要
引发不必要的忧虑。经济学家向
松祚更严厉批评说，“钱荒”被某
些不负责任的媒体渲染、夸大了！

一直以来，由于信息不透明和
民众缺乏专业背景知识，某些偶发
事件或突发事件被放大，致使流言
迅速传播并爆发，由此引发社会恐
慌和民众的不理性行为。今年“五

一”期间，一条“中国大妈完胜华尔
街大鳄”的消息，将中国内地“抢金
潮”推向高潮。2011年，由日本核泄漏
谣言引发的抢盐风潮，更是谣言引
发的经典案例。

中国不缺盐，“谣盐”下可以迅
速调补食盐，平息抢购风潮；抢金大
战中，受伤的只是手上有些闲钱的
普通“中国大妈”们。而这次，传言的
主角不是食盐、不是金条，而是事关
国家金融安全的货币，其杀伤力就
不得不让人警惕。2008年，美国金融
危机爆发，其中就有手机信息谣言
引发了银行挤兑风潮。

大众心理犹如多米诺骨牌，很
小的初始力量推动，就可能会引发
连锁反应。而在这场以美、日为主
角的全球货币战争中，不具备专业
知识的中国普通百姓根本难以分
辨得出那些真假难辨的传言中，哪
些是谣言，哪些是别有用心的阴
谋。在这种情况下，尤其需要专家
和媒体谨慎发声，负责任地说话，
注重舆论引导。假如银行间市场上
的“钱荒”，演变成民众心理上的

“钱慌”，由此引发民众不理性行
为，这是我们不愿看到的，也是绝
不允许发生的。

当前，银行间市场正遭遇一场前所未有的“钱荒”。以往，每当市场资金面紧

张时，央行总会及时出手，通过降准、降息或开展逆回购等方式释放流动性。然而

这次“钱荒”央行一反常态按兵不动，让市场扩张预期一次次落空。

为什么会发生“钱荒”？目前有多种猜测和推论。某种意义上而言，中国监管

层发动了一次压力测试，一场“可控”的金融危机，试图逼迫各大银行将从资金空

转和不良产能中释放出来，投向实体经济中潜在的优质资产。

“钱荒”成因N段论
本报记者 桑海波

在第一季度贸易出口畸形虚高，全世
界都清楚背后通过贸易套利的做法后，中

国外管局严厉打击保税区和深圳香港的贸易资金套
利，导致5月份新增外汇占款大幅放缓，基础货币供
应出现了下降。而上半年清查银行间市场债券违规，
暂停丙类户的“债券风暴”，让银行间资金流动性再
次趋紧。

5月以来，巴西、印度和东南亚
诸国股债汇市遭遇重挫，资金正在
撤离新兴市场的说法喧嚣一片。彭
博社报道，过去4年来流入新兴市场

的资金外流了3 .9万亿美元；华尔街唱空中国声
音再起和人民币继续升值预期减弱，为热钱撤
离说法创造了语境。而伯南克首次公布QE退
出潜在时间表，显然也影响到中国资金市场。

这 是 被 提 及 最 多 的 说
法——— 央行在敲打“影子银
行”。2008年后，通过各种融资
平台，中国商业银行贷款大跃

进。2010年，贷款风险被警示后，各大银
行通过理财计划和买入返售持有了信托
权益等资产，大量同业资金投入非标准
化资产。央行这次收紧，是对这些银行的

“敲打”，逼迫他们尽快将表外融资回表，
降杠杆，去风险。
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政府整顿论

热钱流出论

央行降杠杆论
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