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今日运河

生机勃勃的六月，雪佛兰红
粉笔乡村教育计划踏上了第七年
的爱心旅程。6月2 0日- 6月2 1

日，志愿者们自发组织车队前往
日照岚山区乡村小学，给孩子们
带去了全新的素质教育课程，并
帮助孩子实现“微心愿”；与此
同时，雪佛兰首个山东媒体公益
联盟也宣告成立，作为国内最有
影响力的汽车品牌之一，雪佛兰
希望借此平台，号召更多的省内
媒体加入进来，共同关注并支持
农村教育活动。

雪佛兰红粉笔乡村教育计划
以“开阔眼界，启迪心智”为理
念，在向乡村孩子传递知识的同

时，也帮助他们找到自己的梦
想，鼓励他们将热爱坚持成未
来。作为一个专属年轻人的公益
活动平台，雪佛兰红粉笔乡村教
育计划不仅仅是一个奉献爱心的
公益活动，也成为了充满感动的
心灵旅程。截止2013年5月，由
日照本地雪佛兰4S店发起的日照

“红粉笔计划”已经举行了33期，
拥有志愿者近300名。这些志愿者
通过丰富多样的教学方式，让孩
子有机会了解外面的世界，也让
他们体会到学习的快乐。

“这次支教之行，在为孩子
们传递知识与梦想的同时，也使
我自身获得了很多的正能量。”

一位志愿者感触颇深的说，“这
个活动也让都市里生活的年轻人
重新思考，寻找到真正的生活价
值与自己应该承担的责任。”

现场，志愿者们为孩子们送
去了体育器材、文具、图书等物
资，更在现场满足了孩子们的微
心愿：一个画板、一个滑轮、一
辆自行车、一台电脑……这些对
城市孩子来说触手可及的用品，
在乡村孩子的眼中却是难能可贵
的礼物。当天中午，志愿者们在
学校与老师一起做饭用餐；在下
午，志愿者们给孩子们带来了生
动有趣的课堂教学，孩子们发挥
着想象力，与志愿者们积极互

动，课堂上欢声笑语不断。
本次支教活动已经圆满结

束，而雪佛兰红粉笔乡村教育计
划依然在山东省乃至全国各地进
行着。即首个雪佛兰山东媒体公
益联盟成立之后，将会更多的人
加入到雪佛兰红粉笔队伍中去。
“我们希望大家进一步了解乡村
教育的现状，用自己的力量帮助
孩子们实现梦想。”雪佛兰津鲁
区域营销中心总经理王焱表示，
“我们会与爱同行，一起将梦想
的正能量传递下去！”

相信未来，相信热爱，让我
们走得更远！

(缪大鹏)

“与爱同行”——— 雪佛兰红粉笔日照站启动
红粉笔山东媒体公益联盟宣告成立

作为主流汽车厂商，凭
借智跑、狮跑两款明星车型
的畅销，东风悦达起亚近年
在SUV市场的表现十分抢
眼。现在，他们再次发力，推
出更具竞争优势的新狮跑。
通过近20项关键升级，新狮
跑竞争优势进一步加强，将
对年销5万的目标发起冲击。

6月15日，东风悦达起亚
新狮跑于济宁焕然上市，售
价区间为15 . 98万~19 . 68万。
通过改款升级，新狮跑以更
加强劲、精练的外观，更具科
技、质感的内饰，获得了媒体
和消费者的一致好评。本次
推出的新狮跑，秉承Design
Kia的设计理念，在外观、内
饰等方面进行了近20项关键
升级，对其都市拓界理念做
出了全新的诠释。

新狮跑以更加流畅的
设计语言，带来强劲、精炼的

全新视觉观感。秉承“Design
KIA”设计理念精髓，新狮跑
对车体前脸、尾部进行了全
新设计。为了让前脸更显强
劲，新狮跑引擎盖向上拉升，
为宽阔的蜂窝中网创造出
可利用空间。下中网采用凌
厉的边框设计，搭配上横幅
镀铬装饰条，更显狂野、不
羁。新造型的前大灯融入
LED日间行车灯，圆形的雾
灯也变更成矩形，视觉感受
强劲、大气。循着精炼线条地
延伸，新狮跑前保险杠拥有
了更多棱角与丰富层次，
让其前脸调性更加协调、
统一；在尾部，极具视觉
识别性的LED后组合尾灯加
上流畅的后保险杠，和前
脸设计呼应紧密。另外，新狮
跑提供选装的两款16寸平面
轮毂和铝合金轮毂，也增添
了其时代气息。(缪大鹏)

6月15日，“2013 JMC轻卡低
碳中国行”首站即将正式开启，
接下来6月及7月的几个周末，将
陆续举办100个分站赛，站点遍
布全国各地，低碳风潮席卷大江
南北，流火7月，满城尽享绿色清
风。承接分站赛的是6个区域赛，
各分站赛冠军晋级区域赛，区域
赛前三，进入总决赛进行终极
PK，争夺年度节油总冠军。

“最高可获奖金20000元”，为
了更好的鼓励卡车驾驶员提升
节油技能，提高低碳环保意识，
同时吸引更多业内外卡车用户
及非卡车用户关注JMC低碳中
国行活动，主办方准备了丰厚的
大奖。总决赛终极冠军可获得
20000元大奖、亚军和季军将分
别获得10000元和5000元奖励；区
域赛冠亚季军将分别获得5000

元、3000元和2000元奖励；分站赛
冠亚季军可获得3000元、2000元
和1000元奖励，本次活动还设若
干名纪念奖，晋级区域赛的选手
都将有机会获得凯锐800精美车
模一个。

较之去年，本次低碳行活动
还新增了许多现场亮点，首先，
比赛用车以江铃全新高端轻卡
凯锐800为主，其次，各站点还将
设置低碳车型展示区，所有对这
款高端轻卡感兴趣的参赛选手，

都有机会试驾体验，还可以同主
办方进行深入交流，获得更多新
车信息。值得一提的是，主办方
还针对每个城市的当地文化，分
别设计和印刷了1款环保车贴，
共计103款，活动期间将通过线
上和线下互动的方式，送出每一
站的车贴，积极关注本次“JMC

轻卡低碳中国行”活动的朋友，
都可以参与集车贴活动，集齐所
有站点车贴，即可兑换凯锐800

车模一个。（孙涛）

东风悦达起亚新狮跑济宁焕然上市

风行景逸连连夺冠，源于其
对“高品价比”的坚守，这是其获
得众多车主推荐和好评的基础
和重要原因。
首先，风行景逸旗下各款产

品都是各自同级别车型中的“空
间王者”，以景逸LV为例，不仅外
观时尚个性、长宽高达到4347mm

×1835mm×1677mm，轴距更是
达到2685mm，带来了充足的驾乘

空间；其次，风行景逸还是节油
能手，全系采用了节油高效发动
机，油耗大大降低，据工信部检
测，景逸1 .5L家轿百公里综合油
耗仅为6.2L，因此，享受3000元国
家节能惠民补贴；此外，风行景
逸都为3H高强度刚性车身，B柱
由四层钢板一次成型，完全依据

“德系钢炮”的安全设计理念而
打造，安全性远优于同级车型。

另外，风行景逸的“后起之秀”景
逸SUV，自上市以来便受到市场
的认可，作为一款“城市代步”
SUV，景逸SUV拥有高性价比的
“三高”高安全性、高通过性和高
舒适性和超值实惠的“三低”低
成本、低油耗和低噪音特色，满
足了都市人对市内代步和市外
休闲的多重需求，而起售价仅为
8.09万元，而且享受3000元国家节
能惠民补贴，已经是都市SUV首
购族的首选车型之一。值得一提

的是，风行汽车通过5年或10万公
里超长质保、24小时响应和应季
服务月、微笑服务季、明白消费
季等相关服务措施，为消费者带
来了更多的实惠和关爱。精准的
产品定位、超高的品价比和大幅
的优惠力度，让风行景逸已成为
广受市场追捧的热销产品，其大
空间、高安全的产品特性，更引
领了自主大两厢车市场的实用
潮流。业内人士预计，6月份风行
景逸极有希望再次夺冠。（孙涛）

“2013 JMC轻卡低碳中国行”即将盛大开启

风行景逸再夺自主大两厢5月销量冠军
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