
特斯拉风头正劲 股价翻番销量超奔驰宝马
近期，美国特斯拉汽车公司成

为全球资本市场关注焦点，股价也
屡创新高。投资者乐观预计，这个
汽车界的“苹果”或将引领一场全
行业的巨变，新能源汽车行业的商
机也将逐步显现。

一个月内股价翻倍

早在2011年，摩根士丹利分析
师琼斯就把特斯拉公司称作“美国
第四大汽车制造商”，并给出了70

美元的目标价。如今，特斯拉股价
的强劲表现让琼斯的预言成为现
实。

在13日美股交易时段，特斯拉
公司股价大涨14 . 38%，报收87 . 8美
元，再创历史新高。在过去一个月

时间里，特斯拉公司的股价已经翻
倍。仅仅在5月份，特斯拉公司的股
价累计涨幅已经达到63%。

特斯拉公司日前公布了一季
度财报，给出了公司创立以来的首
次盈利业绩，而消费者报告也对公
司的Model S电动车给出了接近完
美的评价，资本市场也掀起一股

“特斯拉”风潮。现在，公司的市值
甚至超过了菲亚特这家超过百年
历史的老牌汽车厂商。

销量超过奔驰宝马

据特斯拉官网显示，Model S

电动车的价格从6万美元到8 . 7万
美元不等。不过，愿意花钱购买这
款车的消费者却很多。据全球汽车

咨询公司LMC提供的数据显示，
今年一季度，特斯拉Model S电动
车的销量超出了同等价位三大德
国豪华车品牌的销量，约有4750人
购买了Model S电动车。

高盛认为，到2017年，特斯拉
公司每年可卖出9万辆电动汽车。
如果全球电动汽车的普及率明显
提高，上述数据还有很大的增长空
间。

特斯拉的畅销和扭亏令投资
者为之振奋，近期国内A股市场相
关个股概念炒作的意味更浓。

越来越多的分析人士预计，特
斯拉不排除成为汽车界的“苹果”，
在其示范效应下全球新能源汽车
行业将迎来巨大的发展空间。无论

是科技界还是汽车界的“苹果”，这
两家公司都只销售高端产品，成功
吸引了消费者的关注。

值得注意的是，特斯拉创始人
马斯克此前还创立了国际贸易支
付工具PayPal，许多人认为他是科
学与商业领域的“乔布斯”。

新能源汽车商机不断

事实上，在促进新能源汽车发
展方面，美国政府早已开始在研发
上下工夫。美国能源部去年年初表
示要在5年内投资1 . 2亿美元，建立
美国首个国家级电池研究中心。美
国总统奥巴马日前宣布，美国政府
计划未来10年总计拨款20亿美元
用于新能源车开发，以确保能源安

全和在新能源技术方面的领先地
位。

“股神”巴菲特一直押注新能
源行业，其坚持持有中国电池和汽
车厂商比亚迪的股票也被视为看
好新能源汽车的发展前景。

全球多个国家也在加快新能
源汽车行业的发展步伐，特别是在
出租车、大巴等公共交通领域商机
逐渐显现。俄总理梅德韦杰夫近日
签署一项决议，要求大力发展气体
燃料公交车。根据该决议，俄罗斯
未来将把境内主要城市的气体燃
料公交车比例提升至50%以上，俄
罗斯天然气工业公司等企业均已
表示有意参与相关项目建设。

(记者 吴家明)

业内人士：政府公车采购应率先考虑电动汽车
中新网6月26日电据多家媒体

近日报道，今年下半年，纯电动汽
车将在北京上市，但据北京市交通
委相关负责人表示：“市民购纯电
动车也须参加摇号”。而此前，北京
市新能源汽车发展促进中心副主
任陈贵如透露，北京市将于上半年
陆续出台鼓励私人购买纯电动小
客车的政策，包括补贴标准、购买
纯电动车无需摇号等。从“无需摇
号”到“必须参加摇号”，地方有关
部门在电动汽车私人购买政策制
定上的“摇摆”让人看不懂。汽车行
业评论员张志勇做客中新网视频
访谈时表示，在中国发展新能源
车，最好是从自上而下的发展趋
势，政府公共用车率先使用电动车
可以起到示范效应，

张志勇认为，中国市场具有发

展电动车市场的条件整个新能源
汽车或者我们重点放在电动车市
场发展的世界各个主要国家，德
国、美国其实他们都提出来了一个
比较宏伟的目标，美国提出2015年
达到100万辆，现在推后了，德国也
提出一个2020年达到100万辆，中
国提出的目标，其实也很宏大，这
样一个宏伟的目标，现在其实纷纷
遭遇到市场发展的障碍和瓶颈，这
里面最主要是模式问题。既然中国
政府拿出大量的资金来去补贴私
人消费者，让他来购买电动车，既
然我们出台了这么多的政策，去号
召私人消费者来购买电动车，我们
政府本身就是一个许许多多汽车
的使用者，我们为什么政府的公务
车不去采购电动车呢？不去使用电
动车呢？

作为一个政策的制定者，作为
一个市场的号召者，如果政府的公
务车，来去更多的先行使用这个电
动车的话，其实对于整个市场的示
范效应是非常巨大的，公共车都在
使用，而且没问题，那私人用车就
会跟进。另外由于政府的公共车的
规模，一次性购买的数量会远远高
于私人消费者，而且我们在很多的
政府机关、单位，他是集中办公的，
可能是说10个单位、20个单位大家
在一个区域办公，这些所有的机构
加起来，他们买的车的数量会更
大，那刚才我们说的很多问题都可
以解决，比如说充电设施，对于更
大规模的电动车的使用，我建一个
充电站，建许多的充电桩，对电动
车设施的建设企业来讲，是盈利
的，这样一种情况就会让充电设施

的建设企业会有一个更多的积极
性。

从企业角度，售后服务团队可
以面对大客户，提出专门的售后服
务，这种售后服务也会为企业降低
成本，比如一个团队10个人，服务
于一个消费者，那成本太高了，但
是服务于一个政府机关，或者是负
责10个政府机关的公共车，那觉得
大客户的售后服务也是值得的。另
外政府的这样一种不断地采购，会
让电动设施的基础建设呈网络化，
因为许多的政府机构不是说集中
在某一个地方，可能散落在城市的
各个角落，各个主要区域，这个时
候就会带动充电设施建设企业在
城市的主要的区域来建设充电设
施，这样随着政府采购，使用电动
车数量的增加，充电设施就逐渐呈

网络化了，这样政府就把电动汽车
的充电设施网络化有一个初步的
进展。

第二步是要集团，包括事业
单位，国有企业，民营企业去推进
这些单位，机构企业来购买，这些
企业也有政府刚才讲的优势，规
模大，机构的办公单位呈网络状，
会让基础设施的网络化会更加合
理，更加密集，这个时候当充电设
施完完全全随着政府、市场，集团
市场的扩大，呈网络化以后，这时
候企业售后服务也加强了，而且
由于政府公共车、集团用车的使
用规模、数量的增加，对于私人来
讲，一是示范效应，第二，他对他
的安全的疑虑、担心也逐渐会被消
除。

(中新网 汽车频道)
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