
本报第五届九龙家电杯暑期营销秀正式启动

百名“卖报小行家”今日开张
本报济宁7月8日讯(记者

马辉 李倩 ) 8日上午，
在贵和购物中心济宁店7楼
培训室，第五届九龙家电杯
暑期营销秀启动仪式举行。9
日起，百名参赛“小报童”将
开始为期一个月的卖报体验
生活。

8日上午8点多钟，100多
名参加暑期营销秀的选手们
身着统一服饰，早早来到了
启动仪式的现场。“这几天也
经常关注营销方面的知识，
希望自己能在售报过程中能
够多卖出一些。”来自霍家街
小学的一位小选手信心满满
地告诉记者。9点钟，启动仪
式正式开始。两名选手代表
接过“九龙家电杯”暑期营销
秀的大旗，本届暑期营销秀
正式拉开大幕。随后，来自济
宁交警支队、济宁医学院附
属医院、中国人寿任城支公
司及济宁贵和购物中心的工
作人员现场授课，通过PPT、
动漫短片、现场模拟等形式，
为小选手们讲授售报技巧及
安全常识。

“暑期营销秀到今年已
经是第五届了，看到那么多
的小选手通过这种方式积极

参加社会实践活动，并从中
体会到了一份挣钱的艰辛，
学会了对父母长辈的感恩，
懂得了对现有生活的珍惜，
作为九龙家电来说，这就是
我们最希望看到的结果。”济
宁九龙贵和集团副总经理陈
建民告诉记者。

“暑期营销秀是一个展
示自我，锻炼自我的绝佳平
台。”陈建民说，希望各位小
选手们首先要在活动中注
意安全，学会推销，敢于面
对挫折，卖出多少份报纸并
不是最重要的，只要能张开
口，只要能迈出这勇敢的一
步，对于小选手们来说，就
是最大的胜利。希望小选手
们能够增强自信，坚持到
底，获得一份令自己满意的
收获。

自 2 0 0 9年开始，齐鲁
晚报今日运河“九龙家电
杯”暑期营销秀活动已成功
举办了五届，每年的活动期
间，小选手们走上街头，通
过自己的努力，销售出一份
份《齐鲁晚报》。在锻炼自我
交际与沟通能力的同时，也
感受着赚钱的不易与生活
的艰辛。

2013年7月9日 星期二 编辑：陈鸿儒 组版：张颖 校对：王秀华

主打
C06 今日运河

明天就要上“战场”了，准备好开
场白了吗？贵和购物中心济宁店的培
训师和中国人寿任城支公司营销经
理马洪黎用各自的方式为小报童们
传授营销经验。

“卖报啦，卖报啦！齐鲁晚报信息
多，叔叔您买份报纸吧！”互动环节
中，争取到第一个上台机会的小报童
面带微笑，大步向“客户”走去，仰头
甜甜地一口一个叔叔，“有没有零钱
找？”面对“客户”，小报童显然有备而
来，很快就售出了手中的报纸。第二

个小报童上台后，遇到的情景就没那
么轻松，“我已经买了一份了。”面对
顾客的拒绝，小报童低头想了好一会
儿才笑着说：“阿姨那您就下次买我
的吧。”最后，培训师给他出了个主
意：“可以给家人买一份啊！”见状，台
下的小报童也很受启发，鼓起掌来。
培训老师也希望通过这一方式告诉
小选手们，要正视挫折，将它会变成
前进的动力。

“信心比黄金要珍贵，销售过程
中一定要坚定信心，不要害怕遇到挫

折。”中国人寿任城支公司营销经理
马洪黎对小选手们说，销售报纸的过
程，也是推销自己的过程，首先要大
大方方地走到“目标”面前，勇于开口
推销。同时要锁定销售人群及地点，
像一些广场、医院及商业区附近，都
是增加报纸销量的不错选择。“销售
报纸，实际上也是在销售当天的最新
资讯，所以要浏览一下当天的报纸，
把吸引眼球的标题记下来，销售时介
绍出当天的重头新闻，可以吊起读者
的阅读欲望。”

小报童们在街头卖报，夏天的
酷暑和穿行的车流是家长们担心
的问题。为此，本报邀请了济宁医
学院附属医院急救中心护士长赵
秋霞和济宁交警勤务支队中区大
队交宣股股长戴永森为小报童们
支招。

“大太阳、温度高，长时间在烈日
下最容易中暑，小报童卖报时应该如
何保护自己？”济宁医学院附属医院
急救中心护士长赵秋霞播放了一段

动画片告诉孩子们答案。动画片中，
急救超人将冷毛巾放在患者颈部、腋
窝、大腿根部腹股沟处等大血管部
位，帮其散热，并找出风油精擦在患
者额部和太阳穴处。见患者还是不
醒，就通过大拇指在人中、合谷处按
摩。看得津津有味的小报童们，跟着
短片中的镜头找到人中、合谷穴位按
压学习。

“在大街上卖报要学会看信号
灯，自觉遵守交通法规，防止意外发

生。”济宁交警勤务支队中区大队交
宣股股长戴永森举例说，横过马路时
要选择有人行横道的地方，没有人行
横道就要注意避让车辆，注意看信号
灯，“日常生活中，很多人不了解汽车
惯性的道理，以为汽车只要一刹车就
会立刻停止，便毫不顾忌地从汽车前
横过马路，这是十分危险的。”戴永森
提醒，小报童在横过马路时要格外小
心，养成自觉遵守交通法规的好习
惯。

要销量更要安全，交警、急救来支招

模拟卖报、建立信心，营销专家传经验

为营销秀小选手授旗。 本报记者 张晓科 摄

认真听讲。 本报记者 张晓科 摄

现场模拟推销报纸。 本报记者 张晓科 摄
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