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激情夏日，万物葱茏，
历时两个多月的新世代天
籁三冠王挑战赛也在流火
七 月 完 美 收 官 。 历 时 3 6
天 ， 先 后 走 进 济 南 、 济
宁、莱芜、泰安、临沂、
滨 州 、 枣 庄 、 淄 博 、 潍
坊、烟台、聊城、威海、
德州、东营、青岛15个齐
鲁地市，斩获3803张订单，
参与观众上万名，东风日
产再一次用销量向齐鲁大
地证明了一切。

济南站首发

潍坊站606台夺魁

5月25日，齐河泉城海洋
极 地 世 界 试 驾 场 地 彩 旗 飘
飘，各路英雄豪杰汇聚此地
参加济南新世代天籁三冠王
挑战赛，这也是本次活动的
首发站。据悉，济南站活动
由东风日产济南区5家专营店
共同举办，以“F4使命召唤
新天籁三冠王挑战赛请你‘撒

野’”的宣传主题做势，共邀约

意向客户总共279批次，人数

超500人，远远超出活动前的

预计数量。

活动现场，观众们可谓大

饱眼福，观看了专业车手驾驶

新世代天籁进行的高超车技表

演，不仅有百米加速制动、
360度正圆绕弯、起伏路面体

验、S蛇型绕桩等对车辆本身
有极强针对性考验的试驾体验
项目，还一睹了新天籁漂移、
360度转向、高速蛇型绕桩等

高难度动作，引起现场的客户
惊呼一片。

据悉，此次活动可不仅仅
新世代天籁一个“明星”唱
独角戏，东风日产家族的所
有“兄弟”都前来助阵，360
度全方位体验不同车型为客
户带来更多选择。最终，在
体验完成后，厂家代表公布
了现场的购车政策后，客户
们纷纷洽谈下定，现场甚至
出现了客户排长队交钱的景
象，场面异常火爆，从15：
00到18：00共计3个小时的时
间内全车系订单336个，其中
新天籁成交95台。

随后，其他分站的活动也
陆续展开，潍坊站以606台的
订单一举夺魁，青岛站以479
台摘得亚军，济南站凭借336台
的销售数据名列“探花”之位。
紧随其后的烟台、淄博、东营、
泰安、德州、滨州、临沂成交量
均以超过200台的不俗战绩圆
满收官。据统计，本次活动东
风日产全系共斩获订单3803

个，其中天籁498台的喜人销
量占据全系销量的近七分之
一，而启辰也有254台成交。

全系热销

新世代天籁受追捧

3月18日，新世代天籁在
浙江湖州的标志性建筑“太湖
明珠”璀璨上市。活动现场，
东风日产乘用车公司副总经理
任勇表示，“新世代天籁，将具
有两大利器——— 魅力价格和至
诚服务。”而在本次活动中，新
天籁的表现着实令客户眼前一
亮，销量数据证明了上市即热
销的事实。

作为东风日产2013年的开
篇力作，以“NEO DNA新世
代豪华”为开发理念、集日产
全球先进技术之精粹倾力打造
的新世代天籁，自2月26日全
球首发亮相以来，其产品力优
势 广 受 赞 誉 。 依 托 “ N E O
DNA基因进化工程”，新世代
天籁将舒适基因与驾控基因完

美融于日产全新D平台，不仅
缔造了悬挂性能、动力性能、
刚性车身的三大NEO DNA，
更树立了“精准驾控”、“健
康舒适”、“强劲省油”、
“全面安全”四大领先优势。

新世代天籁上市之际推出
国内首个基于新车的客户价值
提升行动——— “天籁行动”，
致力于为消费者创造更多价
值。“天籁行动”以东风日产
体系力为背书，主要包括“7天
包换”、“60天免费出险代
步”、“3年CARWINGS智行
+免费享”三大服务内容。

作为引发中高级车市场惊
叹的“天籁行动”，不仅首开
行业先河，令全新上市的新世
代天籁更具市场竞争力，更将
通过一系列极具诚意的服务，
切切实实保障消费者利益，实
现对消费者的价值回馈，正式
开启中国车市客户价值时代的
新纪元。

(晓宁)

东风日产全系热销齐鲁
——— 新世代天籁三冠王挑战赛落幕

夏季天气阴晴不定，时而阴雨，时而
酷暑炎热，开车出门的车主需要使用空
调。车主经常会闻到一股异味，而这种异
味就是空调管路中散发出来的。专业人士
建议汽车的空调每隔一段时间就要清理，
不然空调的过滤网就会长霉菌，吹出来的
风也带着细菌。

汽车空调里包括了滤网、滤芯、管
路、进风口、鼓风机等部位，如果长时间
不清理，就会堵塞着灰尘等看不到的物
体，一旦堵塞满了，就会发出异味，还会
经进风口吹到汽车室内，对人体造成伤
害。

三步巧除空调异味

第一步，对于有异味的车，要清洁空
调系统。内容包括清洁空调进气管道、蒸
发箱上的灰尘和污垢。长时间没清洗的空
调蒸发器上面长满了灰尘和小毛毛，需要
用刷子仔细刷干净。必要时更换空调滤清
器。

第二步，可选择一款质量较好的空调
清洗剂。把空调清洗剂从进风口装进去，
关紧空调出风口，让空调清洗剂在空调系
统里进行内循环几分钟，关掉空调后，空
调内一些灰尘和细菌会随清洗剂一起从空
调下排水口排出。

第三步，在空调使用过程中要预防产
生冷凝水。据专家介绍，空调清洁后还会
吹出发霉气味的，这是因为空调管道内的
冷凝水形成一个阴暗潮湿的环境，非常适
合霉菌的繁衍而造成的。预防的方法是，
在停车前几分钟关掉冷气，稍后开启自然
风，在停车前使空调管道内的温度回升，
减少与外界的温差，保持空调系统的相对
干燥。

本期话题：

汽车空调异味怎么办？

张波

6月29日，传祺家族贺兰
山探寻挑战之旅完美收官。3
天时间，来自全国的媒体及
车主携手传祺GS5 1 . 8T/
GA5 1 . 8T及传祺GA3组成
车队，从银川出发，经贺兰山
脉、苏峪口、沙湖等众多西北
游览胜地，跨过宁夏，最后抵
达内蒙古腾格里沙漠腹地月
亮湖风景区，跨越千余公里，
传祺全系车型经受住高原、
山地、沙漠等各种极限环境
的考验。

验证传祺品质

践行中国梦

6月份，中国好事连连，神
十安全飞天顺利返航，充分体
现了新时期中国新的力量。作
为聚集改革开放三十年成果
的传祺，通过贺兰山探寻挑战
之旅，一路历经陡峭山路和荒
漠戈壁的严酷考验，展现中国
汽车品牌的强势崛起，践行汽
车行业的中国梦。

“去年中澳沙漠穿越行
动，传祺是参与者，首次对传
祺GS5 1 . 8T适应极端环境
及路况能力实地检验。当时传
祺GS5 1 . 8T并未上市，但一
举征服了世界最高的库木库
里沙漠。”广汽乘用车总经理
吴松介绍说：“贺兰山探寻挑
战之旅，我们邀请媒体、车主
来体验险峻的山路和沙漠路
况，增强对传祺的全面感受。”

传祺化身沙漠之舟

极限路况显实力

传祺家族在贺兰山主峰
挑战30多度极限坡道、在苏
峪口征服险峻陡峭的盘山
路、在沙湖举行传祺T勇士驾

控 争 霸 赛 ，最 后 车 队 进 入
SUV禁区阿拉善沙漠抵达月
亮湖风景区，传祺GS5 1 . 8T
成为第一款未经改装穿越此
沙漠的中国品牌城市SUV。

今年年初相继上市的传
祺GA 5 1 . 8 T和传祺GS 5
1 . 8T，令驾乘者体验了双T车
型驰骋戈壁大漠的畅快感受。
无论是应对沙丘爬坡还是戈
壁颠簸，均能从容应对，整车
在复杂路况下的通过性令所
有体验者赞不绝口。此外，双T
车型均标配德国博世最新
ESP系统，对车辆在险峻路况
下可能出现的危机及时化解，
为本次贺兰山之旅保驾护航。

新潮流中级车传祺GA3
是家族新丁，此次贺兰山之
旅也是传祺GA3的试驾首
秀。联合保时捷工程公司悉
心调校的底盘，全球同步、全
系标配的博世9 . 1版ESP系
统，令操控优越、行驶稳健的
优秀家族基因在传祺GA3身
上得到延续。此次贺兰山之
行，传祺GA3征服城市公路、
国道、乡间坑洼路、高速、盘
山路、河谷、山间砂石路等各
种复杂路况，接受全地形、全
路况的考验。

投身岩画保护

践行国车责任

作为中国汽车品牌第一
阵营的新生力量，广汽传祺
一直秉承高度的社会责任
感，用兼济天下的企业胸怀，
担责实干的国车精神，竭力
回馈社会。

传祺家族贺兰山探寻挑
战之旅的第一站，即奔赴贺
兰山岩画博物馆，发起保护
贺兰山岩画的公益行动，并
捐赠资金给岩画管理处以支
持岩画保护。

广汽乘用车的企业社会
责任不仅体现在公益事业
上，而且还渗透在造车的各
个领域。在工厂建设阶段，广
汽乘用车就把节能环保的绿
色理念融入各个环节；为制
造出高品质、安全、健康的好
车，传祺内饰全部采用无辐
射材料，选择辅助材料时，也
全部采用无毒、无害、无异味
的安全环保产品。虽然环保
材料和工艺的使用意味着更
高的成本投入，但广汽传祺
始终把为消费者提供健康汽
车生活放在首位，彰显企业
责任感。 (陆小虎)

经受高山大漠考验

传祺家族贺兰山凯旋
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