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今日威海B08 城事

海鲜消费旺季 鲍鱼价格回暖
经营成本增高，饭店挺愁

隔记 者 冯琳 报道
隔实习生 张林 何宗斌

本报 7月 9日讯 时下正值
海鲜消费旺季，鲍鱼的购买量明
显提升，冷了一段时间的鲍鱼市
场价格出现回暖。相对于休渔期
前，鲍鱼少则涨3元/斤，多的甚
至涨了10元/斤。

9日上午，记者走访水产品
市场，各个摊位上个头鲜活的鲍
鱼正待出售。摊主正忙着将一箱
箱的鲍鱼放到柜台上的水箱中。
不少顾客在摊位前询问鲍鱼价
格，选购鲍鱼和摊主讨价还价。

“鲍鱼市场价格是50元左右
每斤”，摊主谢女士说，鲍鱼前段
时间价格下降了不少，现在又回
暖了。每斤大约涨了5元左右，12
到13只一斤的鲍鱼价格为50元/
斤，10只1斤的鲍鱼价格为55元/
斤，8只1斤的鲍鱼价格为60元/
斤。

附近其他摊位的鲍鱼价格
也差不多，一位王姓摊主说：“鲍
鱼价格上涨，主要是我们卖的鲍
鱼都是从南方进货，现在货源比
较紧张，成本提高了，此外，由于
夏季游客多，酒店生意火爆，对
鲍鱼的需求量也大幅度提高。”

市民毕女士认为鲍鱼营养
价值高，但价格比较昂贵，如果
价格上涨太多，以后吃的机会就
更少了，“价格还是稍微偏低一
些的好。”

青岛路一家海鲜自助火锅
店在 5月份将鲍鱼列入自助之
列，吸引了不少客源，当时正值
鲍鱼价格大跌之时。而今，鲍鱼
价格回暖，店家直言成本增高。
但同时，店家又不敢轻易取消鲍
鱼的供应。“鲍鱼近日涨价，而店
内鲍鱼的个头并未缩小，店内经
营成本确实会有所增加，但在短
时间内暂时不会取消鲍鱼。”

夏粮收购验收 4经营户“中枪”

隔记 者 李孟霏 报道
隔通讯员 张文君

本报7月9日讯 眼下，正是
夏粮收购之际。8日，文登营工商
所组织执法人员下乡巡查，在检
查的10户经营者之中，对3户未
办理粮食经纪人证的经营户下
发了责令整改通知书。对市民投
诉的一户经营户，也进行了责令
整改。

在检查中，执法人员对辖区
范围内从事小麦等夏粮收购的
经营户进行全面检查，进一步核
实其经营范围。对新办理从事夏
粮收购的经营者，积极宣传有关
粮食流通法规，引导其依法从事
粮食收购活动。另外，加大巡查
力度，及时掌握当前市场动态，
严厉查处市场巡查中发现的无
照经营、超范围经营、虚假宣传
等违法违规行为，维护正常的夏

粮收购秩序。
目前共检查经营户10户，对

3户未办理粮食经纪人证的经营
户下发了责令整改通知书。再者
主动公开投诉举报电话，针对群
众反映的无证、无照及超范围经
营夏粮收购行为，进行及时检
查，快速落实，限时答复。截至目
前，共受理群众投诉举报2起，对
其中1户未办理粮食经纪人证的
经营户进行了责令整改。

陈“知了猴”霸占市场价微高

本地知了猴一周后上市

隔记 者 冯 琳 报道
隔实习生 何宗斌 张林

本报7月9日讯 “今年怎么
还吃不到新知了猴？”9日下午，
一向爱吃知了猴的市民毕女士在
逛威海水产品批发市场时感到疑
惑。

记者在走访水产品批发市场
时也发现，仅有4家出售知了猴
的摊位，也均出售的是去年的陈
知了猴，威海今年的新知了猴还
未上市。据店家透露，大约一周
后，新知了猴会上市。

由于在威海，新知了猴尚未
上市，陈知了猴“逞威”价格居高

不下，价格比去年同期要较高一
点。“现在的知了猴每斤卖35元，
每天大约能够卖出20斤左右，主
要是卖给一些中小型酒店，需求
量比较少。”摊贩卖主蒋女士说，
威海买知了猴的市民其实不多。
威海市面上的知了猴一般都是来
自于山东西部与河南、安徽等地，
威海本地几乎没有。

一位于姓摊贩预测，一周后，
新知了猴会在威海上市，那时的
价格应该会降一些。前来购买知
了猴的张女士也反映，“现在陈知
了猴价格偏高，口感也不好，既不
实惠又不放心，希望可以早点吃
到新知了猴。”

7月份下的馆子 拿到3月份发票

隔记 者 冯 琳 报道
隔实习生 何宗斌
隔通讯员 杨晓丽

本报 7月 9日讯 9日，市民
李女士拨打本报热线 96706反
映，她几天前在统一路一家火锅
店吃饭，饭后向店家索要发票，结
果店家开了一张3月份的发票，
且金额与自己就餐消费额不同。
高区地税局工作人员介绍，店家
利用过期发票应付顾客，属偷税
漏税行为，希望广大市民警惕。

日前，李女士和朋友在统一
路一家火锅店就餐。餐后结账时，
李女士向收银员索要发票，随后
收银员递给她一张发票，起初李
女士并未生疑。但当她结完帐准
备离开时，朋友注意到发票的日
期不对。“明明是7月份就餐，机
打发票上的日期栏却赫然写着

“20130329”，标明是3月29日。而
李女士当天的消费金额是 1 5 6
元，发票上的消费金额却是178
元。“我当时没听到税控机出票的
声音，但并未生疑。可是，这明明
就不是我们消费的发票，店家是
用一张过期的发票在糊弄我们”。
最终，在李女士的要求下，店家为
李女士出具了李女士当次消费的
发票。

高区地税局一位王姓工作人
员介绍，税控机出票时，金额便会
被纳入征税范围，所以许多店家
为了逃税，便会以不开发票送饮
料的行为或出具旧发票“顶包”，
甚至搜集别的店家的旧发票顶包
的行为。像李女士遭遇的这家店
家起初逃避开具156元的发票，
大约能逃掉12元左右的税款。还
好李女士及时维权，阻止了商家
的违法行为。

“威韩连线”发威

半年揽客2万人
威韩旅游资源整合实现双赢

隔记 者 冯 琳 报道
隔实习生 张 林
隔通讯员 曲茜茜

本报 7月 9日讯 日前，由
520人组成的团队游客入住威海
华夏会馆，开始了“2+5”、“威韩
连线”七日游。

在威期间，游客们游览了刘
公岛、华夏城，并欣赏了神游华
夏演艺。之后赴韩国参加双轮五
日游。这是推出“威韩连线”产品
半年以来，接待单个团组人数最
多的一个团队。由此，“威韩连

线”产品吸引来威海旅游的国内
游客已达2万人次。

今年年初，威海旅游局立足
威海与韩国距离最近、交通最便
捷的优势，在深入调研的基础
上，策划推出了“威韩连线”旅游
产品,将威海与胶东半岛和韩国
重点城市旅游资源捆绑整合。设
计形成了“2+5”(游威2日赴韩5
日)“3+4”(游威3日赴韩4日)特
色旅游线路和跨境旅游产品，加
快我市旅游产品结构调整，做好

“吸引人、留住人”的文章，与韩
国旅游经济发展局联合打造“赴

韩国旅游从威海起步，到中国旅
游从威海开始”的品牌。

威韩连线“2+5”(游威2日赴
韩5日)、“3+4”(游威3日赴韩4
日)特色旅游线路的推广，推动
国内游客经威海赴韩国旅游、韩
国游客经威海赴国内旅游，让威
海从真正意义上实现国内游客
赴韩旅游的桥头堡和韩国游客
来华旅游的第一站的目标，推动
威海二、三日游旅游产品的营销
推广，推动威海旅游再上新台
阶，也为韩国及国内游客赴韩旅
游提供更多的便利和选择。

9日，市区气温闷热，在大世
界步行街，不少沿街商铺都开启
空调乘凉，而空调的引水管却被
商家搁置在路边，给过往行人带
来不便。二楼的一家商铺直接将
引水管悬空搁置，水流之下让市
民避之不及。

本报记者 王震 摄影报道

屋内凉

屋外殃

乳山审计专报制

强化审计“免疫功能”

隔记 者 许君丽 报道
隔通讯员 宋晓婧

本报7月9日讯 “乳山市委
市政府接受我们有关转贷基金管
理的审计专报后，研究修订完善
了《乳山市企业转贷基金管理办
法》，提出金融机构对借款企业使
用的转贷基金负有安全保障责
任；财政、审计、监督部门对转贷
基金使用管理情况全程监督，确
保资金安全，减少了转贷基金到
期未及时收回的现象。”8日乳山
市审计局局长刘洪超说。

作为经济运行的“免疫系
统”，乳山市审计局在前移审计监
督关口、规范完善任中审计、抓好

专项审计调查与其他审计项目结
合的同时，探索实行了审计情况
专报制度。在项目审计结束后，针
对被审计单位在财务和管理方面
出现的问题，进行综合分析问题
产生的原因，及时提出针对性审
计建议，以“审计专报”的方式上
报市领导，发挥审计预警作用，使
审计查出的问题，件件能整改。

据了解，通过上报审计情况
专报，三年来乳山仅经济责任审
计方面就有43份审计报告、15期
专报信息被乳山市领导作了批
示，先后召开10多次市长办公会
议对有关问题进行研究落实，出
台政策法规11个，有效发挥了审
计“免疫功能”。
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