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陈庄—唐口遗址位于高青
县花沟镇陈庄村与唐口村之间，
南临小清河，以西周早中期文化
遗存为主，保存较好。

据介绍，该古城遗址是齐国考
古史上划时代的重大发现，也是山
东地区近年来最为重大的考古发
现之一，分别被国家文物局和中国
社科院评为“2009年中国考古十大
新发现”和“2009年中国考古六大
新发现”。遗址出土的城址、祭坛、
车马坑、带“齐公”铭文青 铜器及

墓葬等具有科学、历史、文化等多
项重大价值。尤其是所出土的觥、
盉、尊、彝等大量青铜酒器，以实物
充分印证了扳倒井所在地久远的
酒类酿造历史。

其中，在编号为M18的墓葬
里，考古人员发现了清晰地刻着
带有“齐公”两个字铭文的青铜
觥。觥(gong)是一种盛酒或饮酒
器，《诗经》屡见其名，如《七月》：
"称彼兕觥"。觥最早出现在商代
中晚期，一直沿至西周中期，西

周后期逐渐消失。随着铭文内容
及照片的正式公布，引起了多位
国内权威专家的关注，经判定，

“齐公”不仅仅是指的一个普通
的齐国贵族，它应该是齐国的开
国之君———“姜太公”。这成为陈
庄西周城址为姜太公所建齐国
初都营丘的重要证据。

陈庄—唐口遗址为姜太公
所建齐国初都“营丘”，对研究西
周和齐国早期历史具有重大深
远的地位和影响。“齐公”铭文出
现在宴饮器皿上，也反映了姜太
公和他所建立的齐国，从一开始
就与酒类酿造有着某种密切的
关系。国之大事，在祀与戎。(《左

传·成公十三年》)，祭祀活动中，
酒作为美好的东西，首先要奉献
给上天、神明和祖先享用。战争
决定一个部落或国家的生死存
亡，出征的勇士，在出发之前，更
要用酒来激励斗志。酒与国家大
事的关系由此可见一斑。反映周
王朝及战国时代制度的《周礼》
中，对祭祀用酒有明确的规定。
如祭祀时，用“五齐”、“三酒”共
八种酒。陈庄—唐口遗址中相关
觥、盉、尊、彝等酒器文物的发掘
出土，对于西周和古齐国早期久
远的酿造历史、酿造工艺、宴饮、
祭祀及酒文化，提供了丰富的实
物资料和历史依据，得到了充分

的实物和理论印证。
为做好陈庄—唐口遗址的

保护工作，高青县按照国家考古
遗址公园建设标准和要求，委托
清华大学城市规划设计研究院
完成了《山东省淄博陈庄西周城
址保护规划》编制工作。目前，陈
庄—唐口遗址公园规划编制工
作和公园迁占等工作正在推进
中。国井扳倒井集团为配合政府
工作，发扬高青悠久的酿酒文明
史，全面动工“国井扳倒井百亿
白酒产业园”、“国井扳倒井古城
修复”、“国井扳倒井老厂区文化
园改造”等项目，为文化保护与
传承工作作出自己的贡献。

国国井井扳扳倒倒井井所所在在地地高高青青陈陈庄庄遗遗址址
被国务院核定公布为全国重点文物保护单位

近日，国井扳倒井所在地山东淄博市高青县陈庄—唐口遗址被
国务院核定公布为第七批全国重点文物保护单位。

“儿时景芝酒名扬，长辈贪杯我
闻香。”臧克家这句经典话语道出了
与景芝的特殊情怀更勾起了无数酒
友与景芝酒的不解之缘……

为庆祝景芝酒业国营建厂65周
年——— 回忆经典、展望未来。由齐鲁
晚报、景芝酒业联合举办的《景芝酒
的故事》现已拉开序幕，从即日起至
10月30日活动期间，不管是稿件、老
照片、老镜头还是老图片都可以通
过活动组委会与读者分享，优秀作
品更有机会在本报刊登。

一、征集内容

《景芝酒的故事》有奖征文，景
芝酒老照片、老镜头、老图片

二、投稿方式

(1)电子邮件：直接发送至电子
信箱jzljzwh@126 .com；pinpaibu99@
163 .com

(2)邮寄地址：山东安丘市景芝
酒厂品牌传播部(邮编：262119 李
主任收)

( 3 )来稿请注明姓名、工作单
位、身份证号码和有效联系方式。若
因作者个人原因造成无法联系或其
他问题，责任由作者本人承担。、

三、奖项设置

一等奖(2名)：一品景芝尚品2瓶
二等奖(6名)：一品景芝妙品2瓶
三等奖(10名)：一品景芝吉品2瓶

“景芝酒的故事”

有奖征文现已启动

景芝故事

近日，由山东省食品工业
办公室、省食品工业协会主办
的2013年度山东省白酒行业
评委年会在济南召开。会上，
全省100多位国家级、省级白
酒评委，对各白酒企业所选送
的酒样进行了感官品评。最
终，泰山酒业集团选送的五岳
独尊酒凭借卓越的品质摘取
了“山东省白酒评委感官质量

金质奖”，并位列浓香型白酒
第一名，继2012年获得金奖后
再次将这一桂冠揽入怀中。

五岳独尊酒是泰山酒业
重点打造的高端产品，集泰山
文化与泰山酒文化之大成。五
岳独尊酒传承几千年泰山酿
酒文明之精华，采用泰山特有
的皇家小窖群酿造，并由多位
国家级白酒评委定型把关、精

心勾调而成，成为中国白酒精
细化酿造体系的标杆之作。

2010年底，泰山酒业集团成
为中国航天事业合作伙伴，五岳
独尊酒也被授予“中国航天庆功
酒”称号。公司酿酒菌种搭乘神
舟八号进入太空，并与中科院深
入合作，联合开展了泰山太空菌
种研究，目前将筛选出的九组携
带太空基因的优良菌种，应用到

传统酿酒生产中，所产原酒窖香
突出，酒体丰满醇厚，使产品质
量实现了质的飞跃。

“五岳独尊，尊者赢天
下”。今年是泰山酒业集团的

“品牌提升年”，五岳独尊产品
凭借过硬的质量和独特的文
化内涵，从而扛起了中国“尊
文化”的大旗，为泰山品牌赋
予了全新的价值内涵。(张国)

五五岳岳独独尊尊酒酒获获省省感感官官质质量量金金质质奖奖

岁月凝练，成就经典！
随着老酒的价值逐渐被发

现，被誉为“液体黄金”的老酒
由杂项发展为独立门类。“酒是
陈的香，这在千百年前便已深
入人心。像景芝白乾由于经过
岁月的洗礼，含铅量几乎为零，
实用价值与收藏价值兼备。”山
东省白酒品牌推进委员会秘书
长一语道破“老酒热”。本周六，
本报将继续联合景芝酒业在济
宁运河城广场举办“千万大奖
寻老酒”活动。届时，您可以带
上家中的宝贝前来鉴定，更有
超额兑换等您来拿。

几何倍数的老酒曲线

“1973年的景芝白乾保守估
计价值2万元，而且上涨空间才

刚刚打开。”在寻老酒济南站，
来自章丘的万国宁带来的老酒
得到了专家的认可。“随着百姓
对老酒收藏意识的增强，老酒
价格上演了三级跳，近两年更
是呈几何倍数增长。”山东景芝
酒业总经理助理曹天河对老酒
价值有理性的认识。

经济属性仅从一个侧面反
映了老酒的价值，社会对老酒
的了解还仅是冰山一角。“景芝
白乾、景芝特酿、景阳春是我们
厂早期的三驾马车，记录着特
殊的历史意义，更是品牌传承
演变的最好说明。”景芝酒业技
术部主任薛华对老酒背后的文
化历史意义进行着解析。

在活动现场，一对老年夫
妇拿出了珍藏多年的景芝白

乾酒，酒标上带有鲜明烙印的
“为人民服务”标识。这瓶酒的
主人介绍：“这酒是70年代自
己结婚时购买的招待酒，当时
景芝白乾是紧缺物资，很难买
到，这瓶酒已保存了40余年。”

置换大奖等您来拿

为弘扬藏酒文化，引导消
费者科学藏酒，同时最大限度
体现老酒价值，具有国营65周年
的景芝酒业贴心的为藏友提供
了独一无二的老酒置换方案，
也从另一个角度体现企业发展
对社会公益事业的回报。

据了解，为增进活动的透
明度和保护消费者利益原则，
组委会为包装完整、跑酒不超
20%的藏品推出了置换规则：

1969年12月31日之前的景芝老
酒可置换 2— 3万元的产品；
1970年1月至1979年年底的景
芝老酒可置换价值1—2万元
的产品；1980年1月至1989年年
底的景芝老酒，可置换价值
3000——— 7000元的产品(每站
限定回购2000箱)。

为加互动性，增强活动影
响力，“千万大奖寻老酒”活动
将陆续在山东其他地市举行，
所有回购藏品将会在中国(景
芝)生态酒文化节期间进行展
示和拍卖。

“千万大奖寻老酒”活动
济宁站地址：济宁市运河城广
场；时间：7月27日 (本周六 ) 8

点；咨询电话：4006217779

本刊记者 陈卓然

寻寻景景芝芝老老酒酒济济宁宁站站周周六六启启动动
千千万万大大奖奖等等您您来来拿拿

啤酒巨头盛夏大点兵 一夏就办十几个啤酒节

啤啤酒酒盛盛夏夏畅畅饮饮““品品牌牌””为为先先

7月的济南，已是酷暑难耐，
热浪拂面，却为激情透爽的啤酒
行业带来了一片繁荣。此起彼伏
的啤酒节便是最好的佐证。从7

月初到8月底，十余场大大小小
的啤酒节在济南各个会展中心
及广场举行。7月19日晚，济南第
十届青岛啤酒节也在济南国际
会展中心拉开了大幕，现场的火
爆场面让人不禁感叹，啤酒行业

领军人物的品牌实力和号召力
可见一斑。济南青岛啤酒节现场
人头攒动，高声呐喊，动感的热
舞、澎湃的歌声点燃了全场的激
情，引发全场欢呼。

群雄割据

上演贴身肉搏

山东作为啤酒产销大省已

连续十多年称霸全国，济南更是
被啤酒巨头视为重要的“战略要
地”，行业内流传有“得济南者得
山东，得山东者得天下”的赞誉。
作为行业翘楚，山东本土的青岛
啤酒一度风光无限，在“三进三
出”济南后终于占据了济南啤酒
市场80%的份额，然而，随着雪花
啤酒的强势进驻，青啤也感受到
了来自北京同行的压力，市场竞
争日益加剧。

“济南啤酒市场已不是多年前
单一品牌一统天下的时候了，而是
呈现独具特色的‘2+3’格局。即以
青啤、雪花平分天下的国产品牌和
百威、嘉士伯、喜力为主的进口品
牌，一位熟悉济南酒水市场的资深
人士向记者介绍道，“这两年以青
啤、雪花为代表的行业巨头做市场
非常扎实，凭借良好的口感和独特
的包装设计占领了济南市场的半
壁江山。”

体验式营销

啤酒节质量参差不齐

作为中国啤酒节的典型代

表，“济南青岛啤酒节”已办到
了第十个年头，活动场地越办
越大，节目也更加丰富多彩。

“区域性的啤酒节向来以精致
的短平快为特征，而现在的啤
酒节动辄就接近2 0天，厂家投
入了大量的财力和物力，如果
不是像青岛啤酒这样的世界品
牌，很可能会陷入为收回成本
被动拉长战线的循环。”山东省
白酒品牌推进委员会委员一语
道破玄机。

卫生状况堪忧也成为压垮
二线品牌啤酒节的一个重要因
素。前几天，家住上海花园的宋
女士就通过热线向记者反映过
啤酒节上面的食品不卫生。据宋
女士介绍，她和朋友去泰山啤酒
节玩，随便点了点吃的和啤酒就
花了600多，而晚上回到家里便
上吐下泻。“单是味道不好、价格
昂贵也就算了，没想到还不卫
生，我们不但不会再去这个啤酒
节，对举办活动的厂商也产生不
信任了，是不是你的生产车间也
存在卫生隐患？莫要让啤酒节成
为啤酒‘劫’啊！”

激荡破局

啤酒企业路在何方

古语道：上兵伐谋，其次伐交，
其次伐兵，其次攻城。山东“坐地
户”青岛啤酒最早驻扎在胶东半
岛，通过“三进三出”济南市场，买
店成为其攻城的利器，然后是收购
趵突泉啤酒、银麦啤酒等地方品
牌，从而牢牢掌握了山东全局。雪
花啤酒借助华润这颗大树，以不计
收益的方式在山东抢地盘两三年，
也卓有成效，但今年则感觉有“瘦
身”的感觉，也可能是公司战略开
始了新的变化。

山东剩余不多的几个小地
方品牌啤酒，可谓夹缝里求生
存。泰山啤酒从泰安出发，原本
想借助地缘优势来济南抢一杯
羹，但出现了屡战屡败的颓势。
先是遭遇售卖过期原浆啤酒导
致消费者身体出现不适的舆论
危机，接着出现了临阵换帅的一
幕，也就注定了今年其在济南举
办了一个不温不火的啤酒节。

(于成功 陈卓然)
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