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今日青岛

专题

逐梦法网

东东风风标标致致与与
罗罗兰兰··加加洛洛斯斯真真诚诚相相伴伴

“品致十年
感恩聚献”

东风标致十年发展，品牌不断
创新、不断迈进，如今，已拥有百万
用户。十年风雨，是成长，是发展；百
万用户，是肯定，是支持。

为回馈十年来广大用户的青睐
与支持，今年6月初，东风标致启动
了以“品致十年 感恩聚献”为主题
的大型品牌回馈活动。截至目前，各
项品牌优惠活动仍在火热进行中，
多重回馈大礼持续放送。

豪礼持续送

此次品牌回馈活动包括东风
标致 3 0 8、4 0 8十周年纪念车型，
308、408、508三款车型的促销换购
及“品致十年 蓝色关爱”售后服
务回馈活动。此外，凡活动期间所
有到店客户均可获赠品牌十周年
纪念礼品。

金融方案购车继续加大力度。
针对三款“8系列”(308、408、508)产
品，东风标致推出“贴心置换，无忧
购车”的金融政策。活动期间，凡到
店置换购买东风标致308、408、508产
品的用户，均可享有3000元、4000

元、7000元不等的补贴，且所有旧车
不限品牌均可置换。

在“品致十年 蓝色关爱”售后
服务回馈活动中，东风标致推出“感
恩回馈”、“清爽随行”、“呵护贝至”
等售后服务多重超值大礼。

炎热酷暑之际，东风标致特别
推出“清爽随行”活动。活动期间，在
东风标致的每一个“蓝盒子”中，每
一位到场用户都将享受空调系统免
费检测、空调杀菌8折、空调系统维
修工时费8折、免费清洁冷凝器等超
值服务，东风标致力求以最优惠的
价格为用户送去最真挚的大礼。同
时，到场用户还可享受空调使用知
识讲解等贴心服务。

此外，一向以“安全”作为品牌
关键词的东风标致，对于儿童的乘
坐安全也做到了周到呵护。在“呵护
贝至”活动中，用户进店可免费参加
儿童乘车安全知识讲座，儿童座椅
安装、使用现场演示，同时还可参与
互动游戏、有奖答题、儿童安全座椅
优惠促销等现场活动。

“升蓝”发力 关爱先行

今年初，东风标致发布并实施
“升蓝计划”。乘着技术升蓝———“E

动战略”的东风，东风标致3008、308
2013款相继上市。随后，508也借助
法网及上市两周年的契机在配置和
内饰上频频出新。现如今，“升蓝计
划”大旗下的东风标致正厚积薄发，
大跨步向前迈进。

此次“品致十年 感恩聚献”大
型品牌回馈活动的推行，正是“升蓝
计划”下的具体实施举措：308、408

两款十周年纪念版车型的推出，以
“技术升蓝”带动“产品升蓝”，为用
户诠释全新的驾驭体验；而售后服
务上的让利优惠，不仅使用户体验
到更全面、更周到的购车体验，而且
用最真切的回馈行动完美的诠释了

“蓝色关爱”服务品牌。
东风标致十年发展，无论品牌

影响力的上升，还是品牌服务的提
升，都离不开每一位“狮迷”的陪伴，

“狮迷”们的支持是东风标致源源不
竭的发展动力。

“品致十年 感恩聚献”大力度
的促销政策和售后服务的多重大
礼，正是东风标致品牌对忠实用户
及潜在客户的真情回馈。

近日，东风标致二度携手
罗兰·加洛斯，与此同时，“大狮
杯”第二季即将到来的收官之
战，再次将国人逐梦法网的热
情点燃，也引来了业内对于体
育营销的新一轮探讨。

对于热爱运动的观众，体
育赛事是一场盛宴，但对于企
业，如何将观看比赛的观众转
变为实际购买的消费者，却是
一场智慧的考验。

如何选择赛事？如何实现
企业、赛事、消费者多方共赢？
这是企业染指体育赛事无法回
避的问题，东风标致也不例外。

体育营销热背后的秘密

事实上，车企体育热并非
一时冲动，从某种意义上说，汽
车本就起源于赛事。纵观各大
车企，大多与体育赛事有着千
丝万缕的联系。奥迪赞助勒芒，
宝马、沃尔沃热衷高尔夫，斯柯
达不缺席环法……

早在1984年，标致就为罗
兰·加洛斯提供冠军及VIP用

车，并推出“当标致遇上罗兰·
加洛斯”业余网球比赛。2012

年，东风标致首次与法网合作，
“大狮杯”业余网球赛成为当时
业内一大看点。除此之外，东风
标致为纪念与罗兰·加洛斯的
合作，特别推出罗兰·加洛斯专
属车型。

车企如此热衷体育原因何
在？据统计，企业在世界范围内
认知度每提高1%，广告费投入
需2000万美元，但同样的花费
选择大型体育赛事却可提高
10%，这正是秘密所在。

谁是谁的唯一之选

车企与体育没有无缘无故
的爱，如今的赛事多如繁星，东
风标致为何独爱罗兰·加洛斯？
东风标致副总经理勒格维尔曾
表示：“在与法网的两度合作中，
外界更多关注收益，但东风标致
更在乎两者的内在联系，法网承
载的‘致雅与激情’，正是东风标
致的诉求与优势所在。”

中国网球协会市场开发委
员会主任肖宁也指出：“东风标

致与罗兰·加洛斯，贵在一脉相
承。标致与法网有30年渊源，东
风标致传承法式浪漫，带给消费
者‘致雅与激情’的生活品质，两
者有着天然的精神切合度。”

由此可见，这更像一个互
为唯一的必然选择。从双方合
作目的角度看，无论怎样选
择，都是为了与观众或消费者
更好的沟通，让观众感受法网
魅力，让消费者感受东风标致
的“严谨、激情、致雅”的品牌
优势，并借助“大狮杯”，将法
网所承载的激情与梦想传递
给区域消费群，聚拢人气，形
成互动多赢局面。

染指法网收益几何？

回到最初的问题，如何实
现观众到消费者的转变？这关
系企业收益。2012年，东风标致
与罗兰·加洛斯首次相遇，并迅
速在国内市场推出508、408、308

罗兰·加洛斯版车型，更重要的
是，东风标致还率先将业余网
球比赛的精髓延伸至品牌自办
的“大狮杯”，以此来带给消费

者更多“致雅与激情”的品质生
活体验。在此基础上，东风标致
品牌影响力和终端销售也随之
明显提升。

去年5月，“大狮杯”第一季
一经推出，就受到了各地网球
爱好者的追捧。据统计，“大狮
杯”第一季6站比赛，参与人数
超过5118人。其中优选出的6位

“未来大师”于今年五月完成法
网之旅，深受各界关注。不仅如
此，东风标致一直致力于中国
青少年网球普及与人才选拔培
养，帮助他们实现“网球梦”，并
且赢得了社会各界的好评。

体育营销如何走得更远？

梦想不会一成不变，所以，
在“大狮杯”第一季取得成功后，
东风标致并未就此止步。2013

年，东风标致“大狮杯”第二季在
去年的基础上，有了新的变化。
依托中国网协支持，东风标致推
出“中国青少年网球未来大师”
发展计划，与此同时，东风标致
成为首次创立中国青少年业余
网球系列赛的企业。

东风标致第二季“大狮
杯”，不论在专业性还是影响力
上，较之第一季有了明显的提
升和进步。未来，东风标致将优
化青少年培养计划中的优质项
目，进一步与中国网协展开深
入合作，将参与培养计划的球
员推入更高级别的赛事，实现
中国网球在青少年职业级别国
际赛事上的新突破。

作为国内著名汽车品牌之
一，东风标致一直致力于中国青
少年网球人才的培养，凭借品牌
自办全国性赛事，为中国青少年
网球事业发展做出了贡献。同
时，借助法网影响力，东风标致
品牌的知名度获得了快速提升，
并通过“大狮杯”将这一影响力
引入终端，带动终端市场品牌口
碑和销量的双重提升。

东东风风标标致致““大大狮狮杯杯””
挥挥就就传传奇奇 亮亮剑剑武武汉汉

随着国际网球大满贯赛事
进行的如火如荼，东风标致“大
狮杯”网球大奖赛也步入高潮。
经过五站赛事激烈角逐，第二
季“大狮杯”总决赛于2013年6

月29-30日在武汉举行。一直致
力于中国网球事业发展的主办
方——— 东风标致竭尽所能，为
广大网球运动爱好者提供一展
球技的舞台之外，更将充满设
计感的“佳作”——— 东风标致
3008罗兰·加洛斯版2013款带
到了比赛现场，为数以百计的
比赛选手助阵。

狮友近距离欣赏
罗兰·加洛斯版2013款

东风标致第二季“大狮
杯”历时近一个月，途径全国6

座城市，获得业内普遍好评的
同时，东风标致508、3008罗兰·
加洛斯版款也成为本届“大狮
杯”业余网球大奖赛场外最引
人注目的焦点。活动当天，作
为罗兰·加洛斯气质的传递
者，东风标致3008罗兰·加洛
斯版2 0 1 3款吸引了众多网球
爱好者近距离接触。

局间休息，父亲当
教练

比赛现场，一对父子引起
了周围人的关注。父子俩都是

“骨灰级”的网球爱好者，两人
各有“专攻”，儿子年轻、身体条
件好，主攻实战；父亲思考全
面，洞察细微，司职教练。经过
一场激烈的场上角逐，儿子虽
然赢了球，但其表现并不没能
让父亲满意。局间休息的空档，
充当教练的父亲争分夺秒地为
儿子讲球，布置战术。这一幕，
让周围围观的观众羡赞不已。

蓄“狮”待发，尽显
专业球技

东风标致“大师杯”第二季
的总决赛——— 武汉站藏龙卧
虎，一位位网球爱好者尽显其
专业的球技。参加武汉站的选
手实力极为接近，厮杀尤为精
彩。男子狮友组的赛场上不时
上演多回合的大力对攻，引得
场外观众的呼声更是一浪高过
一浪。

花落各家，“大狮
杯”完美落幕

两天的赛程全部结束，各
奖项也结束了最终的角逐。
梦想在路上，获奖的选手们
离他们心中的梦想更近了一
步。

第二季“大狮杯”在武汉
圆满收官，其满足的不仅是
众多网球爱好者的热情，同
时体现出东风标致国内知名
汽车品牌号召力，以及其“严
谨、激情、致雅”的品牌魅力。
出于对网球运动的热爱和对
中国网球事业发展的关爱，
近些年来，东风标致不仅在
汽车领域有卓越的表现，推
出多款优质车型，给消费者
带来乘驾乐趣的同时，力求
将“激情与致雅”的生活品牌
传播得更远。

在法网的赛场上，在广
州，在福州，在上海，在北京，
在成都，在武汉……狮标图
案随处可见，这体现了东风
标致助推中国网球事业的决
心，但2013年并非终点，东风
标致将继续履行“品牌之夜”
的承诺，完成“中国网球青少
年未来大师”发展计划，培养
更多优秀的网球青少年，使
他们圆梦国际“舞台”。
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