
D05 2013年7月26日 星期五

编辑：牛翔宇 组版：陈利民都市车界·品牌

践行———

对利益相关群体负责

东风Honda对责任的践履贯
穿于企业的各方利益相关者当
中。除了对社会与环境的责任，东
风Honda对“客户、合作伙伴、员
工、投资者以及政府”等与企业活
动利益相关的各方群体负责。首
先是对客户的责任：东风Honda以

“精益”的态度，将安全、可靠的产
品品质，以及能给予“实质的信
赖”的服务品质回应客户的需求；
二是对合作伙伴的责任：基于双
赢的原则，东风Honda强调与经销
商、供应商的可持续发展，保持有
效的沟通，以及不断对管理机制进
行优化，提升合作效益；三是对员
工的责任：秉承“以人为本”的理念，
保障员工权益、关注员工发展，努
力打造企业与员工的双向沟通平
台；四是对投资者的责任：以建立

国际企业为目标，东风Honda努力
提高经营效益，保护股东权益，实
现稳健的经济回报；最后，东风
Honda以稳健的经营收益，向当地
政府积极履行在税收、就业、区域
带动等方面的责任。

回报———

奉献环保与公益责任

饮水思源，感恩社会，东风
Honda在环保和公益方面同样硕
果累累。秉持“给孩子们留下一片
蓝天”的环保理念，东风Honda积
极建设环境管理体系，围绕“绿色
工厂、绿色产品、绿色销售、绿色
采购、绿色公民”，打造绿色产业
链。各量产车型在环保性能方面
成绩显著，全系车型率先达到京
V排放标准，并先后引进混合动
力版思域与INSIGHT；未来更将
加速导入代表Honda技术研发基
本理念的FUNTEC技术，首先体
现 在 今 年 下 半 年 即 将 上 市 的
JADE车型；自2008年起参与内蒙

古植树活动，累计投入1000万元，
种植约74万棵苗木；去年7月，以

“技术 先进 环保领先”为标志
的东风本田第二工厂正式投产，
同期导入了600KW太阳能光伏发
电系统，开创了国内汽车行业大
规模采用光伏发电并应用于生产
的先河。与此同时，东风Honda每
年开展供应商环境负荷削减项
目，积极推进绿色特约店的建设，
全面构建绿色全价值链。

本着“全员参与，服务社会，
共享喜悦”的理念，东风Honda积
极开展灾害援助、扶贫助困、安全
教育等系列活动。2008年汶川地
震发生后，东风Honda第一时间捐
赠100万元现金和两台CR-V支援
救灾，同时联合供应商、经销商等
合作伙伴共同捐资900余万元，在四
川省茂县灾区捐建了东风本田励
志小学，并给予持续性的关注与支
持。今年雅安地震发生后，又在第
一时间捐赠200万元现金和3台CR-
V，用于抢险救灾与灾后重建。此
外，东风Honda持续开展小学生交

通安全教育、小学生环保绘画比
赛、帽子小学一对一帮扶等特色
公益活动，给予下一代更多的关
注。不仅如此，东风Honda还注重
引导鼓励客户与员工的志愿者活
动，将公益意识深入推广开来，全
面致力于社会公益。

改善———

为垃圾处理项目贡献力量

展望未来，东风Honda将始终
以勇攀高峰的精神探索成长，始
终以共生共荣的信念服务社会。
在CSR报告发布会上，东风Honda

公益委员会携同当地政府代表进
行了“农村垃圾处理设备捐赠仪
式”。据悉，农村垃圾处理项目是由
东风Honda与武汉开发区管委会共
同开展，是一个旨在改善农村环境
的持续性项目。在去年的十八大报
告中，党中央明确提出建设“美丽
中国”的宏伟蓝图，而农村环境治
理是其中的重点工作之一，也是难
点之一。东风Honda此次捐赠，不仅

给武汉当地农村带去了先进的垃
圾处理设备，同时还积极推广环保
知识与意识，共同改善农村生活环
境。同时将以此为示范，向周边各
个村镇进行推广，全面推进“绿色
开发区”的建设。此外，东风Honda

更希望以垃圾处理项目为契机，倡
导社会各界对农村关注，并积极投
入到对农村生存环境的改善中去。
东风Honda相关负责人表示，作为
东风Honda十周年系列活动之一，
CSR报告的发布不仅力证了企业
十年所获成绩，还有利于增强内部
与外界对东风Honda履行责任的理
解与认同：对内而言，报告的发布
将促进公司员工对公司文化的切
实践行，提高全体员工的自豪感与
归属感，并进一步激发全员履行社
会责任的热情。而对外界来说，向
社会公众发布报告，除了能够提升
公司履行社会责任的企业形象，
更重要的是向社会作出庄严承
诺，同时也寄予着东风Honda在迎
接新十年之际再获社会支持与信
赖的美好希冀。

当中国汽车年销量向2000万台稳步迈进
的同时，合资厂商的管理能力正接受日益严
酷的考验。而当它们在走向经营管理国际化
的同时，最具中国本土特色的党组织力量却
往往被忽视或是刻意回避。这其中，东风日产
无疑是个另类，它的十年发展历程，同时也是
一份令人满意的党建工作答卷。正如东风日
产党委书记周先鹏所说：“在新时代的企业发
展道路上，做好党建工作，有利于推动企业的
健康发展、文化建设以及核心竞争力的提高，
我们也因此获得了巨大的收益。显然，党建也
是一种不折不扣的生产力。”

“五引领”责任党建

助推东风日产腾飞

在一般的合资企业里，外资方普遍对中
国的党委组织抱有“戒心”，这也使得党建工
作存在先天的被动，难以发挥积极作用。在东
风日产成立伊始就建立的公司党委，秉持与
企业共同发展的理念，努力把政治优势转化
为企业发展的内在动力，始终战斗在企业发
展关键时刻的第一线，不仅对东风日产的发
展作出了巨大贡献，也赢得了外资方的高度
认可。为了确保党的精神优势能够在合资企
业中发挥正面作用，东风日产党委坚持用党
的方针政策引领企业发展，用党的政治优势
凝聚企业力量，用党的优秀文化激励企业成
长，用党的人本理念关爱企业员工，用党的组
织优势保障企业和谐，多年不懈创新，逐步确

立了政治引领、发展引领、文化引领、幸福引
领、和谐引领“五引领”的责任党建格局。

东风日产“五引领”责任党建体系，把党
的责任化为了企业的领导力、发展的驱动力、
文化的凝聚力、幸福的推动力、和谐的构筑
力，把党的先进性成功转化为企业发展的先
进性，打造了东风日产高速发展的“合”心竞
争力，造就了令业界侧目的“东风日产速度”。

“党建也是生产力”

在合资汽车企业中推动党建工作，难度
最大，标本意义也更加鲜明。在东风日产面临
不利发展环境的时刻，党组织始终冲在一线，
把党员“责任心强，事业心重，遇问题敢担当，
政治觉悟很高”的优点转化为企业发展的推
动力。而在东风日产发展的顺境，党组织始终
凝聚人心，带领员工为梦想挑战不止。

东风日产党委的创新型工作思路，不仅
促进了企业的发展，赢得了广大员工的信任，
也赢得了日方管理层的高度认同和尊重。公
司现任总经理松元史明，深有感触地说：“西
班牙日产的工会，更多地强调政治地位、反映
员工意见，但不关心公司业绩。而在东风日
产，经营管理层和工会从两个角度、两个侧
面，支撑公司的发展。工会通过走访、沟通，不
仅是搜集员工意见，为员工排忧解难，更重要
的是以公司业绩和员工利益唇齿相依的关
系，激发员工的主观能动性，提高员工对企业
的认同感和归属感。” (陆小虎)

7月10日，来自东风标致的消息称，其全
新中级车301系列产品会在第四度正式推向
市场。根据既定的计划，这是针对中级车市场
中低端细分区间的一款产品。其主要竞争对
手为捷达、桑塔纳、伊兰特等产品。在引进301

系列产品后，东风标致实现了对中级车市场
的全覆盖。在该细分市场的高端区间，东风标
致投放了308系列产品；在该细分市场的中端
区间，东风标致有408系列产品；而301系列产
品则进一步细分了该区间，成为该区间的入
门级产品。

在品牌层面，东风标致引进的301系列车
型系出名门。早在1932年，标致就推出了301系
列老爷车，它是标致品牌当时根据空气动力
学原理打造的量产车。这款车奠定了标致品
牌在工业设计领域的领先地位，经典的“大波
浪”和“曳地裙”造型至今仍为很多车迷津津
乐道。在世界汽车工业史上，标致301洗车车
型具有举足轻重的位置。

延续301开创的辉煌历史，标致品牌的3

系产品，成为世界汽车市场的主宰性力量之
一。其中，302系列的“风中水滴”造型，引领了
彼时的汽车设计潮流；306系列标备双气囊和
ABS的配备，同样是当时行业中的领先者；
303称霸勒芒，307横扫WRC，引领标致品牌跨
入了新的运动领域。标致汽车3系产品传承其

“致雅、严谨、激情”品牌优势80余年，最终获
得全球超过1200万用户的广泛认可和称赞。

标致品牌的高管表示，东风标致的企业
战略可以确保其能保持在中国市场的稳步增
长。2012年8月底，东风标致发布了E动战略，
为东风标致品牌与产品提供了技术层面的支
撑。在接下来的时间中，东风标致将陆续导入
在中国市场备受关注的涡轮增压及变速箱技
术。1 . 6CVVT、1 . 8CVVT、1 . 2THP、1 . 6THP和
1 . 8THP共5台发动机以及第三代6AT变速箱
会陆续的导入中国市场。其中，1 . 6THP发动
机与变速箱技术已经匹配在3008等车型中。
借此，东风标致进入了T时代。

(陈飞)

夏季，总是热血青春的。由代言爱玛电
动车的周杰伦自编自导自演的《天台爱情》7

月11日起全国上映。同时作为该片的赞助商，
爱玛电动车通过品牌的巧妙植入，讲述了爱
玛品牌与繁华都市中那批“活出自己”的“天
台人”共同的浪漫与热血，复古而感人的故事
情节不仅得到小年轻们的强烈共鸣，更能引
发而立之年的“老朋友”们的集体怀旧，同时
也打出电动车营销的第一张“感性牌”。

电影《天台爱情》风格走复古风格路线，
近似于上世纪70、80年代。影片中以爱情为发
展主轴，成功的结合舞蹈、音乐、武术为一体，
被称为“前所未见的电影类型”。爱玛品牌在
影片中的出现，不仅增添了影片中复古怀旧
的气氛，还演绎了“天台人”简单的激情与快
乐，揭示人性最本真的善良，更见证了无数如

《天台爱情》主人公一样的平凡人的成长。
据爱玛电动车相关负责人表示：“《天

台爱情》中温暖的关怀，浪漫的爱情，残酷的
热血其实正是现实生活中爱玛用户的缩影，

也是社会对以爱玛电动车为代表的电动车行
业产生情感认知过程的真实写照。借助电影，
我们希望能够叙述爱玛用户在成长中为社会
产生正能量的历程，展现爱玛品牌与中国电
动车行业共同摸索前进的14年。现在已然成
为行业领导者的爱玛，除了对全中国用户表
达感恩之情外，也期待可以与更多人一起谱
写关于青春热血的回忆。”

为配合《天台爱情》的上映，爱玛各地经销
店根据当地情况同时开启“购车送电影票”活
动，还有各种形式多彩的促销活动。还等什么呢？
行动起来，和爱玛、周董一起，活出自己。 (胡可)

爱爱玛玛助助力力周周董董《天天台台爱爱情情》
电动车营销的第一张感性牌

东东风风标标致致330011车车系系力力拓拓中中级级车车市市东东风风日日产产党党委委书书记记周周先先鹏鹏：：
党党建建也也是是生生产产力力

十年风雨 坚守责任

东东风风HHoonnddaa首首次次发发布布CCRRSS报报告告
日前，东风本田汽车有限公司(以下简称“东风Honda”)暨企业十周年

之际，向社会公众首次发布了《2012年企业社会责任报告》。该报告回顾
了过去十年特别是2012年东风Honda在经济、客户、合作伙伴、员工、环
保、公益等领域履行责任的成果。同时，立足企业十年成长，东风Honda以
更成熟的企业责任感，展望未来、规划未来，开展CSR的全新里程。

□宇轩
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