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专题

标标致致330011年年底底引引入入
海海外外热热销销有有望望催催热热国国内内市市场场

预计年底，东风标致301将
正式登陆中国市场，作为品牌
刷新后首款全新产品，东风标
致希望它成为品牌销量倍增
的引爆点，成为践行”升蓝计
划”的重要一步。回顾标致301

在全球的战绩，东风标致3 0 1

将更令人期待。
上市半年多，标致3 0 1有

两个成绩特别值得一提———
在土耳其 3 0 1销量坐稳TOP
25，1到4月助标致品牌在土耳
其增幅超过30%；在阿尔及利
亚，3 0 1已经是该国第二畅销
的车型。PSA (标致雪铁龙集

团)力图通过全球战略摆脱企
业的低迷，301与208两款全新
车型的全球表现，给品牌发
展注入了强心剂。

站在“3系”肩膀上放眼全球

如同福克斯之于福特，
卡罗拉之于丰田，高尔夫之
于大众，“3系”是认知标致品
牌的窗口。细数3系车型百年
间的辉煌，8 0年前3 0 1老爷车
首开先河，最早使用了接近
现 代 汽 车 的 设 计 和 制 造 工
艺；上个世纪30年代，303在勒
芒大放异彩；7 0年代的3 0 4将

汽车工业领进了4门时代；离
我们最近的3 0 7，曾数次站上
WRC冠军领奖台上。今天，采
用标致全球最高标准的生产
技术的全新3 0 1，半年间已经
投放全球3 0多个国家。3系车
型以累计1200万台的销量，让
标致更有底气将全新命名下
的首款全球车型301投放到中
国。

面 向 全 球 市 场 的 标 致
301，继承了3系车型的可靠性
和安全性，注重产品的高性
能和高品质，将标致品牌严
谨的一面表现得淋漓尽致。

立足于全球车型，致雅的外
观设计更让人眼前一亮。全
球市场对3 0 1表示了认同。除
去 土 耳 其 与 阿 尔 及 利 亚 之
外，标致301还分别在俄罗斯、
以色列、摩洛哥、乌克兰等全球
共三十多个国家先后上市，均
有不错的销量。接下来它要来
到中国，也就是标致屡次重申
的“最重要的市场”。

全球车型如何聚焦中国

虽然是3系家族的最新成
员，然而作为首款以“1”为结
尾命名的车型，是一款真正
意义上的全新产品。对于一
款新车，特别是像3 0 1这样一
款定位全球的战略车型，如
何融入不同的市场不仅要考
验它产品本身的水平，其对
于各地消费者的理解同样至
关重要。

东风标致301基于标致A

级平台研发，所以将和很多
中高级车型一样更具配置容
量的电子电器构架。然而完
整的车型信息我们还需要等
待，不过上海车展上可以看
到，首发的东风标致3 0 1将欧
洲版本的前碟后鼓的刹车系
统升级成了四轮碟刹，车顶
后风挡玻璃上方不符合中国
消费者审美习惯的天线也被
取消，整车的中国味道更浓，
相信这也是东风标致为了延
续3 0 1在欧洲的成功，顺势而
为的改变之一。
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成功之前的拐点，往往
是痛定思痛之后的转型和厚
积薄发的升华。区别于现有
以“ 7 ”或 者“ 8 ”为 结 尾 的 产
品，东风标致即将在中国市
场投放首款全球车型——— 东
风标致301，从命名来看，这并
非是简单的数字变化。这款
以“ 1”为尾数的全球车型身
上，承载着更深远的现实意
义。

透过命名体系读懂东
风标致301

1932年，受全球经济危机
波及，整个欧洲大陆沉浸在
一片灰暗之中。标致品牌推
出 欧 洲 最 早 期 的 量 产 车
型——— 3 0 1，在困境中逆势而
上，成就了标致汽车欧洲第
二大汽车生产商的辉煌。

301老爷车的经典设计至
今仍享誉世界，依据空气动
力学原理设计的汽车外观，
更 接 近 现 代 汽 车 的 设 计 理
念。早期大规模的量化生产，
更巩固了标致品牌在汽车工
业中的先驱地位。在全球经
济危机的非常时期，3 0 1的横
空出世奠定了标致3系车以设
计、操控、安全为三大核心的
制造理念，其后的每一辆3系
车都诠释着品牌对操控性和
安全性的追求，这种造车理
念一直持续到今天。

1932年301的诞生也为发
展中的欧洲汽车工业注入了
一针强心剂，大规模的量化
生产取代手工生产，使标致
品牌在追求设计师和工程师
双重专家的路上迈出了重要
一步，成为真正的工业时代
的“工程师”，每个消费者都

可以在更短的时间内，得到
质量均衡、价格合理的汽车
产品。

显然在1 9 3 2年这个里程
碑式的拐点上，3 0 1帮助标致
品牌及旗下的3系汽车完成一
次历史性的飞跃。汽车消费
市场风云变幻的今天，作为
标致新命名体系下的第一款
全球车型——— 全新301重磅回
归，已经在世界范围内的30多
个国家成功投放，今年底，东
风标致3 0 1也将乘兴而来，登
陆中国。

去年，标致品牌公布了
全新的命名体系——— 首个数
字代表车型级别，中间数字
保 持 为“ 0 ”不 变 ，尾 数 分 为

“8”和“1”两种，“8”是现有成
熟产品及其换代产品的尾数
代码，“1”则代表针对全球市
场开发的全新产品。作为全
新的产品，历史再次赋予了
301特殊的使命。301作为新命
名 体 系 下 的 第 一 个 全 球 车
型，在标致品牌向上突破的
关键时期，开辟“8”时代之外
新的历程，定当不辱使命，重
塑经典。

区别于尾数为“ 8”的车
型，全新命名体系中的“1”车
型，更注重车型的全球化。东
风标致3 0 1将秉承这一变化，
成为与东风标致“ 8”时代共
同闪耀的“ 1”时代的领军角
色，同时在标致品牌新3 0 1的
全球化过程中成为主角。

东风标致3 0 1将坚持3系
产品对操控性和安全性的不
断追求，在外观设计上使用
标致品牌最新的设计语言，
为中国用户诠释全新驾驭体

验。

同样的使命 不同的
角色

今年正值东风标致品牌成
立十周年，正是品牌发力上升
的阶段。东风标致301作为“升
蓝计划”重要的一款全球产品，
融合“严谨，激情，致雅”的品牌
精神，在品牌发展的重要节点
上，承担着重要的历史使命。

东风标致301厚积薄发，与80年
前的301老爷车问世一样，都诞
生于品牌发展的关键时期，80

年前301扮演了一个拯救者的
角色，80年后，东风标致301更
多扮演了一个借势向上的开辟
者。尽管时间穿越了将近一个
世纪，但是让更多的消费者享
受到标致301所赋予的内在价
值，恒久不变。

使命召唤：

东风标致301新时代

中级车市即将迎来新的挑战
者。今年4月，东风标致301亮相上
海车展，并将于四季度上市销售。
但迄今为止，关于301车型详细信
息，东风标致始终保持缄默。这不
禁激起了国内媒体及消费者的强
烈好奇心：3 0 1价格配置如何？将
对 中 级 车 格 局 带 来 怎 样 影
响？……带着这些问题，我们不妨
先行理清一下3 0 1的历史与未来
使命，便与大家了解。

昨日辉煌

时间回到8 0年前，欧洲大陆
还笼罩在全球经济危机的阴影之
中。标致品牌推出欧洲最早期的
量产301车型，逆势而上成就了标
致汽车欧洲第二大汽车生产商的
辉煌。

301的横空出世奠定了标致3

系车以设计、操控、安全为三大核
心的制造理念，其后的每一辆3系
车都诠释着品牌对操控性和安全
性的追求，这种造车理念一直持
续到今天。作为有着8 0年历史的
车型，301的经典设计至今仍享誉
世界，依据空气动力学原理设计
的汽车外观，更接近现代汽车的
设计理念。早期大规模的量化生
产，更是巩固了标致品牌在汽车
工业中的先驱地位。

对于当时的欧洲汽车工业而
言，3 0 1的诞也是一针强心剂。大
规模的量化生产取代手工生产，
使标致品牌在追求设计师和工程
师双重专家的路上迈出了重要一
步，成为真正的工业时代的“工程
师”，每个消费者都可以在更短的
时间内，得到质量均衡、价格合理
的汽车产品。得益于3 0 1的成功，
标致品牌及旗下3系车型完成一
次历史性的飞跃。

未来使命

如今的车市与彼时的欧洲，
已时过境迁。但标致对301寄予的
厚望与使命并未改变。去年，标致
品牌公布了全新命名体系：首个
数字代表车型级别，尾数分为“8”
和“1”两种，“8”是现有成熟产品
及其换代产品，“1”则代表针对全
球市场开发的全新产品。

3 0 1作为新命名体系下的首
款全球车型，在标致品牌突破的
关键时期，开辟“8”时代之外新的
历程，担负着重塑经典，开拓全球
新兴市场的特殊使命。301全球车
型的重磅回归，并在世界范围内
3 0多个国家成功投放，将成为标
致汽车战略转向的里程碑。

在国内，2013年正是东风标致
品牌成立十周年，也是品牌发力
上升的关键期。301车型作为东风
标致“升蓝计划”重要的一款全球
产品，传承“严谨，激情，致雅”品
牌基因的同时，也将承担起完善
中级车细分市场覆盖，开启东风
标致301新时代的历史重任。

虽然截至目前，东风标致301

车型还未揭开面纱，其能否在国
内车市竞争最烈的中级车领域开
疆扩土，也需等上市之后才见分
晓。但就目前标致3系车全球1200

万销量，以及东风标致307、308在
国内市场表现来看，未来301全球
车型市场潜力不容低估。
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