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将技术转化成竞争利器

“绿源电动车就是好，扎破
轮胎也能跑。”这是绿源电动车

“自补胎”技术的宣传口号。据
悉，装配这一技术的电动车，在
行驶过程中遭遇到扎胎时，轮胎
内的自动修补液就会将漏气处
自动修复好。

这项革新性的技术，不仅令
许多消费者头疼的电动车胎易
损易坏问题迎刃而解，更在很大
程度上保证了骑乘人员安全。山
东绿源电动车销售有限公司总
经理陈耘告诉笔者，绿源在国外

“自补胎”技术基础上进行革新，
从而打造出绿源品牌独有的装
配“自补胎”的产品。

一项新技术的应用往往会
成为产品的核心卖点，从而让产
品短期内在市场中脱颖而出。但
一家电动车企业要长久立足市
场不败，则需要坚持自主研发与
创新，将核心技术转换成市场核
心竞争力。

在山东枣庄高新区锂电产业
基地内，舜意锂电车研发的一种
新“传感系统”正在紧张试验中。山
东威斯特车业集团公司执行董事
曹进红告诉笔者，这项技术应用
后，车辆能根据脚蹬的力度来输

出动力，从而为骑车人带来更好
的骑乘感受。快速发展的市场似
乎更期待这项技术的登场，但在
曹进红看来，长时间的试验必不
可少，一项新技术推向市场后，首
先要保证的是稳定性与安全性。

据了解，像绿源、舜意等国
内知名电动车品牌，每年都有千
万元的研发资金投入，并有专业
的研发团队针对车辆技术进行
改造。以雅迪品牌为例，其拥有2

亿元高端研发设备，独有89项独
家专利技术，以及与德国博世战
略合作打造的智能领先控制技
术，曾获国家“高新技术企业认
定”与“高新技术产品认定”证
书，具有行业一流的研发能力。

技术革新开拓产业新蓝海

相对汽车等交通工具而言，
电动车产品更新换代较为频繁，
平均更新周期在半年左右。但市
场上这种频繁的更新却多限于
外观、款型、配色等改变，在核心
技术上的革新步履维艰，行业增
速与技术更新速度的矛盾正逐
渐凸显。在蓄电池技术上，充电
速度快、重量轻、使用寿命长等
特点的锂电池出现，让电动车企
业看到了更广阔的未来，但价格
稍贵、且比铅酸电池略显“娇弱”
的特性则需要进一步改进；另

外，最不为消费者关注的充电器
技术的改进也势在必行，据相关
数据显示，目前市场上80%的蓄
电池损坏源自于充电器。

笔者在走访电动车市场时
发现，目前国内电动车品牌达数
百之众，但致力于技术研发、自
主创新的企业却乏善可陈。“许
多企业仅仅是单纯的‘拿来主
义’，从供货商处拿来零部件，然
后组装一辆辆贴着自己商标的
电动车。”在曹进红等人看来，轻
型复合车身材料应用、高效低能
电机的装备、智能型车辆控制器
打造等等方面需要不断革新，电
动车技术发展之路还很漫长。

“只有通过科技创新才能打
造差异化的产品，从而在下一步
市场竞争中取得优势。”山东绿
源电动车销售有限公司总经理
陈耘在电话中告诉笔者，未来的
电动车市场前景依旧广阔，新技
术应用将成为电动车行业竞争
的一把锋利武器。

一辆电动车

是如何运转的？

一辆电动自行车上的核心
零部件：电池，为车辆提供动
力；电机，将电能转换成动
能，驱动车辆前进；充电器，
为电池进行充电；控制器，车
辆的“大脑”，控制车速、电
池能量输出等。

电池、电机、控制器，再
加上车身骨架，就构造成一辆
大家耳熟能详的电动车。人们
通过充电器将电能转换成化学
能储存在蓄电池内，在车辆运
行过程中，化学能再转化成电
能输出至电机，最终通过电机
转化后的动能，维持车辆前
进。随后控制器下达一系列指
令，完成车辆使用的各项指
令。

时间：2013年9月5日-8日
地点：济南舜耕国际会展中心
(室外展区)

自1999年起，齐鲁晚报成
功举办了二十七届齐鲁汽车展
示交易会，目前已成为辐射山
东全省，业界认可、国内知名
的车界盛会。经历了十四载的
齐鲁车展，成功引导了山东消
费者的购车习惯，形成了“到
车展买车”的消费传统。在近
几届齐鲁车展上，现场成交车
辆均在1万台以上，每届观众
人数保持在20万人次，几乎所
有参展商的业绩都超乎预期。
齐鲁车展以其鼎沸的人气，火
爆的现场销售闻名于世，被誉
为“华东第一车展”！

随着全社会对于能源和环
保的愈发重视，电动车成为业
界和民众关注的焦点。特别在
山东电动自行车市场上，城镇
居民家庭每百户平均拥有量为
59 . 6辆，当之无愧的成为全国
电动车销售大省。在此背景
下，2013齐鲁秋季车展特设电
动车展区。我们诚邀各电动车
企业参与，共话电动车发展大
计。
咨询电话：0531-85196533

坚持技术研发、自主创新

让让科科技技成成为为电电动动车车竞竞争争武武器器

2013齐鲁秋季车展

(电动车展区)

招商启事

▲在某电动车展会上，一家企业用车身材料拼凑出昆虫图形，
呈现出科技与自然和谐之道。

在日常生活中，尽管很多人都与电动车息息相伴，但很少有人
去关注车辆上有哪些技术应用。相较几年前的车型相比，电池从铅
酸电池发展出锂电、防盗技术越来越先进、轮胎在扎破后能够自行
修复等等，人们在使用的过程中，科技提供了越来越人性化的服
务。一项新技术的应用，不仅为消费者带来诸多便利，更能推动整
个行业发展。在眼下品牌纷争的市场上，致力于技术研发，依靠自
主创新的企业才能把脉行业脉络，找准发展方向。

纳智捷始终秉承“超乎期

待、预先设想”的品牌理念

什么是“超乎期待，预先设
想”，白清源举了这样一个例子：
迪拜著名的七星级帆船酒店，在
你入住酒店办理登记时，服务人
员会将盛着椰果的银盘递到顾客
面前，在客户享用之后，由于椰果
汁液留在手上会有黏黏的感觉，
侍者立刻会给顾客递上湿纸巾，
若此刻还在等待，侍者又会立刻
递上阿拉伯咖啡让其享用。进入
酒店房间后，不必出门，只需按服
务铃，所有衣食住行的管家就会
上门为顾客服务。总之，服务永远
想在顾客前头。

白清源说，纳智捷把这样的
概念移到了车上。比如纳智捷的
THINK+系统，有六个界面，其中
有一个是关于行车安全的，当你
遇到交通事故时，可能需要向保

险公司报案、找人拖车等服务，此
时通过THINK+系统，不仅可以
选择中意的修理厂，而且还可以
帮你把车子开过去。另外，汽车不
仅是代步的工具，还是生活的助
理，可以帮车主安排好一天的衣
食住行。在这样的思路下，纳智捷
Pad In Car智慧系统应运而生，也
是纳智捷5最大的亮点，这是一套
用安卓程序撰写的车载系统，由
纳智捷与HTC共同研发，将影音
娱乐、电话通讯，行车安全，以及
智能型手机功能整合其中，通过
中控台上的9寸智慧触控屏进行
同步操作，带给消费者前卫、时尚
的新鲜感觉。

服务方面，纳智捷为消费者
提供最好的用车体验。纳智捷的
4S店被称之为汽车生活馆，即不
仅提供买车、修车的服务，还给顾
客带来汽车生活的体验。当消费
者进入汽车生活馆时，如同进入
一个体验剧场，里面有几个时长
五分钟或八分钟的电影，可以身
临其境的体验开车的感觉，比如
开车过程中会忽然有一个摩托车
道具在旁边跑出来，顾客一打方
向盘，SideView+功能就会启动，
实现全车360度可视观察。在展示
区，顾客想要看什么内容：内饰、
发动机、底盘……只需在大荧幕
上点击，就可以立刻呈现出想要
的信息，包括保险、按揭，或者不
同颜色的车型预览效果等都有。
同样，车主只要开车进入服务厂，
我们的识别系统就会立刻知道车

主的身份，车子的“病历表”会立
刻被打印出来，好像进入诊所一
样。同样，如果维修期间顾客想了
解爱车的状况，不必进入车间，只
需打开电脑中的可视工位，爱车的
维修状况便可一览无余。在细节方
面，纳智捷也面面俱到，比如提供
洗眼镜服务、研磨咖啡，只需按服
务铃，服务人员就会到位，旨在打
造五星级酒店式的服务理念。

“泛90后”是今后购车的

主力群体

国家信息中心调查显示，
未来5-10年，中国市场最有潜力
购买汽车年龄段在25-30岁，这部
分群体三大特征：一、他们对汽车

的概念中多了一点个性、前卫、自
我主张，同时又具备老一辈传承
下来的买车价值观：外观美观、空
间大、实用，能够舒服地承载一家
人；二、国家信息中心调查显示，
未来90后人群，愿意为车载荧屏
去消费，网络广泛被用于社交、生
活服务中，车载通讯系统也应运
而生；三、随着油价的上升，车主
对发动机的性能要求很高，因此，
混合动力、涡轮增压技术广为推
崇，目的在于提高了燃油的经济
性。这些都影响了未来的造车理
念。为此，纳智捷在造车上，充分
迎合了这群“泛90年后”人群的喜
好，比如纳智捷5上有这样一个功
能，当你无聊的时候，你可以在车
载显示屏上选择时钟的样式，无

论你是要淑女表、绅士表、还是飞
陀表，只要轻轻按动按钮，就可以
选择你指定的画面，并且还可以
模仿秒针的声音。谈到此，白清源
还生动的为记者模仿了陀飞轮表
所发出的滴滴声。

差异化营销，从高端市场

入手，占领市场空缺

谈到品牌建设，白清源认为，
品牌的行成是一个累积的过程，
是产品DNA的一种延续，产品的
特性越特殊，消费者对你的记忆
也就越深刻。轿车跟商用车不同，
不像是商用车那么理性，购买时
考虑的就是油耗、载货量，过路过
桥费等因素，轿车的品牌形成较
为感性，它带给消费者的是不同
的身份地位感，不同价值观的体
现。以未来中国来看，家庭收入在
不断提升，另外，物价也在上涨，
所以汽车不再是头几年那样仅作
为代步的工具，因此10万元以下
的市场在慢慢萎缩，反倒10万元
以上的车型成为家庭购车的主
流。而20万元以上的家轿市场竞
争太过激烈，所以我们入市的时
候，先从功能性车入手，建立品牌
的高度，因此，大7定价26 . 8万元起
价，CEO定价41 . 8万元，纳智捷5的
预计定价在10-18万，这从行销的
角度来说，打破消费者的认知是
十分困难的，因此消费者心理占
有率才是最大的资源。

(璟瑶)

立立志志打打造造中中国国人人自自己己的的轿轿车车
——— 专访东风裕隆汽车有限公司副总经理 白清源

7月16日，纳智捷5 Sedan在中国最幸福城市青岛，举行了一场别具风情的“试驾体验会”。据悉，纳智捷5 Sedan是纳智捷品牌推出
的首款家轿：秉承“超乎期待、预先设想”的品牌理念，以舒适、安全的性能，为消费者营造出幸福的用车感受。借此此试驾会，东风裕隆汽
车有限公司副总经理、营销部总部长白清源先生，为我们详细解读了纳智捷的品牌理念与车型亮点。

▲东风裕隆汽车有限公司副总经理 白清源

▲纳智捷5 Sedan

□韩杰
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