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下游卖凉茶如火如荼，上游种花一败涂地

平平邑邑金金银银花花抱抱团团争争夺夺定定价价权权
本报记者 廖雯颖

加多宝和王老吉的凉茶热战催肥了金银花市场，却未能助力原料价格，近两年金银花收购价格始终在低位盘桓。作为产产量占全
国60%的“金银花之乡”，山东平邑在这个夏天不再沉默。一个网罗本地企业和合作社的省级金银花行业协会正在紧锣密鼓筹筹备中，
预计8月初亮相，其目的是通过整合本地行业资源，合力成拳，争夺市场定价权。

在刘为涛看来，利率市
场化在贷款方面总体利好中
小微企业。

“因为大企业融资更多
通过股票、发债等成本更低
的直接融资渠道，对这些‘大
家伙’，银行平时也得求着他
们，利率下浮5%-10%可能他
们还不买账，而中小企业利
率可能要上浮20%-30%，个
别风险高的上浮60%，这就
造成了信贷资源的长期错
配。”刘为涛表示，现在贷款
利率放开，银行可以将更多
信贷资源解放出来投入到中
小微企业身上，更好地支持
实体经济。

“正是看到这种趋势，总

行从 2 0 0 8年就开始转型布
局。”刘为涛说，从总行到一
级分行全部成立专门负责小
微金融的部门，而且对小微
企业贷款规模不设上限。

记者了解到，单就建行
山东省这一个小企业经营中
心，目前就已支撑小微企业
300多户，从泺口服装城的销
售店铺到茶叶市场的经销
商，销售收入大的有1-2亿，
小的可能只有几百万甚至
100万以下，户均300万左右。

“我们光小微企业贷款
产品就十几个，有的纯信用
贷款甚至不需要任何抵押、
担保，最高贷到200万，1周就
放款。”刘为涛说。

创投公司：

IPO不开闸，一切免谈

“IPO陷入停滞，就像一个瓶子，出口被堵死了，水倒不
出去，哪会有新水流进来呢？”

——— 林明(创投公司首席代表)

“短期来看，利率市场化会让
一些中小银行面临较大压力，是
利空，但长期来看利于资金的市
场化配置和整个金融行业健康运
行。”达晨创业投资有限公司北京
分公司济南首席代表林明说，由
于银行和投资机构对投资标的要
求不一样，加之IPO迟迟不开闸，
对创投公司来说，短期内行业寒

冬尚且无法消化，利率市场化影
响尚待观察。

林明表示，2010年各大投资机
构都在大撒网式地全国布局，但现
在基本处于收缩、撤退态势，未来
很长时间内，行业利润都面临下滑
萎缩局面。

退出机制的冰封导致整个创
投行业陷入空前的低谷。“现在有

的创投公司压在手里的项目十年
也消化不完，前几年的投资退不出
来，投资人也不会再拿出钱来，无
源之水更是无法持续了。”林明说，
现在经济形势比较低迷，6月份中
国制造业采购经理指数(PMI)为
50 . 2%，再创七个月来新低。在这
种大背景下，一向喜欢凑热闹的投
资人很难逆势投资。

在林明看来，在现行金融体制
下，银行在企业融资中仍然占据绝
对优势，投资机构在其中发挥作用
太小，可能全国的投资机构一年加
起来提供的融资额度也比不上一家
银行。虽然利率市场化会不可避免
地到来，但这一局面短时间内仍然
不会有根本的改变。对创投公司来
说，需要更大的金融生态变革，才会
提供更多成长的机会。

从2008年开始，凉茶行业在加
多宝带领下迅猛发展。

2010年，凉茶饮料工业达到
2500万吨，超过可口可乐全球销
量，成为世界第一大饮料产业。

在凉茶产业带动下，金银花价
格继续高企，每斤在100元以上，各
产区都在扩大种植面积。2011年下
半年，价格跌落至每斤40元，至今
没有回暖。

平邑金银花

价格沉浮关键词

2003年，非典带动金银花价格
一夜暴涨，收购价由此前二三十元
一斤涨到五六十元一斤，最高达到
每斤150元，但一两个月后很快回
落，短期暴涨暴跌。

之后四五年，金银花价格波动
挺大，基本维持在三四十元或稍
高。

2009年初每斤50元左右，甲流
流行后，价格从5月开始一路猛涨，9
月突破每斤100元，年底高达每斤
180元以上，甚至二三百元一斤。

“加多宝和王老吉还没分
家时，我们就给他们供货。后
来我们选择了加多宝，就是看
重他们的规模和潜力。”山东
澳东药业科技有限公司副总
经理庞朝征告诉记者。目前澳
东有四个自营金银花基地，总
面积5000多亩，全部与加多宝
合作。如今供加多宝做凉茶的
金银花已占到公司总销量
70%以上。

据平邑县农业局金银花
果茶管理办公室主任付晓介
绍，目前平邑县给加多宝供货
的企业中光大的企业就有6
家，给广药集团供货的也有三
四家。“两家没分之前，王老吉
就在平邑建了基地，分开之后
两家分别建了基地，广药集团
还和平邑当地企业合作设厂，
都加大了巩固地盘的力度。”

对凉茶企业来说，平邑的
重要性不言而喻。

作为“中国金银花之乡”，
平邑种植金银花已有200多年
历史，目前金银花种植面积保
持在65万亩，年产干花1 . 8万
吨，面积和产量都占到全国
60%以上。前几年，平邑县流
峪镇和郑城镇建起了金银花
交易市场，平邑不仅是全国最
大金银花主产区，也是最大的
流通集散地。

付晓介绍说，加多宝和王
老吉分家之后，两大凉茶企业
的角力也延伸到了产业链最
前端的平邑。目前两大企业都

在当地加紧网罗有规模实力
强的金银花企业作为供应商。
对于加多宝和王老吉的鏖战，
付晓认为这是一个有利的商
机。“竞争才能推动凉茶市场
扩大。企业竞争的落脚点最后
都得回到产品品质上，平邑是
正宗金银花主产区，下游企业
竞争能帮我们打响招牌。”

作为全国三大金银花产
区之一，平邑与凉茶企业结缘
正是始于凉茶作为新的快消
品快速崛起的那几年。

庞朝征告诉记者，澳东之
前主要是给南京金陵、北京同
仁堂等药企供货。这几年凉茶
市场崛起，公司供应凉茶企业
的金银花已占到总销量的70%
至80%，比例还在不断提升。凉
茶市场已经成为平邑金银花
市场最大的需求方和增长点。

据记者了解，金银花因采
摘和后期加工分为四个等级，
由于制中药饮片品质要求较
高，只收一二等货，凉茶要求
低一些，一般凉茶都使用三四
级金银花，含有枝叶等杂质较
多，澳东供给加多宝的通常就
是三级统货。过去因为采摘加
工不细导致品相不大好卖不
出去的三四等货因为凉茶市
场的火爆也不愁销路了，这对
许多采摘和加工条件有限的
农户来说是个利好。澳东通过
和农户合作的金银花地有
1 8 0 0 0亩，每年收购金银花
2000吨。

日渐庞大的凉茶市场催肥
了上游金银花市场，却未能带
动金银花价格走高。

记者了解到，目前加多宝
和王老吉在平邑基本依托大型
企业采取公开招标的形式收购
金银花，根据企业开出的价格
再评估企业供货能力下订单。
对于跟企业签订合同的花农，
能享受到的只是全部收购的保
护性收购政策和凉茶企业制定
的稍高于成本的“保护价”。

纵观平邑金银花近十年的
价格曲线，可谓大起大落。记者
调查发现，平邑金银花经历过
两次价格狂飙。一次是2003年
的“非典”，一次是2009年的“甲
流”。加之那几年凉茶异军突起
成为新的畅销饮品，金银花价

格一直维持在较高水平。
从2011年春季开始，金银花

价格跌破所有花农心理预期，滑
落至近十年最低点，且至今没有
回暖。目前平邑一二级的好统货
价格在每斤四十多元，大众货每
斤三十多元。而由于近两年人力
成本的提高，金银花的成本已经
升到每斤30元左右。“这个行情
打击了不少花农的积极性，今年
有的花农就把花田破坏不种了，
花贱伤农啊。”流峪镇一位合作
社的负责人告诉记者。

对于金银花价格下跌，平邑
县农业局金银花果茶管理办公
室主任付晓分析认为主要有三
方面因素。一是“非典”和“甲流”
两次提升价格，加上近几年凉茶
市场的扩大，全国许多地方跟风

扩大金银花种植面积，从而拉低
价格。二是重庆、贵州、湖南等地
近年大量种植的山银花冲击了
金银花的市场。“还有一个重要
原因是，与下游强势的企业相
比，上游产地合作社和企业联系
松散，组织化水平比较低，在定
价上缺乏话语权。”

付晓介绍，目前平邑已经在
全国金银花市场内站稳了脚跟，
也出现了一些规模较大的企业
成为本地龙头，但整体来说合作
社个体缺乏规模，只能作为衔接
下游企业和花农之间的载体，上
游与下游之间的联系不够紧密，
上游各方力量也形不成合力。截
至2012年底，全县金银花专业合
作社就有129家，其他种植金银
花的中药材合作社还有36家。

“必须把这些小的相对弱势的力
量凝聚起来，形成拳头，规范行
业发展，解决分散种植、战斗力
不强的问题，提高组织化程度，
统一制定指导价，建立对外统一
营销策略，避免恶意竞争，提升
市场竞争力。”付晓说。

此前，平邑就已成立县级和
临沂市级的金银花行业协会，但
发挥作用有限，“这次我们决定
跳出县域的局限，成立省级行业
协会，把链条上各个环节联系起
来，整合行业资源，打造山东金
银花的航母级平台。”付晓告诉
记者，协会中企业是主体，共有
48家，企业、合作社和家庭农场
占会员数量的62%。目前协会筹
备工作已经接近尾声，预计8月
初正式亮相。

加多宝与王老吉角力

战火烧至产业链最前端平邑

价格大起大落，如今回到10年前

成立省级行业协会，博弈加多宝

(上接B01版)

非典

甲流

凉茶

延伸阅读

平邑当地村民采摘金银花。
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