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半半年年营营销销：：比比创创意意 过过新新招招

7月2 0日，坚

持发布国内富豪榜

十多年之久的英国

人胡润再次做客山

东，参加力高国际

举办的财富论坛；

鲁商·御龙湾户外

烧烤及风筝DIY等新

式营销活动频频显

现。虽然调控不断

升级加码，但部分

楼盘所涌现出来的

经典营销案例，为

楼市上半场增添了

浓墨重彩的一笔。
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最贵的“亿元别墅”

“一亿一栋”的别墅这句广告
语赚足了济南人的眼球。海尔绿
城御园别墅盛大开盘和样板间开
放的同时也打出了“一亿一栋”
的天价。虽然天价别墅没有被大
多数人的消费观念所接受，但如
此高端的别墅产品以及通天的价
格无疑让更多人关注御园别墅。
济南也步入“超高端、超豪宅”
的行列。
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最具特色的

写字楼独栋

祥泰广场的企业独栋可谓济
南首创的独栋写字楼。花园式独
栋办公面积区间2000-3600平米，
济南市区罕见的四层小独栋办
公，专为500强企业度身定制的花
园式生态办公空间。精准的产品
定位能够准确的吸引中国百强企
业的强势入驻，独立门户，私享
楼宇，独立出入口，独立门牌
号，独立冠名权，彰显企业品牌
价值与高端品位。
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最契合产品的

文化盛典

4月29日-5月5日，鲁能·漫山
香墅“收藏世界的经典”——— 旗
袍·老爷车文化盛典为来访的嘉宾
呈现了一场典雅浮香、韵味十足的
的旗袍文化盛宴。旗袍、老爷车一
直是近代上流社会的奢侈品代表。
旗袍在几经沧桑却依然保持着浓郁
的中国风情，以至于被誉为中国女
士的“国服”。而上世纪30年代到
70年代，上流社会对老爷车的追捧
与推崇也到达极致。漫山香墅以自
然山体的高低落差，造就现代别墅
的独特视角展现西班牙风情的高贵
美墅。
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上周，位于化纤厂片区的万科城
接待中心开放仪式可谓最具特色、最
吸引眼球的仪式。万科房地产开发有
限公司助理总经理武磊先生宣布：万
科城接待中心正式启幕。顿时，热气球
缓缓升空，笼罩着接待中心的红色大
幕被缓缓拉起，恢弘的接待中心映入
人们眼帘，不少人戏称此举为“掀起你
的红盖头”。千只彩气球也放飞天际，
引起全场人们的惊叹。揭幕仪式后的
威亚高空舞蹈更是将全场推向了高
潮，震撼的开幕仪式及美轮美奂的演
出带给泉城人民一场绝美的盛宴。
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最具特色的接待中心开放仪式

提起济南写字楼市场，往往会给
人一个“奇怪”现象，那就是写字楼
与住宅价格的倒挂现象。纵观过去几
年省城写字楼楼市发展，尽管济南商
务硬件设置不断提升，但其发展仍不
能与济南的城市地位相匹配。历史的
改变定格在2013年3月，300米济南第
一高楼绿地中心开盘狂销10亿！一举
刷新济南高端写字楼市场数项记录。
连住宅市场都不能打破的销售记录被
绿地中心轻易突破。超高写字楼绿地
中心正带领济南进入摩天都会时代。
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最受宠的摩天写字楼

6月10日，保利华庭的品质生活
鉴赏会和首次认筹在济南喜来登二楼
会客大厅举行。虽然室外大雨瓢泼，
但丝毫没有抵挡住泉城人民对好房子
的渴求与热情。认筹现场3000余名保
利置业的准业主冒雨前来，认筹大厅
内人声鼎沸，座无虚席。此次认筹可
谓济南最具人气的认筹，据了解，共
有1000多组客户现场认筹，保利置业
还特别邀请了保利华庭项目的相关专
家，为准业主详细解读保利华庭的开
发理念及核心优势，给大家呈现了眼
见为实的保利式品质生活体验。
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最高人气的认筹现场

美丽的模特在鲁能·漫山香墅“旗袍·老爷车文化盛典”上走秀

楼市记者 杜壮

绿地中心签约现场

万科城接待中心：“掀起你的盖头来”

两千余人在保利华庭现场抢房
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