
消消费费者者有有望望从从中中““占占便便宜宜””
税负降低了，企业才有本钱让利于民

本报记者 李静 齐金钊

多数企业税负减少

有望让利给消费者

“营改增”最主要的目的
是，降低第三产业的税负水
平。此次调整对烟台第三产业
的发展来说，是一个利好。这
些企业的税负降了，成本也跟
着降了，会不会降低商品价
格，让渡一部分实惠给消费
者，是广大市民关心的问题之
一。

此次“营改增”对一般纳
税人的税负影响，举个例子便
可一目了然。假设一个广告公
司一年的含税营业额是2000

万元，改革前，营业税是按营
业额的5%缴纳，也就是说，营
业税要交：2000万元×5%=100

万元。“营改增”后，增值税税
率按6%计算，该公司须缴的销
项税额是：2000万元/(1+6%)×
6%=113万元。但“营改增”后，
可以用进项税额抵扣，也就是
说，只要进项税发票额度超过

13万元，该广告公司在“营改
增”之后的税负就会比改革前
降低，经营成本也会随之降
低。

据介绍，除了交通运输业
和有形动产租赁业等部分企
业进项税项目较少，进项税抵
扣较困难，其他行业进项税抵
扣情况都比较好。此次“营改
增”，大部分企业的税负会有
所减少。

部分企业相关负责人认
为，“营改增”后，企业税负低
了，成本少了，利润空间大了，
在市场经济的调节下，有可能
降低商品价格，让渡一部分实
惠给消费者。烟台一家传媒公
司的老板说：“税负少了，会考
虑到降低商品价格，给消费者
一些实惠。不过，目前政策还
没有实施，会有许多不确定的
因素，具体还要等政策实施后
再说。”

增加的税负

有企业想转嫁

“营改增”后，虽然大部

分企业税负会降低，但也有
少部分企业税负是增加的。
增加的税负会不会转嫁给消
费者？

烟台一家物流公司的相
关负责人介绍，“营改增”后，
作为一般纳税人，他们公司
的税负会增加。“原来我们缴
营业税是按营业额的 3 %缴
税，‘营改增’后，我们得按增
值税的11%税率缴税，虽然可
以抵扣一部分，但是能取得
的抵扣项目很少，不少合作
商 还 开 不 出 进 项 税 专 用 发
票，所以我们的税负较改革
前会有所增加。”

该负责人给记者算了一
笔账，按每年500万元的含税
营业额来算，改革前须缴500

万元× 3 % = 1 5万元的税款，
改革后，税率变成11%，得缴
5 0 0 万元 / ( 1 + 1 1 % )× 1 1 % =
4 9 . 5万元的税款。“当然，可
以用进项税额抵扣，但因为
现在还没有实施‘营改增’，
暂时还预测不到抵扣这部分
到底能有多少。”

为减少税负压力，不少

企业也在想办法。“像我们这
种运输公司，支出所占份额
比较大的有加油费、汽车维
修费、过路桥费、检测费和生
活用品采购这几项。其中过
路过桥费是不能抵扣的，所
以下一步公司打算尽量找那
些能开进项税增值发票的指
定公司合作，比如指定加油
站、指定维修点。”上述物流
公司相关负责人说。

该负责人说，“营改增”
后，公司税负增加，尽可能多
地开进项税发票是一种减税
负的办法，“但是对那些因无
法抵扣税款而增加的成本，
最终很有可能会转嫁到消费
者身上。”

不过许多企业负责人认
为，市场竞争如此激烈，单纯
提高商品价格，消费者未必
买账。如果情况发展得不好，
提价导致业绩下滑，就更不
划算了。所以，不少企业也在
积极寻找合理的避税方法，
不过究竟要采用什么方法，
还 要 等 新 政 实 施 后 才 能 确
定。

今年3月，国家税务总局党组书
记、局长王军曾撰文谈“营改增”对物
价的影响。文中说：“营改增”促进了
劳动就业，稳定了物价，这是最有意
义的一条。从经济学理论来讲，存在

“企业减税-成本降低-经济发展-就
业扩大-收入增加”的良性循环关
系。“营改增”减轻纳税人税负相当于
增加投资者剩余，有利于扩大投资和
消费需求，促进服务业发展，而服务
业吸纳就业能力强，必将带动就业规
模的扩大和居民收入的提高。据有关
专家测算，受“营改增”因素的推动，
上海2012年当年增加就业14万人左
右。同时消除社会生产和流通环节重
复征税现象，直接降低了企业的经营
成本，消费品价格随之降低，对稳定
物价产生积极影响。

本报记者 李静 齐金钊

山东大学经济学教授、博士生导
师李齐云认为，营业税和增值税都属
于流转税，“营改增”后，对消费者来
说，本质是没有变化的。税负增加的
企业，虽然有把增加的成本转嫁到消
费者身上的动机，但能否转嫁成功是
受多种因素制约的。税负减少的企
业，会不会降低商品价格，最终也要
看市场机制的调节。“假设个别地方
竞争不充分，商家降价的积极性就不
高。相反，如果市场竞争激烈，企业很
容易选择调低商品价格的方式来争
取更多消费者。不过，最终会是什么
样，还要等改革之后实施一段时间再
看。”

鲁东大学商学院副院长刘良忠
认为，“营改增”后，税负增加的企业
有可能会采取提高商品价格的方式
减少压力，“但是，消费者有不买的权
利，消费者不买你的账，企业销量就
会下降，所以，单纯采用提高商品价
格的方式来缓解压力未必有效。”

本报记者 李静 齐金钊

“营改增”直接对企业产生影响，但这些影响可能间接作用于消费者。因为税负的
增减关系到成本的升降，成本的升降又关系到物价的起伏。消费者最关心的是：税负
增加的企业，会不会把增加的部分转嫁到消费者身上；税负减少的企业，会不会下调
商品价格，给消费者让渡实惠。答案就在第三篇：“营改增”对消费者的“蝴蝶效应”。

“营改增”
有利于稳定物价

转嫁成本
未必有效

“营改增”后，消费者有望从中获得实惠。 见习记者 韩逸 摄
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③对消费者有啥影响？
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