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受到整体经济形势以及市场因
素价格因素的影响，冰箱行业的销
售上涨趋势放缓，表现为：零售额、
产量和出口增速呈放缓态势、零售
价格降幅继续收窄、家电下乡以旧
换新政策效果减弱、一线城市家电
销售增速走低、网上销售成为传统
连锁销售的强有力竞争对手。其中，
节能补贴政策的结束对于冰箱行业
的影响是比较大的。

节能补贴后时代

品质科技定格局
2013年6月1日，为期

一年的家电节能补贴政
策如期终止。虽然各个品
牌和厂家对于节能补贴
政策的结束日的来临做
了心理上、政策上、战略
上的准备，但是负面的冲
击仍是显而易见的。消费

者心理期望的下降、市场动量的不
足、唱衰的舆论氛围使得整个冰箱
行业经历着比较艰难的时段。

为期一年的家电节能补贴政
策，对于一些品牌规模相对较小的
公司而言是一次机会，促进了其销
售业绩的增长，但是离开了国家政
策助推之后，此举引发的冲击是比
较大的。在此形势下，拥有技术、品
质和科技的领军企业将迎来机会，

以其软硬件优势的全方位“组合拳”
在市场竞争激烈的冰箱市场“打”出
自己的路数和市场，促进行业洗牌。

“软件”是以品质为根本的品牌和口
碑，“硬件”是以科技为出发点的产
品创新和用户的优质产品体验。在
国家政策撤出行业以后，各个公司
将完全以自己的实力在市场中生
存，这样完全市场化竞争与淘汰将
促进行业的良性发展，未来的冰箱
行业将形成以品质、科技为基础的
巨头化的竞争。

美的冰箱抓住先机

逆境之中异军突起
作为国内冰箱行业巨头之一的

美的，在业界和消费者中有着很高
的评价，其产品也是质量、科技和口
碑的集合体。美的冰箱产品涵盖很
多系列，充分满足客户差异化的需
求。在国家政策和行业不断变化的

今天，美的冰箱在产品体验和技术
革新领域不断发力，为冰箱行业发
展不断注入新的动力。

2013年6月25日，美的冰箱与
中国标准化研究院于合肥签署了
战略合作协议，协议包括噪声、能
效等多个项目的研究合作，并同
时成立了“冰箱噪声联合研究实
验室”,不断夯实自身基础性研究。
6月28日美的冰箱一举夺得由中国
电子报社、苏宁云商、北京中怡康
时代市场研究有限公司联合举办
的第六届中国冰箱产业年会暨中
国冰箱创新产品发布会“2013年中
国冰箱产业高端冰箱巅峰奖”、

“2013年中国冰箱产业节能突破贡
献奖”、“2013年中国冰箱产业技术
创新高峰奖”等六项大奖。美的冰
箱的一系列动作充分体现了其在
注重产品研发、用户体验、节能减
排的力度与投入，也彰显了美的
冰箱的科技含量和科技实力。

技术上的合作、行业的肯定源
于美的产品和科技的实力。此前，美
的冰箱独创的“芯节能”技术一举突
破冰箱节能瓶颈，其中创新真空多
元发泡技术、核心动力压缩机、超低
待机功能、制冷系统优化、制冷结构
优化是“芯节能”的代表技术成果。

“实力源于品质，品质根本于科技”
用这句话形容美的冰箱在逆境中的
异军突起不为过。

中国的冰箱行业在经历了几次
市场化洗牌、竞争、国家政策的进进
出出之后，逐渐稳定并向着专业化、
品牌化、巨头化的方向发展，行业的
市场划分也日趋明朗。美的冰箱依
靠着科技与品牌，在注重产品的同
时，更加注重消费者的体验，在未来
的发展中，相信拥有实力与信心的
美的冰箱依靠自有的产品和口碑以
及不断的技术创新，在未来激烈的
行业洗牌竞争中，必能成为当仍不
让的“弄潮儿”。
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支支撑撑架架被被盗盗，，倒倒下下7700棵棵银银杏杏树树
这已是第二次出现类似情况，共损失200多万元

C04 城事

30日，在张店山泉路一加气站，加气的车辆排起长队。这种“加气难”的情况已持续近半个月。有司机质疑天然气要涨价价了，有的加气站控
制气源。加气站则表示，是上游气源紧张导致，但仍在正常供应。 本报记者 王鑫 摄影报道
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