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本报讯 7月31日上午，著名书
画家、中国美协原副秘书长李荣海
向大众报业集团捐赠《常用行草字
汇》。捐赠仪式在山东博物馆举行。
同时，李荣海也受邀成为大众报业
集团和山东新闻书画院艺术顾问。

此次捐赠的《常用行草字汇》是
李荣海历时一年半时间精心编纂而
成的，共计5300多字，在书法界获得
一致好评。此次展后，李荣海将把

《常用行草字汇》的母本捐献给山东
博物馆。 (李可可)

本报讯 快到七夕节了，你还
是单身吗？如果有了心仪的他/她却
不敢当面表白，不如录段视频交给
我们。即日起，本报联合鲁信影城和
谐广场旗舰店为你搭建表白的舞
台，只需用手机录制好你想对他/她
说的话(格式为mp4、mpg)发邮件至
lxychxgcd@163 .com，我们将于七夕
节(8月13日)当日20点至21点在鲁信
影城和谐广场店大厅大屏幕上播
放。如果你够勇敢，那么就带着你心
仪的那个他/她来影城吧！

另外，本报联合鲁信影城和谐
广场店征集20位“建军”在8月1日建
军节当天免费观影。参与方式：今日
(8月1日)，名字中有“建军”的读者持
本人身份证，可在鲁信影城和谐广
场店享受一场免费电影，活动限额
20人。 (倪自放)

新书推荐语夸张

莫莫让让““腰腰封封””成成““妖妖风风””

本报记者 师文静

腰封敢说敢吹

作家不敢接受

“中国具备夺取诺贝尔文
学奖实力的作家不止一个，除
了莫言，至少还有叶兆言。”这
是作家叶兆言新作品《动物的
意志》腰封上出版社编辑给
出的推荐语。对于此推荐语，
叶 兆 言 自 己 也 感 到 不 好 意
思。他称：“新出两本书，编辑
希望转发，一直忍着，之所以
忍，因为郁闷。一篇小文章中
我曾经写道，‘书的腰带又不
是裤带，不束好就会有伤风
化地掉下来’，现在这样子，真
是有伤风化。出版社也不容
易，我做过编辑，知道编辑的
苦处难处。拿到书时已这样，
也怪我自己，应该要求先看一
下。”

对于“除了莫言，至少还
有叶兆言”的腰封推荐语，微
博上不认可的网友居多。小编
刘颖就称：“这个腰封是神马
意思呢，把莫言和叶老师同时
得罪了，编辑功力好深！”网友

“蓟小豚”则惊呼：“哎呀妈呀，
被这腰封文案的贱气如虹秒
杀到了。想起以前有人说李宇
春像姚明，结果被两边粉丝痛
骂，说话的人委屈至极，这话
到底惹谁了呢？”

对于如何处理这样的腰
封，叶兆言也给读者出主意：

“把腰封扔掉就行，没有裤带
就好了。”

叶兆言称，现在图书装帧
越来越好看，好看不代表花里
胡哨，随心所欲。“我不明白为
什么一定要做‘腰带’，好像不
这样就没有档次，不这样花钱
就不够规格。”

腰封很雷人

读者要撕书

作为最直观、最简便，也
最具有冲击力的宣传广告，腰
封推荐语可谓无所不用其极，
唯一的目的就是一下子抓住
读者的购买欲望。对于图书
的腰封广告语类型，豆瓣网

“恨腰封”小组做了统计，有
名人推介类、文青类、数据统
计类、符号意义类等，最让人
难以忍受的是“极品类”推荐
语。

其实，从购书的直观感受
看，名人推介类的腰封是最多
的。如近期新书《不抱怨的世
界》就由奥普拉、冯仑、李开复、
张德芬诚意推荐。还记得有一
部小说叫《山楂树之恋》吗，它
腰封上的推荐人多得数不过
来：王蒙、刘心武、苏童、姜文、
潘石屹、姜昆、陈鲁豫、孙俪、陆
川等等。这真的是卖小说，而不
是卖人名吗？

最让读者难以忍受的是
那些不知所云的极品推荐语。
有豆瓣网友举例称，日本作家
太宰治的《斜阳》推荐语就很
让人无语，简直想撕书：“太宰
治，39年生命，20年创作，5次
殉情自杀，最终情死……”挖
作家的隐私来卖书，有点儿残
忍。

作家阎连科也遭遇过腰
封“恶搞”。其作品《我与父辈》
的腰封推荐语是，“万人签名
联合推荐；2009年最感人的大
书；最让世界震撼的中国作家
阎连科，椎心泣血的文字；千
万读者为之动容，创预售销量
奇迹，超越《小团圆》《哈利·波
特》。”

很多作家像叶兆言一样遭
遇过“腰封”的过度宣传。针对
这种情况，网友“波斯蜗牛”就
称，“腰封本身没什么，但叶兆
言新书腰封文案有待斟酌。抛
开这个腰封，我仍乐意买这本
书看看。就当这是无心插柳的
反向营销吧。”一句反向营销，
道破天机。

不应一概否定

但腰封要措词得当

腰封本是用来吸引读者
的，不想却招来了大家的“恨腰
封”。网友“飞寒Fiona”称，“不
理解为什么出版商喜好在书上
弄一腰封，难道会有人因为腰
封上的介绍就决定购买一本书
吗？每次看见着实碍眼，所以拿
到书的第一时间就是去掉每本
书上各种或妖艳或醒目或吹嘘
或丑陋的腰封，清清爽爽的多
好。”也有很多网友称，因为一
些夸张的腰封，差点儿错过很
多好书，编辑就不能诚实地写
腰封推荐语吗？

对此，出版人解释称，在眼

球经济的当下，每年出版20多
万种图书，只有提炼出图书最
具卖点的东西，才能吸引读者
的注意力。但读者不是傻子，相
信读者购买图书还是依靠对作
品的了解，对作者的忠诚度，能
不能让读者掏钱购买，其实是
图书的品质决定的。

华东师范大学中文系博士
生导师陈子善称，“我历来主张
不要一概否定腰封，腰封上介
绍鲜明、措词得当的广告词还
是能起到好作用的。据西方‘副
文本’理论，书一经出版，腰封
就成了‘副文本’的一部分。具
体到叶兆言新著腰封，确实不
佳。建议文友出书前一定问清
有否腰封，要有事先审定，或者
干脆自撰，像当年鲁迅那样。”

按照解释，“腰封”是包裹在图书封面中部的一条纸带，属于外部装饰物。但在当下的图书行业，
装饰只是腰封的作用之一，其最大作用是用来“夸”书的。王婆卖瓜自卖自夸，腰封会把书夸得天花乱
坠，恨不得让读者看一眼买两本。但是，出版社在腰封上对书夸过了头，也会让作家本人都觉得郁闷。
近日，作家叶兆言就遇到了这种事情。

李荣海向大众报业

捐赠《常用行草字汇》

七夕节，开始表白了

本报讯(记者 师文静) 7月30

日，第十届中国艺术节著名景区主
题歌曲大赛推进会在济南召开，该
活动已经吸引全国44家4A级以上
景区报名参赛。目前，大赛报名工作
正在网上进行。

截至7月29日，全国已有18个省
市自治区的20个5A级景区、24个4A

级景区的近200首歌曲报名，经过专
家筛选后上线作品94首。据悉，大赛
首次将主题歌曲纳入国家艺术节活
动，是我省促进文化旅游融合的一
项创意。复赛和总决赛将于9月在威
海大乳山滨海旅游度假区举行。

该大赛由十艺节山东省筹委会
办公室、山东省文化厅、山东省旅游
局、大众报业集团和山东广播电视
台联合主办。

著名景区主题歌

大赛9月举行

文化静观

叶兆言《动物的意志》腰封。
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