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今日日照

身边·房产

近百意向客户到场

了解日照海景房

此次日照海景房山东巡展莱
芜站由齐鲁晚报《今日日照》和

《今日莱芜》联合主办，是巡展第
二站，也是本报组织的日照海景
房第五次异地推介。推介会地点
设在莱芜馨百酒店。

本次推介会得到了日照兴业
房产的大力支持，该公司为莱芜
的消费者推介了十大高品质楼盘
项目。8 月 3 日上午 8 点左右，莱
芜馨百酒店已是一片忙碌的景
象。日照兴业房产的工作人员忙
着摆放宣传资料和易拉宝。工作
人员统一着装，以饱满的精神状
态迎接客户的到来。

上午 10 ：00 ，推介会正式开
始，近百位当地的意向客户来到
现场，人潮涌动。主持人先是简单
介绍了日照的相关情况，并通过
一段短片，让客户详细了解了日
照这座美丽的海滨城市。之后，日
照兴业房产的工作人员详细介绍
了兴业玫瑰山庄、兴业银河华府
等项目。

当天，一位莱芜房地产企业
的负责人吴先生也来到推介会现
场咨询日照海景房。“之前我去过

日照，对日照并不陌生。”吴先生
说，他此前通过报纸看到了推介
会的消息，当天喊了两个朋友一
起来到现场。“我想在日照买套房
子度假用。莱芜离日照不远，交通
也挺方便。”

14 人团队出动

宣传企业形象和项目

据了解，本次推介会，日照兴
业房产提前做了大量的准备工
作。“通过去年的枣庄、滕州巡展
和今年的泰安巡展，我们的推介
会做得越来越成熟，这次我们的
准备工作算是最充分的一次。”该
公司销售经理赵理梅说。

据介绍，本次推介会，日照兴
业房产派出了 14 人的庞大团队，
可谓是最大规模出动。此次异地
推介会主要目的仍然是宣传企业
形象和公司项目。

“上次泰安巡展，我认识了一
名客户，到现在还联系着，虽然他
的购房意向不大，但他跟周围的
朋友宣传我们的企业和项目，这
也算是一种成功。”赵理梅说。

据介绍，很多外地的客户都
是通过推介会得知日照兴业房产
的项目。“这种推介会不光有利于
宣传企业形象，也可以锻炼置业

顾问。”她说，一个成功的置业顾
问要懂各方面的知识。

“比如说有个莱芜的客户到
我们项目上看房，如果置业顾问
了解莱芜的风土人情，用莱芜的
方式与他交流，就会与客户找到
共同的话题，成交率可能就高。”
赵理梅说。

优惠力度大

特设一万元贵宾券

本次推介会，为了吸引当地
的消费者，日照兴业房产推出了
颇为给力的优惠政策，特设贵宾
券，可抵一万元房款。

“这次的优惠力度比泰安巡
展更大，客户在享受正常优惠的
基础上，凭着优惠券还可以享受
一万元的优惠。”日照兴业房产的
一名工作人员说。

据介绍，该贵宾券有效期至
2014 年 8 月 1 日，超长期的有效
期给客户提供了充足的时间。推
介会结束后，不少客户都索要贵
宾券，让工作人员忙得一时应付
不过来。

本次推介会还设置了抽奖环
节，三轮抽奖共有 9 个幸运客户
获得了大奖，奖品有电热水壶、电
饭煲和榨汁机。

特特设设贵贵宾宾券券 抵抵一一万万元元房房款款
本报日照海景房山东巡展莱芜站完美落幕

8 月 3 日上午，日照海景房山东巡展莱芜站成功举办。近百位当地的消费者到场参会，咨询日照海
景房的相关情况。日照兴业房产派出了 14 人的推介团队，宣传企业形象和公司项目。在现场，兴业房
产还专门设立了贵宾券，可抵一万元房款，给当地消费者颇为给力的优惠。据了解，此前不少意向客
户，就是通过这样的推介会，了解到日照的海景房。

文/片 本报记者 李玉涛 发自莱芜

本次推介会，除了
传统的房企推介环节，
本报还特意联系了当地
的高端项目，带领参展
房企去参观。

8 月 3 日上午 11 点
半左右，推介会圆满结
束。中午经过短暂休整，
主办方又带领参展房企
的工作人员来到由恒大
地产集团开发的恒大金
碧天下项目参观。

当地项目的工作人
员热情接待了观摩团，
详 细 介 绍 了 他 们 的 项
目，并带领观摩团到别
墅样板间进行参观。日
照兴业房产的工作人员
仔细观看，有的还拿起
笔进行记录，拿起手机
进行拍照。

“宣传词的字体、字
号设计是很有学问的，哪
个字该大，哪个改小，都
是很有讲究的，我拍下来
回去让我们的设计人员
也学习学习。”日照兴业

房产的一位负责人指着
别墅样板间墙上的一句
宣传词，向记者说道。

“这次真是来值了，
既宣传了企业，推介了
项目，又参观了大企业
做的高端项目，真是受
益匪浅。”日照兴业房产
一名工作人员说。

此前，今年 1 月份，
本报还专程组织日照房
企到省城济南参观一些
高 端 房 地 产 项 目“ 取
经 ”。一 些 房 企 代 表 表
示，通过观摩看到了差
距，也明确了发展方向。

据了解，接下来，巡
展将走进淄博，继续日
照 海 景 房 山 东 巡 展 之
旅。“相信通过这一次巡
展，我们的日照海景房
会在内陆城市引起不小
的反响，让更多的人关
注日照海景房。”日照兴
业 房 产 的 相 关 负 责 人
说。

本报记者 李玉涛

既推介又参观高端项目

参展房企此行收获不少

相关新闻

日照兴业房产的工作人员仔细向客户介绍项目情况。

一位客户认真阅读本报推出的海景房巡展特刊。

不少意向客户赢得主办方送出的奖品。

“学生失踪帮忙转发”“大盘
鸡传艾滋病”“卖光盘被城管逼
下河”……一条条“爆炸性”信息
在网络传播，冲击着人们的视
线。经验证，这些都是网络谣言。

要么别有用心、要么吸引眼
球、要么谋求利益……为何虚假
的谣言会带来如此大的影响力，
谣言背后又藏着怎样的陷阱？

别有用心型：

大盘鸡传含有艾滋病毒

谣言：“紧急通知：最近不要
在外面吃东西，尤其是大盘鸡、
烧烤和凉拌菜。20000 多名艾滋
病感染者涌进各个城市，把自己
的血滴到食物里。此事已被公安
部卫生部证实。收到后，马上发
给你关心的人。”

点评：这条信息最早在 2011

年就开始流传，之后每年 7 月前
后都会改头换面出现，公安部门
早就联合多部门核查，未发现有
关艾滋病人投毒案件。这类谣言
的目的就是扰乱社会秩序、造成
社会恐慌或是引发社会矛盾。

吸引眼球型：

9 只蚊子成被杀空姐

谣言：“北京今日发生重大
血案，9 名空姐被残忍杀害，其
中一名尸体竟然被残忍肢解！这
起凶杀案发生在北京的一处农
舍式宿舍，当救护人员和警方赶
到时，9 名空姐已全部死亡。”

点评：这个谣言自 2009 年
以来曾多次在互联网上出现，所
述事发地点涉及杭州、深圳、乌
鲁木齐、济南、兰州、上海等多
地，其实原文仅为一个段子，配

图为一张 9 只死蚊子的图片。类
似的谣言还有两只狗咬死 13 只
鸭子，被网友杜撰成“一家 13 口
惨遭灭门，元凶在逃”。

掺杂利益型：

橄榄油是最佳食用油

谣言：“橄榄油被认为是迄
今所发现的油脂中最适合人体
营养的油。橄榄油对婴幼儿的发
育极为适宜，它的基本脂肪酸比
例与母乳相仿，是人最佳食用
油。”

点评：橄榄油与母乳中的脂
肪组成相去甚远，甚至可称是婴
幼儿的“劣质食品”。橄榄油炒菜
时其中的抗氧化成分容易被破
坏，从而失去可能存在的“营养
优势”。类似的传言还有“ 6 月 2

日中央电视台《焦点访谈》播出
安利等美资直销公司销售转基
因产品”，经查证，《焦点访谈》当
天播出的节目内容并未涉及安
利；安利纽崔莱蛋白质粉原材料

为非转基因大豆，并获得国际权
威机构认证。

以讹传讹型：

吃榴莲饮可乐毒过眼镜蛇

谣言：“一位中国游客在泰
国旅游的时候，吃了很多榴莲之
后又喝了可乐，结果引发心脏病
猝死。泰国有明确规定，食用大
量榴莲后，8 小时之内不能饮可
口可乐。”

点评：对榴莲可乐一起食用
可致死这种说法完全没有科学
依据，几乎不可能。有些疾病的
发生和当事人的体质有关，不要
都“怪罪”到食物上。

爱心诈骗型：

“谢露”多地频繁失踪

谣言：“一名北京三中的学
生叫谢露，13 岁，消失几天了，
她爸爸的号码是 1320786×××
×，爱心接力，我的好友们都帮

忙转下，必有好报。”
点评：实际上北京三中压根

儿就没有谢露这个人，此前“谢
露”已在很多地方失踪过，且都
是当地三中的学生，比如嘉兴三
中、南昌三中等等，留的手机号
码也是一个，来自广西百色。这
类谣言常以“爱心”的形式让人

“自愿”转发。

封建迷信型：

不转遭厄运

谣言：“今天是貔貅生日”、
“转了发财”、“转了为母亲祝
福”、“不转遭遇厄运”……

点评：这些微博、微信以诅
咒或爱心的形式让阅读者不得
不转。转吧，不转有点良心不安
或是惴惴不安——— 骗子要的就
是这效果。这类信息迎合了某些
网民的心理，信息本身不会带来
多大的恶性后果，其实是某些人
做的噱头，起到某种营销的目
的。 据北京晚报

谣谣言言就就这这样样产产生生
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